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DESCRICAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: FESTIVAL DE MUSICA GOSPEL

PERIODO DE EXECUCAO:

INICIO: 30/06/2023 TERMINO: 31/10/2023

DESCRICAO DO OBJETO:
[DESCREVER SUCINTAMENTE O OBJETO DA PARCERIA]

Desenvolvimento, implementacéo e realizacdo conjunta do projeto - Festival de Mdsica
Gospel - 2023, do Instituto Vida Brasil em parceria com a Federagédo Associativa dos
Cantores Evangélicos, no que proporcionalizou uma experiéncia conjugada de sucesso
desde 2016, e que tem o propdsito de oferecer oportunidade aos musicos e artistas
gospel candidatos de se promoverem nacionalmente, como também, o designio de levar
a toda a comunidade cristé brasileira, o fomento da cultura gospel no Distrito Federal,
promovendo Brasilia, como Capital Cultural da Musica Gospel, e fortalecendo o destino
Brasilia, como capital promotora de grandes eventos cristaos.

JUSTIFICATIVA:

[DESCREVER RESUMIDAMENTE A REALIDADE QUE SERA OBJETO DA PARCERIA: NEXO
ENTRE ESSA REALIDADE E AS ACOES A SEREM EXECUTADAS PELA PARCERIA;
SEGMENTOCULTURAL ATINGIDO; POPULACAO DIRETAMENTE BENEFICIADA COM A
EXECUCAO DA PARCERIA]

O projeto € a sustentacao anual do Festival de Masica Gospel que € realizado desde
2013 pela Federacao dos Cantores Evangélicos, e desde 2016, com a participacao da
parceria do Instituto Vida Brasil, porem, interrompido nos anos de 2020 e 2021 devido a
pandemia do Covid 19, portando, o festival se renova a partir de 2022 para o deleite de
todos os musicos cristdos do Brasil e toda comunidade catdlica e evangélica.

Nos ultimos anos, o Instituto Vida Brasil tem promovido uma extensa pauta de
Encontros Gospel, e dentre eles, tem promovido o Festival de Musica Gospel, em
parceria com a Federacdo Associativa dos Cantores Evangélicos, com o objetivo de
descobrir e apoiar novos talentos da musica gospel.

A soma das expertises dos técnicos das duas instituicdes proporciona ao projeto um
porte maior e um alcance nacional, bem como, uma divulgacdo mais profissional.

Em nossa cidade o evento se tornou tradicional com a participacédo de centenas de
bandas, cantores e cantoras representando todas as igrejas e movimentos individuais
do Distrito Federal, entorno e cidades préximas.

A Musica Gospel tem varios estilos como o rock, pop, reggae, blues, hip-hop, entre
outros, e foi reconhecida como manifestacao cultural por Lei Federal.

A musica gospel € uma composi¢ao escrita para expressar a paz, a unido, o amor e a
crenca individual ou de uma comunidade com respeito a vida cristd, assim como, de
acordo com seus géneros musicais variados, também oferece uma alternativa ao povo
cristdo, a musica secular convencional, que é reconhecida como musica evangélica, que




ganhou grande destaque no Brasil, atualmente, com varias manifestagdes culturais.

Na verdade, é praticamente impossivel pensar em qualquer pratica ou festividade sem a
presenca de musica. Eventos da cultura gospel trazem inUmeros beneficios para a
localidade e regido onde sao desenvolvidos, favorecendo o desenvolvimento
econdmico, atraindo participantes, visitantes e turistas, o que movimenta a rede
hoteleira e o setor de servicos e comercio.

Podem, ainda, ajustando para o entretenimento pessoal, familiar e de promocao
sociocultural. Diversos estudos tém demonstrado os valores positivos da muasica no
Brasil e em outras partes do mundo como ferramentas educacional e no
desenvolvimento social.

Consideradas manifestacdes culturais gospel, a masica gospel entre outras acoes,
visam a conscientiza¢do da populacdo da importancia da familia na formacéo de
cidadéaos, da ocupacao para jovens e do resgate do ser humano em geral.

Acreditamos que a realizacao do Festival de Musica Gospel - 2023, por ser um evento
sociocultural e turistico, além de proporcionar oportunidade aos candidatos de se
promoverem nacionalmente, e a populacéo usufruir de excelentes interpretactes
presencialmente, ou por meio dos videos distribuidos e veiculados na midia social,
também tem o proposito de fortalecer o destino Brasilia, e propor ao GDF pela
instauracao de processo de registro como ‘bem’ imaterial, do Gospel quanto ‘forma de
expressao’ como Capital Cultural da Musica Gospel.

Aja vista 0 numero de eventos anuais e tradicionais do seguimento com grande
frequéncia de publico local, de visitantes e turistas, a exemplo das Celebracdes de
Verdo (periodo de carnaval) promovido pela Sara Nossa Terra, lotando o espago ‘Arena’
com 20 mil espectadores; Rebanh&o (periodo de carnaval) promovido pela
Arquidiocese de Brasilia, levando 10 mil espectadores; Espac¢o Gospel (no Aniversario
de Brasilia) promovido pelo Copev / Fascev / Fenasp, atraindo na Esplanada dos
Ministérios mais de 30 mil pessoas; Marcha para Jesus (em agosto), promovido pelo
Copev / Fascev / Fenasp; Dia do Evangélico (em novembro), promovido pelo Copev /
Fascev / Fenasp, atraindo uma plateia mais de 40 mil .

Estes eventos além de propagar e valorizar os principios da vida e da paz tdo
necessarios nos dias de hoje, também fortalece a imagem de Brasilia como um povo
receptivo e respeitador, reforcando o conceito de Brasilia, como capital ecuménica, por
abracar e respeitar todas as vertentes religiosas.

Segundo dados da Companhia de Planejamento do Distrito Federal (Codeplan), mais de
800 mil evangélicos vivem no DF, o que equivale a 30,8% da populacéao.

Segundo pesquisa da Datafolha, realizada em janeiro de 2020, 50% dos brasileiros sédo
catélicos e 31% sao evangélicos, portando, podemos fazer uma assimilacao de que
81% séo cristdos, equivalente a uma populacdo acima de 2,5 milhdes de habitantes,
uma vez que o IBGE divulgou a estimativa de 3,1 milhdes de habitantes, s6 em Brasilia,
propagando que Brasilia passou a ser a terceira maior cidade do Brasil. Dados de 2021.

O diferencial da proposta do Festival de Musica Gospel € que a cada ano inova, e vai ao
encontro do anseio de mais de trés quarto (3/4) da populacdo brasiliense, como também




do Brasil, além de propiciar uma forma de descoberta de novos talentos e divulgagdo de
artistas, musicos, dancarinos, coredgrafos e cantores que estédo fora da grande midia.

Como também da quebra de paradigma, da discriminacdo soOcio religiosa que é
amplamente reclamada pela populacdo evangélica do Distrito Federal como um todo,
sendo que o movimento gospel atinge todas camadas sociais e culturais nas varias
faixas etarias.

A - AcOes previstas para fomentar a cultura no Distrito Federal:

Oportunizar que musicos desconhecidos, mas com talento, possam se destacar no
seu meio de trabalho, ao serem reconhecidos como selecionados para participar do
Festival de Musica Gospel; propiciar uma forma de descoberta de novos talentos e di-
vulgacdo de artistas, musicos, dancarinos, coredgrafos e cantores que estédo fora da
grande midia;

B - AcOes previstas para fomentar a Economia Criativa no Distrito Federal:

Contratacfes de artistas que passaram dois anos e meio sem poder se apresentar
como musico, devido a pandemia, como também servicos de som, luz, transporte, lo-
cacoes de equipamento, entre outros, mas principalmente geracédo de emprego e ren-
da; propdsito de fortalecer o destino Brasilia e gerar demanda, e consequentemente
receita para setores de turismo e do comercio;

C - Importancia social do projeto:

Além de tornar o ambiente leve, menos estressante e, consequentemente, mais pro-
dutivo, o convivio social entre os membros, no trabalho e lazer, permitem conhecer
desejos e anseios e criar grupos de apoio em prol desta causa, de ampliar a convi-
véncia entre o seguimento cristao (catélicos — evangélicos — espiritas); propagar e va-
lorizar os principios da vida e da paz tdo necessarios nos dias de hoje;

D - A¢Oes previstas de acessibilidade:

Tendo como base a Lei Federal n® 13.146, de 6 de julho de 2015, e o Lei n°® 6.858, de
27 de maio de 2021 o projeto contara com as medidas de acessibilidade, como inter-
pretacdo em libras para pessoas surdas usuarias da lingua portuguesa, acessibilidade
estrutural - banheiros especiais, reserva de espacos para pessoas com deficiéncia e
mobilidade reduzida, rampas, corrimdes instalados no teatro, além de contratar pes-
soa com deficiéncia e modalidade reduzida.

DETALHAMENTO DAS ACOES:
[DETALHAR AS ACOES PREVISTAS NA EXECUCAO DA PARCERIA]

PRE-PRODUCAO:
Dia 30/06/2023 (preparacéo do evento)

o Contratacdo do RH e servi¢cos de comunicacao;

o Reunido geral de producao;

. Elaboracgao do roteiro das apresentagdes dos candidatos
. Organizacao da documentacgéo dos contratados;

o Confirmacgéo da agenda e participacdo dos artistas convidados;




Contratacéo do diretor producao;
Contato com os cantores vencedores do ultimo Festival
Planejamento de comunicagéo.

Dia 30/06/2023 (comunicacao e publicidade)

Reunido com os profissionais de publicidade;
Elaboracao da identidade visual do projeto;
Criacdo dos anuncios para veiculacao nas redes;

Adequacéo e atualizacao do site;

Contratagcéo da Agencia de Publicidade e Marketing Digital;

Veiculagdo dos primeiros anuncios nas redes sociais;

PRODUCAO:
Dia 08/07/2023 (12 SEMI-FINAL).

Contratacéo dos artistas;

Contratacéo dos recursos humanos;

Contratacdo da infraestrutura para o evento;
Contratacdo do teatro do SESI;

Ensaios dos artistas;

Instalacdo e funcionamento da infraestrutura;
Captacéo de audio e video para prestacao de contas;

Convite de jurados de notério saber;

POS-PRODUCAO:
Dia 31/10/2023.

Organizacao do material de registro do evento;
Finalizacdo dos relatérios de execucao;

Finalizacdo e lancamento do clipping;

Relatorio de redes sociais;

Preparacao e organizacao para a realizacao da Final,

Relatérios e formularios de Prestacdo de Contas.

OBJETIVOS E METAS:

[INDICAR OBJETIVOS ESPECIFICOS E RELACIONA-LOS COM METAS QUANTIFICAVEIS]

Objetivo geral

Realizacéo da 12 etapa do Festival:




Dia 08/07/2023 (12 SEMI-FINAL)
Objetivos especificos

Realizar o projeto - Festival de Masica Gospel 2023 para oportunizar aos artistas e
promotores culturais (conhecidos e desconhecidos) apresentacdes das suas
performances ao grande publico, dando-lhes a devida oportunidade de divulgacéo dos
seus trabalhos;

Promover o acesso e a democratizagéo da cultura e fortalecer o destino Brasilia;
Reconhecer as habilidades artisticas dos candidatos;

Dar ao candidato, artista gospel, um caminho para mostrar e viver de sua arte;

Dar oportunidade a artistas e promotores culturais desconhecidos do grande publico e
desprovidos dos pacos dos centros culturais, dando-lhes a devida divulgacéo dos seus
trabalhos;

Atender a demanda cultural e de lazer a uma populagéo que se julga sem atencao do
governo, no que tange a politica de diverséo e arte, acentuado devido a pandemia —
fazem dois anos e meio que os eventos musicais foram proibidos de apresentar;

Proporcionar uma nova visédo da diversidade musical e artistica do DF como um todo;

Fomentar a economia da cultura por meio da contratacdo direta de técnicos e artistas
gue foram afastados de sua atividade neste tempo de Pandemia;

Criar direta e indiretamente emprego e renda aos promotores culturais/artistas gospel do
Distrito Federal;

Metas Quantitativas

Inscrever aproximadamente 500 candidatos no Festival de Musica Gospel;
Metas Qualitativas

Aperfeicoar a divulgacédo do evento, melhorar a percepcéo dos participantes pela

selecéo dos ganhadores, e ampliar o convite aos artistas que se apresentarao no
Festival a fim de atrair publico, e promover emprego e renda.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:
[IDENTIFICAR O PUBLICO-ALVO DA PARCERIA]

O Festival tem como meta atender a demanda da comunidade crista e simpatizantes da
musica gospel no DF, entorno e todos os Estados.

Para realizac&o do supracitado evento, contrataremos artista/bandas de sucesso
nacional com o propdsito de satisfazer a comunidade cristd como explicitado neste
Plano de Trabalho, bem como, bandas de Brasilia de sucesso regional inquestionaveis,
como Ana Quezia, Lillyan Duarte, Grupo Passageiros de Cristo, entre outros, que sdo




profissionais gabaritados e conhecidos da comunidade gospel do DF.

No entanto, a meta é realizar o festival de forma presencial para um montante de 500
artistas cristaos inscritos, e para toda comunidade cristd por meio da propagacéo a este

publico, que respectivamente, terdo suas comunidades e movimentos representados.

CONTRAPARTIDA:
[X]1 NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

[IDENTIFICAR CONTRAPARTIDA, QUANDO APLICAVEL]

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO INICIO TERMINO
[SUGESTAO DE ACOES DE PRE-PRODUGCAO, I I
PRODUCAO E POS-PRODUCAQ] — —
Pré-Producéo (preparacgédo do evento) 30/06/2023 07/07/2023
Pré-Producéo (comunicacéo e publicidade) 30/06/2023 07/07/2023
Producdo 08/07/2023 | 08/07/2023
Pos-Produgdo 09/07/2023 | 31/10/2023
MARCOS EXECUTORES
ACAO INICIO TERMINO
[SUGESTAO DE ACOES/ MOMENTOS PARA ORIENTAR O
MONITORAMENTO E AVALIACAO DA PARCERIA] S S Y S
Recursos Humanos do Projeto 30/06/2023 | 07/07/2023
Servigos de Comunicagéo e Divulgagéo 30/06/2023 | 07/07/2023
Servigo de Infraestrutura e locagéo de teatro 08/07/2023 | 08/07/2023
Contratacdo dos artistas. 08/07/2023 | 08/07/2023
CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
META Més 03 Més 04 Més 05 Més 06 Més 07
1 R$ 0,00 R$ 0,00 R$0,00 R$0,00 R$ 12.000,00
META Més 03 Més 04 Més 05 Més 06 Més 07
2 R$ 0,00 R$ 0,00 R$0,00 R$0,00 R$ 30.000,00




META Més 03 Més 04 Maés 05 Maés 06 Més 07

3 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$0,00 R$ 4.750,00
META Més 03 Més 04 Més 05 Més 06 Més 07

4 R$ 0,00 R$ 0,00 R$ 0,00 R$0,00 R$ 3.250,00

CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

Iltem |Descricéo Quan |Unidade |Valor Valor total
tidad |de unitario
e medida

Meta 1 - Recursos humanos, gestao e servicos de apoio para desenvolvimento das acoes de
todas as fazes do projeto.

Coordenacdo Geral —

Coordenacao geral da equipe e dos servicos do
projeto, realizando reunides de planejamento, e
de producéo do projeto, assumindo a Direcao de
Producédo que é responséavel pela execucao geral
do projeto, fazendo o link entre todas as areas de
coordenacdes e &rea financeira. Entre suas
funcdes podemos citar: criacdo de planos,
organogramas e documentos de modelo para
utilizacdo da equipe, controle de orcamento
1.1 juntamente com a coordenacdo administrativa e

' financeira, organizacé@o de fontes de recurso do
projeto, negociagdo e contratacdo de
fornecedores, artistas e equipe, reserva de locais
e equipamentos do projeto, alinhar com a
coordenacdo de comunicacao a estratégia de
divulgacéo do evento, acompanhamento das
entregas de cada area visando a prestacéo de
contas e fechamento dos resultados do evento,
acompanhamento da a¢des de sustentabilidade
e acessibilidade, atendimento a Secretaria de
Cultura e acompanhamento da aprovacédo dos
projetos.

2 Més 3.000,00 6.000,00

Coordenacdo Administrativa e Financeira

Profissional responsavel por coordenar todas as
rotinas administrativas e financeiras que darédo
suporte as diversas areas do projeto. Realiza o
arrolamento e arquivo racionalizado de toda
1.2 |documentacdo do projeto, bem como executa o 2 Més 3.000,00 6.000,00
Plano de Execucéo Financeira, relatoriando este
ambiente. E que atualiza e organiza a planilha
global do projeto juntamente com a producéo
executiva. Desenvolvimento, aprovacao e
execugdo dos projetos das diversas fontes de
recurso.

SUB-TOTAL  12.000,00

Meta 2 - Contratagdes de Servico Artisticos e Técnicos



Contratac&o do grupo PASSAGEIROS DE

2.1 |CRISTO - Apresentacéo no dia 08 de junho de 1 Caché 15.000,00 15.000,00
2023.
Contratagdo da artista LILLYAN DUARTE — A

2.2 Apresentacdo no dia 08 de junho de 2023. ! Caché 15.000,00 15.000,00

SUB-TOTAL 30.000,00

Meta 3 - Infraestrutura e equipamentos para a realizacao do festival

3.1

Equipamento de som:

Sonorizagdo (complementagdo): 1- PA 10 sendo
4 subs de 2.400 wates e 6 altas de 800 wates; 1-
Case com amplificador é processado; 4-
Monitores; 1- Mainpawer; 1- Kit de cabeamento;
1- Kit de microfones para batera; 4- microfones
sem fio; 6- microfones com fio; 1- kit de
cabeamento; 6- Pedestais; 1- Mesa de som
MIDAS M32; 1- Pawer play 8 vias de fone; 1-
Bateria completa (corpo); 1- Amplificador de
baixo; 1- Amplificador de Guitarra; 6- Direct box;
Gerador: Gerador de 110 KVA;

Técnica: técnico de som; auxiliar técnico

Diaria

3.000,00

3.000,00

3.2

Equipamento de luz:

lluminacdo (complementacao): 6- Moving; 12-
Par led; Técnica: técnico de luz; auxiliar técnico

Diaria

1.000,00

1.000,00

3.3

Teatro SESI SAUDE CENTRAL PARK:
Locacéo de duas diarias do Teatro do SESI.

1

Diaria

750,00

750,00

SUB-TOTAL 4.750,00

Meta 4 - Contratagao de servigos de comunicagao

4.1

Coordenacdo de Comunicagéo —

Profissional responsavel pela definicdo das
estratégias e planejamento da comunicagéo do
projeto, articula toda a assessoria de imprensa,
elabora e encaminha os releases, agenda
entrevistas, bem como articula as a¢fes de
comunicacdo da midia formal com o mobilizador
das redes sociais, bem como, o designer do
projeto, a fim de manter todo o projeto em
harmonia e seguranca.

Servigo

2.000,00

2.000,00

4.2

Banners —

Confeccéo e instalacao de banner em lona de
PVC, branco fosco, 380g, impresséo digital e alta
qualidade de acabamento gréfico, até 4/0 cores,
com acabamento definido pelo contratante,
podendo ser: a) com ilhdés em todos os lados da
peca com espacamento a cada 10cm; b) perfis
lisos nas partes inferior e superior, em madeira
ou plastico ou aluminio, e cordédo de nylon ou
similar, em metragem compativel para correta
fixagado; ¢) com fita-banana ou similar, de alta

un.

250,00

250,00




gualidade e compativel com o peso da peca; d)
medida 1Im x 1m

Impulsionamento de Redes Sociais —

Servico contrato para ampliar o alcance de cada R
4.3 realizagdo do festival, onde sera impulsionado 4 Mes. 250,00 1.000,00
Instagram, Facebook, Google, Youtube, Tiktok e
insercdes no site. (4 meses)

SUB-TOTAL 3.250,00

| TOTAL GERAL|  50.000,00 |
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Outros documentos em anexo:

Sisconep desbloqueado — Deputado Martins

Ata, Estatuto e Relacao dos Dirigentes do Vibras, todas atualizada;

CEAC do Vibras;

CNPJ do Instituto Vida Brasil;

OSCIP Certidao do Vibras

Comprovante de residéncia e identidade do presidente do Vibras;

Contrato de Locacéo do Vibras

Portfolio — Lillyan Duarte; Justificativa de Preco — Lillyan Duarte;

Portfolio — Passageiros de Cristo; Justificativa de Pre¢o — Passageiros de Cristo;
Portfélio — Vibras; Portfolio do Coordenador Geral; Portfolio do Coordenador Adm. Financeiro;
Oficio Eletrbnico n. 6552_SISCONEP — DESBLOQUEADO,;

Brasilia, 22 de junho de 2023.

Roberto Firmo Vieira
Presidente



