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DESCRICAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: 55° Edigdo do Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro

PERIODO DE EXECUCAO: INICIO: 12/09/2022 TERMINO: 12/03/2023

DESCRICAO DO OBJETO:
Realizar a 55" EDICAO DO FESTIVAL DE BRASILIA DO CINEMA BRASILEIRO, entre os dias 14 e 20 de novembro de 2022,
composta por:
Coletiva de Imprensa: Abertura das Inscricdes e Langcamento da programacao do Festival;
Solenidade de Abertura;
Mostra Competitiva de Longas Metragens;
Mostra Competitiva de Curtas Metragens;
Exibicdo Especial Filme de Abertura;
03 Mostras Paralelas Especiais (Coprodugdes, Outros Olhares e Infantil);
Mostra Brasilia de Cinema Candango — Exibi¢des Presenciais e Portal do FBCB;
Mostra de Cinema Universitario
31 Debates sobre os filmes da Mostra Competitiva
Filme de Abertura;
Atividades Formativas;
Rede de Negdcios
05 Oficinas com conteldos voltados para as lacunas da produgdo cinematografica local e nacional;
10 Palestras com renomados agentes do mercado cinematografico;
03 Seminarios com temas relacionados ao exercicio cinematografico no Brasil;
04 Encontros Setoriais;




30 linicas/mentorias;

30 Rodadas de Negdcios

Montagem de Estudio de Transmissdo no Cine Brasilia

Exibicdo Especial Beneficente

Desenvolvimento de Portal responsivo com sistema de recepc¢do de inscricdes/filmes e de leitores de tela para deficientes
visuais, dentre outros recursos, como aferi¢cdao de voto popular;

Edicdo de Catédlogo;

CerimoOnia de Encerramento e Premiacao.

JUSTIFICATIVA:

O Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro é o nosso mais importante e tradicional produto cultural e durante a pandemia do
Covid 19 se manteve ativo, resistindo, porém abrindo mao da presenca do publico por razées sanitarias, passando a ser
realizado totalmente em ambiente virtual. Com o desafio do até entdo novo formato, o FBCB continuou atraindo os olhares
dos amantes do cinema brasileiro, conseguindo publicos significativos em suas diversas atividades além das exibicbes. Neste
ano de 2022, o cendrio pandémico aliviou seus impactos, possibilitando o retorno das exibicdes presenciais, algo muito
esperado pela populagdo de Brasilia. Com intuito de preparar um ambiente ao mesmo tempo acolhedor e seguro para nosso
publico de forma que elaboramos a realizacdo da 552 EDICAO DO FBCB, para ser uma edicdo que somara a poténcia da
dinamica presencial nas exibi¢Ges atrelada a for¢a difusora das atividades realizadas de forma remota pela internet. Uma
edicdo para comemorar o retorno ao Cine Brasilia, o palco maior do cinema brasileiro, em contato com o entusiasmado
publico de Brasilia. Um festival para estimular a esperanca de dias melhores, refletindo na tela toda a riqueza que nosso pais
tem e que nosso cinema tdo eficientemente fortalece. E por ser também um momento onde o audiovisual brasileiro passa
por sérias dificuldades que precisam ser refletidas, debatidas, o Festival se fara de agora para tal, um dos mais esperados
espacos de construgdo do cinema brasileiro como politica publica que é. Em 2022 o pais espera ansioso por esse espaco,
podendo ser este histérico na reconstrugdo do nosso mercado. O Brasil precisa neste ano do FBCB de uma forma especial, e
ele correspondera por meio dos eixos que apresentamos, que sao:

COLETIVAS DE IMPRENSA

A serem realizadas para divulgagdo de dois importantes momentos do Festival: abertura das inscrigdes de filmes para as
|Mostras Competitivas nacionais e Mostra Brasilia, e no langamento da programacao do Festival.

CERIMONIAS
Cerimdnia de Abertura — Cine Brasilia/Web

Sera um evento hibrido, onde apresentadores, autoridades, patrocinadores e convidados da cidade e com outros convidados
e realizadores de outras localidades do pais: sera montado um estudio de captagdo e transmissdo no palco do Cine Brasilia:
com seu pé direito altissimo e palco enorme, sera possivel realizar esta operacdo com toda seguranga protocolar que o
momento exige, com distanciamento, circulacdo de ar natural e EPI’s que se fizerem necessarios. Serda uma abertura com as
falas das autoridades e patrocinadores — que poderdo optar por fazé-las de outros ambientes pela internet. Ainda teremos a
apresentacdo breve dos produtos que o Festival programard em 2022 e o filme da exibicdo especial de abertura, fora de
competicdo, a ser definido pela Diregdo Artistica do Festival: a equipe do filme introduzirad a exibicdo, transmitidas suas
imagens das suas cidades para a tela do Cine Brasilia.

Ceriménia de Encerramento - Cine Brasilia/Web

Novamente teremos aqui uma a¢do com presencas fisicas (apresentadores, patrocinadores, autoridades etc.) e virtuais no
palco do Cine Brasilia: nesta cerimOnia serdo revelados os vencedores de cada categoria das Mostras Competitivas de curtas
e longas metragens e da Mostra Brasilia. Também serdo distribuidos os Prémios Técnicos em parceria com empresas do
setor: a cada premiacdo, representantes das equipes dos filmes serdo convidados a receberem os prémios, de forma virtual.

MOSTRAS
Mostra Brasilia de Cinema Candango - ExibigGes Presenciais

Por questOes estratégicas, ligadas a melhoria do horario de exibicdo desse contetdo ao publico do Festival, programaremos a
Mostra Brasilia imediatamente antes das exibicGes das Mostras Competitivas principais. Serdo 04 longas com duragdo a
partir de 60 minutos, e 08 curtas metragens com até 30 minutos, que serdo exibidos ao longo de 04 dias, com 02 curtas e 01
longa por dia. Nela serdo distribuidos cachés de selegdo para todas as obras escolhidas, deste modo conseguiremos distribuir
recursos de forma descentralizada, evitando que um Unico titulo figue com a maior parte dos recursos. Essa acdo é




fundamental, sobretudo compreendendo o FBCB como politica publica que é e a tradicdo: a Mostra Brasilia acaba de
completar 20 anos, de modo que nesta edicdo — nesse periodo no qual o setor esteve paralisado — se possa distribuir
recursos através de cachés de selecdo da forma mais descentralizada possivel, alcancado o maior nimero de pessoas e
produgdes. Dentro de uma perspectiva inclusiva, e bem mais pelo valor simbdlico que o propriamente monetario,
manteremos o prémio para o Melhor Roteiro de Tematica Afirmativa, de modo a reconhecer aquelas produgbes que se
preocuparam em iluminar realidades relacionadas ao cotidiano ou a histdria de grupos minoritarios em oportunidades,
elevando produgGes que se ambientem ou se sustentem em tematicas relacionadas a estas minorias, sejam elas de género,
de raca, de orientacdo sexual, de deficiéncia fisica, dentre outras.

CACHE / PREMIO QTD VALOR TOTAL
Cachés Longas Metragens 4 R$ 8.000,00 R$ 32.000,00
Cachés Curtas Metragens 8 R$ 2.500,00 R$ 20.000,00

TOTAL INVESTIMENTO MOSTRA BRASILIA RS 52.000,00

[Mostras Competitivas de Longas e Curtas Metragens — ExibigGes Presenciais e Plataforma Virtual ou Canal de TV

Principais produtos do Festival, estas mostras acontecerdo de forma consecutiva, ocorrendo primeiro a exibicdo 02 curtas
(até 30 minutos) — a depender da duragdo dos mesmos — e 01 longa metragem (a partir de 01 hora de duracdo), perfazendo
deste modo as exibi¢cdes de 05 longas e 10 curtas-metragens. Nas exibicOes virtuais, essas mostras terdo exibicdo Unica,
como forma de atender possiveis restricdes nos contratos de distribuicdo e comercializacdo dos filmes selecionados. No que
se refere a distribuicdo de recursos, priorizamos o pardmetro de adequacdo de valor dos cachés de sele¢do a realidade de
exibicdo online de longas metragens. Apds pesquisas nesse sentido, distribuimos os recursos de modo a gerar tranquilidade a
curadoria, no sentido de ter um caché de sele¢do adequado ao compromisso de uma Unica exibicdo nacional em formato
online e outra uUnica exibicdo presencial no Cine Brasilia. A partir desta base, separamos valores para as mostras
especiais/paralelas — presentes em outra tabela adiante — e distribuimos os recursos exclusivos das mostras competitivas da
seguinte forma:

CACHES DE SELECAO QTD VALOR TOTAL
Cachés Longas Metragens 5 RS 30.000,00 RS 150.000,00
Cachés Curtas Metragens 10 RS 10.000,00 RS 100.000,00

TOTAL MOSTRA COMPETITIVA NACIONAL RS 250.000,00

Exibicdo Especial 1 — Filme de Abertura - Exibicdo Presencial

Exibicdo fora de competicdo, que acontecera na noite da abertura oficial o Festival. Podera ser filme selecionado a partir das
inscricdes ou vir como convidado especial, com defini¢cdo da Diregdo Artistica do Festival.

Exibicdo Especial 2 - Beneficente — Exibicdo Presencial

Exibicdo de titulo inédito, de grande potencial comercial, com ingressos adquiridos a partir da mobilizacdo de doagdes para o
projeto Mesa Brasil do SESC, que forma uma rede de eventos em todo pais buscando a coleta de alimentos a serem
distribuidos a popula¢ées carentes. Com a doacdo de 2kg de alimentos por pessoa, arrecadaremos mais de 1 tonelada em
apenas uma sessao.

Mostra Paralela Infantil 01 - Festivalzinho — ExibicGes Presenciais

Tradicional Mostra Infantil que acontecera pelas manhas no final de semana no Cine Brasilia. Havera articulacdo com as
escolas publicas, de modo que estas divulguem junto aos pais a mostra, estimulando a audiéncia por parte dos alunos destas
escolas, mantendo deste modo o publico-alvo deste produto. Também serdo criados métodos de interacdo entre as criancas,
com apresentacao especifica de publico infantil e recreadores. Serd feita curadoria a partir dos filmes inscritos ou sera
adquirido programa completo, mantendo a parceria com o Festival de Cinema Infantil de Floriandpolis, que em muitas
edi¢des esteve conosco propondo uma curadoria com presengas e reconhecimento internacional.

Mostra Paralela 02 (A ser definida pela Curadoria) — ExibicGes Presenciais

Mostra a ser definida em tema e conteudo pela Curadoria do 552 FBCB.

Mostra Paralela 03 - Outros Olhares — ExibicOes Presenciais




Mostra implementada na ultima edi¢do e que contou com étima reverberagdo no setor, tem curadoria de filmes voltada para
o olhar construido sob a perspectiva da populacdo excluida dos centros de poder. Filmes realizados por pessoas e sobre
temas que representem poténcia estética e/ou documental reprimida dessas forcas criativas. Materiais que possam afirmar
as identidades, denunciar contextos sociais historicos e atuais, com aspectos étnicos, de género, de orientacdo sexual, de
posi¢do socio-econémica, enfim, que contribuam para langar luz sobre temas de enorme relevancia na construcdo de uma
na¢do mais equanime, a todos sentidos. Serdo exibidos 04 longas-metragens.

Mostra de Cinema Universitario — FESTUNI — Exibi¢cGes Presenciais

Na sua 4° edicdo — desde a primeira realizada durante o Festival - essa mostra de filmes realizados por estudantes de cinema
das universidades brasileiras trard para o festival um panorama do novissimo cinema produzido nacionalmente: além de ter|
esse carater vanguardista, também guarda relagdo com uma parceria de muito valor, pois o FBCB nasce dentro da UNB, ao
passo que agora abriga uma agdo de renovagdo com iniciativa da Universidade de Brasilia. é também uma porta de divulgacdo
do Festival em centenas de instituicGes de ensino superior por todo o pais. Nesta mostra ndo cabe Caché de Selegao.

CACHES DE SELECAO QTD VALOR TOTAL
Exibi¢Ges Especiais - Filme Abertura e
Mostra Beneficente 2 R$ 20.000,00 R$ 40.000,00
Mostras Paralelas 6 RS 4.000,00 RS 24.000,00
Mostra Festivalzinho (Programa) 1 RS 5.000,00 RS 5.000,00
TOTAL CACHES EXIBICOES ESPECIAIS PARALELAS R$ 69.000,00

Distribuicdo Total de Cachés e Prémios

MOSTRA TOTAL
Mostra Brasilia RS 52.000,00
Mostras Competitivas Longas e Curtas- RS 250.000,00
Metragens
Exibi¢cBes Especiais/Paralelas RS 69.000,00
TOTAL DE CACHES R$ 371.000,00

ATIVIDADES FORMATIVAS & REDE DE NEGOCIOS

Dado o cenario em que houve interrupgao da dinamica de producdo de cinema no pais, devido a inoperancia da SAV, da
ANCINE e, consequentemente do FSA, os formatos dos ambientes de mercado e formagao nos festivais teve que se adaptar.
Sai de cena um processo de efervescéncia onde a realizagGes de negdcios era o foco predominante, e entra uma perspectiva
de preparagdo, de reestruturacdo, de retomada: a interrup¢do da dinamica produtiva s6 ndo serda maior porque alguns
estados criaram editais proprios com aportes significativos — DF, SP, RJ, PE, AL e RS — de modo a manterem vivas as cadeias
produtivas e os arranjos locais existentes. Dentro desta perspectiva, sugerimos para esse eixo programatico 8 produtos:
Todos podem ser modelados de modo a abordar os mais diversos temas, que hoje se demonstram fundamentais no mercado
nacional e internacional, sem prejuizo as alteragGes propostas pela Coordenagdo do Festival.

Esse eixo sera composto por Oficinas Virtuais, Debates, Masteclass, 12 Conveng¢do do Audiovisual Brasileiro do FBCB,
Encontros com Players, Clinica Individualizada de Projetos e Rodadas de Negdcios.

OFICINAS VIRTUAIS

Diretrizes de Planejamento — Por efeito da pandemia e sob os reflexos sanitarios que esta imp0s, encontramos ao mesmo
tempo um desafio e uma oportunidade: ao passo que tivemos que excluir agdes presenciais do escopo de nossas atividades
formativas, também foi possibilitado um alcance nunca antes experimentado pelo festival, podendo esta area multiplicar a
quantidade de pessoas beneficiadas de forma exponencial. Desse modo, a escolha dos temas foi norteada tanto em fungao
de lacunas no mercado quando de adequacgdo do tipo de conhecimento para transmissdo online, paradigma essencial no
formato do FBCB 2022. A formacdo e a especializacdo de profissionais nos diversos elos da cadeia produtiva do audiovisual, é
processo fundamental para o desenvolvimento qualitativo dos produtos gerados em determinada localidade. Dentro dessa
perspectiva bdsica, para se propor um conjunto de atividades formativas adequadas e pertinentes ao mercado, se faz
necessario conhecé-lo em dinamica e, consequentemente, em lacunas. Apds o diagndstico primario, se faz necessaria a




aplicacdo de a macro-estratégia adequada, para em seguida aplicar metodologias especificas e selecionar plataformas a
atividade proposta.

Seguindo esses passos de planejamento, o presente plano de trabalho identificou — dentre outras — as seguintes lacunas na
cadeia produtiva do audiovisual do Distrito Federal e do Brasil, pontuadas principalmente ou por auséncia de profissionais
em numero suficiente para suportar a demanda ou por insuficiéncia de competéncias técnicas nos profissionais com atuagao
local. Optamos deste modo, a sugerir 08 oficinas que possam ser realizadas com exceléncia no ambiente virtual, sem indicar
nomes por entender que estas indicacdes deverdo ser objeto da Coordenagdo do Festival. Propomos atividades relacionadas
as seguintes temadticas:

1. Assisténcia de Diregdo: Lacuna forte nos mercados local e nacional, a assisténcia de diregao é uma posi¢do
central na produgdo audiovisual, mas que conta com menos profissionais que as demandas de mercado. Por
seu perfil é perfeitamente adaptavel a realizagdo on-line; Instrutora sugerida: Kity Féo

2. Preparagao de Projetos para Pitching: Apesar da paralisia do FSA nos ultimos anos, os governos estaduais
investiram em editais proprios, garantindo uma nova safra de filmes no Brasil. Agora as produtoras
precisam captar parceiros de financiamento complementar, distribuicdo, comercializacdo, desenvolvimento
e exibicdo: essa oficina de pitching busca preparar projetos para aquisicdo desses parceiros. Por seu perfil é
perfeitamente adaptavel a realizagdo on-line; Instrutora sugerida: Krishna Mahon

3. Desenvolvimento de Webséries: demanda relacionada a dinamica de mercado, onde este produto ganha
maior espaco a cada dia. Trata-se de curso com intuito ensinar como modelar produtos de obras seriadas,
com intuito de captacdo de recursos publicos e privados. Por seu perfil é perfeitamente adaptavel a
realizacdo on-line; Instrutora sugerida: Mirna Nogueira

4. Distribuicdo e Comercializagdo: Oficina sobre os modelos de distribuicdo do cinema e da TV, o
sequenciamento das janelas de exibicdo, o posicionamento estratégico e a identidade de marca dos players
do setor de exibicdo do mercado brasileiro, bem como sobre os novos hdbitos de consumo da audiéncia e
do publico-alvo. Por seu perfil é perfeitamente adaptdvel a realizacdo on-line; Instrutor sugerido: Maira
Bianchini

5. Fontes de Financiamentos para Games: Mercado em franco crescimento, encontra no DF um dos mais
promissores polos nacionais. A intengdo do curso sera iniciar desenvolvedores nas praticas de captagdo de
recursos neste universo. Por seu perfil é perfeitamente adaptavel a realizagdo on-line; Instrutor sugerido:
Bruno Campagnolo

Em seguida optamos pela estratégia de contemplar dois macro-grupos no desenho das atividades: publico de
iniciantes, composto por profissionais no inicio de suas carreiras, e os iniciados, composto por profissionais com
conhecimento e experiéncia de intermediario a alto. No que se refere aos iniciantes — grupo fundamental no
estimulo a entrada de novos talentos no mercado — optaremos por expoentes locais/regionais para ministrar as
atividades, no caso das atividades orientadas ao publico-alvo mais experiente, convidaremos expoentes
nacionais para aqui transmitirem seus conhecimentos mais aprofundados, objetivando especializacdo e
lapidacdo dos profissionais locais. Desse modo, as atividades que propomos tem os seguintes publicos-alvo:

Assisténcia de Diregdo - Iniciados

Lapidacdo de Projetos para Pitching - Iniciados
Desenvolvimento de Webséries- Iniciantes
Distribuicdo e Comercializagdo - Iniciantes
Fontes de Financiamento para Games - Iniciantes
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Dada esta definicdo de correlagdo entre tematica/publico-alvo, desenvolvemos o conceito e a proposta inicial de conteldo,
parcerias, espacos de realizacdo e formato, atividade por atividade, conforme plano de trabalho descrito a seguir: a curadoria
dos profissionais a serem convidados para ministrarem os cursos, bem como as tematicas especificas, serdo feitas em
conjunto com a Comissdo Curatorial do Festival, trata-se aqui de um plano de trabalho de desenho inicial, considerando
parcerias para menor impacto nos custos de implantagdo das atividades. Inovamos ao propor dois tipos de alcance dos
alunos: aqueles em sala, que poderdo interagir com os professores e entre si, e 0os alunos ouvintes, que poderdo adquirir o
conteudo, sem no entanto interagir na sala. Essa divisdo serve para preservar a capacidade de ensino-aprendizagem de um
numero de alunos — em quantidade adequada para se ter uma ordenada e proficua interacdo com os professores - sem
privar um numero ainda maior de ter contato com o conhecimento. Todas serdo realizadas na plataforma Zoom, por esta
dispor de ferramentas muito boas para transmissdo de conhecimento, como compartilhamento de telas/docs e interagdo
real time:

Assisténcia de Diregao




Pré-Requisitos: Ter atuado na producgao audiovisual

Conteudo Programatico: Orientada ao publico iniciado, o curso oferecerd metodologias de trabalho em producdo de cinema,
elencando métodos de interagdo entre as diversas areas do projeto com as quais a assisténcia de direcdao tem que atuar na
mediac¢do e planejamento conjunto.

Duragao: 08 Horas

Capacidade: 30 alunos em Sala / 100 alunos Ouvintes

Preparacao de Projetos para Pitching

Pré-Requisitos: Ter projeto audiovisual finalizado

Conteudo Programatico: Orientado ao publico iniciado no mercado, essa oficina trara metodologias de melhoramento de
projetos, adaptando-os numa perspectiva estratégica de adaptacdo ao mercado, evidenciando ou criando diferenciais
competitivos com intuito de propiciar a capta¢do de recursos e/ou parceiros.

Duragao: 08 Horas

Capacidade: 30 alunos em Sala / 100 alunos Ouvintes

Desenvolvimento de Webséries
Pré-Requisitos: Ndo ha.

Conteudo Programadtico: Orientada a profissionais do mercado audiovisual que estejam desenvolvendo produtos seriados
para internet, o conteldo do curso tera como base a apresentacdo de modelagens de projetos especificos para webséries,
apresentando modelos de conteudos aplicados — tais como argumento, roteiro e orcamento.

Duracgdo: 08 Horas

Capacidade: 30 alunos em Sala / 100 alunos Ouvintes

Distribuicdo e Comercializagao

Pré-Requisitos: Estar produzindo uma obra audiovisual

Conteudo Programatico: Orientada a profissionais da area, porém inexperientes em processos de comercializacdo de obras
audiovisuais, é oficina trard conhecimentos sobre os modelos de distribuicdo do cinema e da TV, o sequenciamento das
janelas de exibicdo, o posicionamento estratégico e a identidade de marca dos players do setor de exibicio do mercado
brasileiro, bem como sobre os novos habitos de consumo da audiéncia e do publico-alvo.

Duragao: 08 Horas

Capacidade: 30 alunos em Sala / 100 alunos Ouvintes

Fontes de Financiamentos para Games

Pré-Requisitos: Interesse na area

Conteudo Programatico: Voltada para o numeroso grupo de jovens que cada vez mais adentram o universo dos games numa
perspectiva profissional, este curso ird iniciar alunos nos desafios de financiamento dos seus projetos, a partir do
conhecimento da dindmica de mercado no que se refere as fontes e métodos de captacdo de recursos disponiveis.

Duracgdo: 08 Horas

Capacidade: 30 alunos em Sala / 100 alunos Ouvintes

DEBATES

Diretrizes de Planejamento — As horas que acontecem apds a exibicio de determinada obra cinematografica, sdo
fundamentais em varios aspectos, tais como no feedback do publico e na reverberagdo midiatica: tal importancia existe
devido a dindmica prépria dos festivais de cinema, com um publico avido por interagir com realizadores - com a obra
fortemente impressa na memdria! — e a imprensa ansiosa por reverberar informagdes quentes de langamentos. Temos ainda
o interesse da critica e de grupos organizados ligados ao mercado audiovisual, que vém nesses momentos préoximos a chance
de finalizar certos aspectos tematicos, estéticos, linguisticos e negociais com os representantes destas obras ali presentes.
Trata-se portanto de momento muito nobre, onde toda segmentacdo de publico-alvo do evento tem grande interesse:
realizadores, critica, imprensa e publico em geral.

Considerando estes fortes aspectos relacionados aos momentos apds as exibicGes, o presente plano de trabalho sugere a




realizacdo de debates com a grande maioria dos filmes exibidos no ambito do Festival, a saber:
05 Debates da Mostra Competitiva de Longas Metragens

Contando com representantes dos filmes e uma mediagdo, acontecerdo na manha seguinte a exibicdo, com excegdo do
ultimo dia, que acontecera logo apds a exibigdao. Acontecerdo na Plataforma Zoom para realizadores, imprensa e critica, e na
plataforma Youtube, concomitantemente, para o publico em geral. Essa divisdo se faz necessdria como forma de garantir a
qualidade da interagdo na sala virtual e ao mesmo tempo garantir a participa¢do do publico de todo o Brasil. Em ambas
plataformas serd possivel fazer perguntas aos realizadores.

10 Debates da Mostra Competitiva de curtas Metragens

Contando com representantes dos filmes e uma mediagdo, serao realizados junto com os debates dos longas metragens da
mostra competitiva. Acontecerdo na manhd seguinte a exibicdo. Acontecerdo na Plataforma Zoom para realizadores,
imprensa e critica, e na plataforma Youtube, concomitantemente, para o publico em geral. Essa divisdo se faz necessaria
como forma de garantir a qualidade da intera¢do na sala virtual e ao mesmo tempo garantir a participacdo do publico de
todo o Brasil. Em ambas plataformas sera possivel fazer perguntas aos realizadores.

12 Debates Mostra Brasilia - Curtas e Longas Metragens

Contando com representantes dos filmes e uma mediagdo, serdo realizados na sequéncia da exibicdo dos filmes, tanto de
longas quanto de curtas metragens. Acontecerdo na Plataforma Zoom para realizadores, imprensa e critica, e na plataforma
Youtube, concomitantemente, para o publico em geral. Essa divisdo se faz necessaria como forma de garantir a qualidade da
interagdo na sala virtual e ao mesmo tempo garantir a participacdo do publico de todo o Brasil. Em ambas plataformas sera
possivel fazer perguntas aos realizadores. Serdo 04 debates sobre longas e 08 debates sobre os curtas metragens.

02 Debates das Mostras Paralelas

Um debate para as mostras temadticas de Coproducbes e Outros Olhares. Contando com representantes dos filmes e
mediacdo: por serem mostras tematicas — e dada a apertada programacdo do Festival — estes debates acontecerdo de forma
conjunta, ou seja, com todos os filmes presentes de cada mostra. Ocorrerdo na abertura de cada mostra. Acontecerdo na
Plataforma Zoom para realizadores, imprensa e critica, e na plataforma Youtube, concomitantemente, para o publico em
geral. Essa divisdo se faz necessaria como forma de garantir a qualidade da interagdo na sala virtual e ao mesmo tempo
garantir a participagdo do publico de todo o Brasil. Em ambas as plataformas, serd possivel fazer perguntas aos realizadores.

02 Debates de Sessées Especiais

Contando com representantes dos filmes e uma mediacdo, serd realizado na manha seguinte a exibicdo.
Acontecerd na Plataforma Zoom para realizadores, imprensa e critica, e na plataforma Youtube,
concomitantemente, para o publico em geral. Essa divisdo se faz necessaria como forma de garantir a qualidade da
interacdo na sala virtual e ao mesmo tempo garantir a participagdo do publico de todo o Brasil. Em ambas
plataformas sera possivel fazer perguntas aos realizadores. Serdo debates sobre o filme de abertura e sobre o filme
da sessdo beneficente.

MASTERCLASS

Serdo 02 aulas magnas, uma nacional e outra internacional, sendo essa ultima possivel em funcdo da captacdo
complementar de recursos. A aquisicdo de um grande nome do cinema brasileiro e outro mundial engrandece muitissimo a
edicdo: amplia o interesse do publico e da midia, local, nacional e internacional. Quando a participagdo deste icone vai além
da mera presenca, agregando conhecimentos e/ou atividades a programacdo, esta participacdo pode, além de potencializar
a visibilidade, ampliar as possibilidades de captacao de recursos e receitas ao projeto. O presente projeto defende a presenca
de um grande nome do cinema mundial e outro nacional, que possam conversar com o publico do Festival sobre suas
experiéncias profissionais, numa atividade com as seguintes caracteristicas:

Nome: Personalidade do cinema mundial, com grande experiéncia e reconhecimento, com forte presen¢a no cinema
brasileiro, latino e/ou americano. Com forte articulagdo e na perspectiva de a¢do online, é possivel trazer um nome como
Guilhermo Del Toro, Vince Gilligan, Alfonso Cuarén, Martin Scorcese, Pedro Almoddvar, dentre outros.

Dentre os nomes nacionais, ambicionamos trazer uma mulher com grande reconhecimento nacional, a exemplo da Anna
Muylaert.

Formato — Palestras Online
Duragao — 02 Horas




Plataforma —Zoom e Youtube
Interagdo — A partir de inscri¢bes
Alcance — 200 pessoas Zoom e 1.000 Pessoas Youtube cada

1a CONVENGAO AUDIOVISUAL FBCB

Area histérica e de enorme importancia no FBCB, com o advento da transmissdo online, este conjunto de produtos tende a
se consolidar como foco importante de engajamento, ja que as questdes geograficas deixam de ser um obstaculo nesta
edicdo. Deste modo, propomos a criacdao da 1a Convenc¢do Audiovisual do FBCB: um espac¢o que reunird os mais diversos
segmentos que compdem as cadeias produtivas para refletirem, debaterem e se articularem em a¢bes coordenadas e
conjuntas. O FBCB é o local ideal para dar inicio a este produto, que devera se consolidar ano a ano, sendo aguardado
ansiosamente por todo o setor. Considerando a fundamental participagdo da Coordenagdo do Festival no desenho desta
area em conjunto conosco, sugerimos macro agdes que em seguida, no desenvolvimento conjunto do Plano de Trabalho,
serdo determinadas. Todas as a¢Oes ocorrerdo de forma virtual, concomitantemente nas plataformas Zoom e Youtube, como
forma de garantir qualidade de interagcdo com o publico e amplitude do acesso. Este produto serd inicialmente composto por
duas areas: Seminarios e Encontros Setoriais.

SEMINARIOS

O Presente e o Futuro do Cinema Brasileiro

Mesa composta por importantes nomes do audiovisual nacional, com diversificada representagdo por area de atuacgao,
localizagdo geografica, género, raca e que tera como intuito tracar um diagndstico da situagdo do audiovisual brasileiro e
apontar um Plano de Ag¢do conjunto para o setor.

Audiovisual & Politicas Publicas

Seminario composto por diferentes agentes ligados a estruturagdo do audiovisual nacional. Representantes de 6rgaos do
poder executivo, legislativo, bem como entidades compordo essa programacgdo que tera o intuito de discutir e encaminhar
acGes que venham a melhorar o cendrio para a cadeia produtiva do cinema brasileiro.

O Protagonismo do Olhar Feminino

Semindrio que abordara a ascensdo consistente da presenca de realizadoras mulheres no mercado audiovisual brasileiro.
Serdo convidadas expoentes da producdo, direcao e articulagao setorial, com intuito de mapear os caminhos seguidos até o
presente momento e os desafios que estdo por serem superados, em busca de um ambiente com maior equidade de género
no setor. Serd a segunda edi¢do desta atividade especifica, a qual implementamos na 542 edigdo com excelentes resultados.

ENCONTROS SETORIAIS

01 Encontro do CONNE
Entidade que congrega organizagOes dos estados das regiées Centro-Oeste, Norte e Nordeste, o CONNE tradicionalmente se
reune durante o FBCB para debater politicas e agdes orientadas a descentralizagdo de recursos e produgdes.

02 Encontro Nacional de Festivais de Cinema
Encontro também tradicional no FBCB, esta mesa reune os realizadores de Festivais de Cinema de todo o Brasil, que buscam
nesses encontros pautas conjuntas para o desenvolvimento das janelas para o cinema no pais.

03 Congresso Nacional de Produtoras Independentes

A Associacdo de Produtoras Independente (API) é sem duvidas a mais importante e atuante entidade do terceiro
setor ligada ao cinema brasileiro hoje. A ideia é programar um congresso durante o FBCB, o que seria um ganho
tanto para o evento quanto para a Associagdo.

04 Encontro Nacional de Imprensa Especializada

Produto com nicho especifico com grande funcionalidade de atracdo dos agentes de comunicagdo especializados em cinema.
Além de ser um encontro que fortalece a formacao de novos profissionais da area, que por dbvio é de interesse geral, ainda
potencializa a comunicag¢do desta edicdo no que se refere a cobertura espontdnea de midia.

ENCONTROS COM PLAYERS

Palestras sintéticas onde os players apresentam a linha comercial/editorial/curatorial da empresa, canal ou festival, suas
demandas por conteldo, formas de apresentagdo de conteldos para aquisicdo e/ou projetos para coprodugdo. Projetamos
10 palestras com Players que tradicionalmente se fazem presentes no Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro como FOX,
Canal Brasil, Vitrine Filmes, Netflix, Prime etc. Com a presenca crescente do segmento de games no mercado, se faz oportuno
abrir espacos para que estes passem a participar deste produto. Estidios como o Estudio AQUIRIS. Os encontros serdo
virtuais, em salas para até 100 participantes.

CLINICA DE PROJETOS




Visando a qualificacdo dos produtores independentes e seus respectivos projetos, serdo acées em formato de mentorias,
que se desdobram em workshops ministrados por profissionais com relevante experiéncia comercial em mercados nacionais
e internacionais, direcionados de forma individualizada (P2P), com o objetivo de aprimorar os projetos para Rodadas de
Negdcios e futuras negociagdes com players e agentes de vendas. Projetamos 10 mentorias com projetos ja com muito boa
estruturacdo: trata-se de uma ac¢do de lapidagdo final.

RODADAS DE NEGOCIOS

Oferecera aos produtores independentes a oportunidade de inscreverem projetos audiovisuais como longas-metragens,
séries, programas de TV, documentarios, games e outros produtos, além de conteuddos de catdlogo de suas produtoras, para
participacdo em Rodadas de Negdcios. No formato de breves reunides exclusivas entre produtores independentes com
players do mercado brasileiro e internacional — empresas audiovisuais como TVs, midias digitais, distribuidores, agentes de
venda e coprodutores, onde os produtores terdo a oportunidade de negociar diretamente os seus projetos ou produtos com
os players interessados. Serdao aproximadamente 30 rodadas de negdcios.

DETALHAMENTO DAS ACOES:

Gestao Financeira & Captacdo de Recursos

O Projeto contara com Gestdao Administrativa e Financeira, com intuito de focar uma equipe especificamente para este fim:
esta equipe sera composta por Gestdo Adm/Fin, Produgdo Executiva e assistentes, todos com experiéncia comprovada em
grandes eventos com financiamento publico e privado, além de conhecimento nos instrumentos especificos e suas
legislagBes, elementos essenciais para a execu¢do deste projeto. Nossa expectativa de captagdo esta em RS 1.000.000,00,
devido a sinalizagOes existentes, através da LIC, emendas parlamentares e Rouanet: seguindo premissa expressa em edital, o
Planejamento Financeiro contard com dois orcamentos. Um com o valor global ja disponivel da parceria, no valor de 2
milhGes de Reais, e outro no valor de um milhdo de reais, ao qual atrelamos novas a¢des e produtos na medida que estes
forem se concretizando. Partindo dessas premissas, planejamos a execucdo financeira que ocorrera em etapas referenciadas
no Cronograma Geral de A¢Oes em conjugag¢do com o Cronograma de Desembolso, divididos nas seguintes macro-etapas:

Pré-Producdo

Nesta, os recursos relacionados a RH e Custos Administrativos sdo os mais acessados, seguidos por comunicacao e logistica.
Os demais eixos orgcamentdrios sdo utilizados porém em pequena escala, com a titulo de adiantamentos parciais por
demanda negocial. Aproximadamente 50% do Orcamento é direcionado/executado/comprometido nessa etapa.

Produgao

Etapa na qual a quase totalidade do projeto é executado. Aqui o eixo orgamentario mais acessado é o de Servigos seguido
por cachés e prémios. Ha ainda execuc¢do dos demais eixos mas em propor¢do aproximada 1/6 do montante especifico da
area. Aproximadamente 40% do Orcamento é direcionado/executado/comprometido nessa etapa.

Pés-Produgdo

Nesta fase o orgamento estd sendo finalizado em todas suas areas, sendo que RH, custos administrativos e comunicagao sdo
os eixos principais, seguidos de servicos no caso de eventuais contratos ainda em execug¢do. Aproximadamente 10% do
Orcamento é direcionado/executado/comprometido nessa etapa.

Estipulamos 8 metas no Planejamento Financeiro, que fazem parte das seguintes fases:

META DESCRICAO FASE DURACAO
PRE PRODUCAO
1 PRODUCAO 5 meses a depender do
COMUNICACAO POS PRODUCAO servico
PRE PRODUCAO
2 PRODUCAO 5 meses a depender do
DESPESAS ADMINISTRATIVAS servico
PRE PRODUCAO
3 PRODUCAO 5 meses a depender do
RH ESPECIALIZADO POS PRODUCAO servico

2 meses a depender do
CACHES E PREMIOS PRODUCAO servico




s 2 meses a depender do

SERVICOS DIVERSOS PRODUCAO servico
PRE PRODUCAO

6 EQUIPAMENTOS PRODUGAO 3 meses a depender do
ELETRONICOS servico

; 2 meses a depender do
MOBILIARIOS E ESTRUTURAS PRODUCAO servico

8 2 meses a depender do
LOGISTICA PRODUCAO servigo

Estratégia de Capta¢do Complementar

Nossa expectativa de complementagdo de recursos para o FBCB 2022 estd na ordem de RS 1.000.000,00 (um milhdo de
Reais). Tal valor foi gerado a partir de prospec¢ées em andamento junto a empresa credenciada a LIC (CLARO), empresa em
negociagdo para apoio via Lei de Incentivo Federal (META) e a parlamentares distritais, porém pode ser acrescida mediante o
surgimento de novas oportunidades, potencializadas pela oficializacdo do resultado da presente concorréncia publica. Diante
deste contexto, nossa estratégia para captacdo complementar foi dividida em duas premissas: Fatores Geradores de
Demanda Financeira e Provaveis Fontes de Recursos.

Fatores Geradores de Demanda Financeira

A motivagdo primaria para a expansao financeira do projeto deve ser a necessidade, o surgimento de ideias materializaveis
em produtos que agreguem valor, visibilidade, democratizacado e eficiéncia ao FBCB 2022. A dinamica de produ¢do de um
evento com a abrangéncia nacional que o Festival, pode trazer necessidades de implementacdo essenciais a realizacdao
qualitativa deste, de modo a requerer complementos financeiros. Outro fator possivel porém impreciso, € a mudancga de
cenario sanitario, social, econ6mico e politico, que podem também ensejar alteragbes no projeto, requerendo
complementacdo financeira. Partindo destas premissas, a pertinéncia da presenga de novos produtos no projeto serd o norte
a ser seguido como fator gerador de novas captagdes financeiras: julgamos que com o valor ja disponivel no Edital é possivel
fazer um belo trabalho. Com a captagdo complementar que temos em prospecgdo, é possivel agregar valor, visibilidade e
democratizar o projeto ainda mais.

Possiveis Fontes de Recursos

Nossas prospecgGes se guiardo por quatro diferentes dire¢des, sempre orientadas pelo principio da pertinéncia, principio
essencial na gestdo de recursos publicos:

Patrocinio Direto - Modalidade de aporte onde empresas privadas patrocinam o festival buscando a contrapartida de
imagem. O FBCB pela importancia que tem e por seu histdrico de captacdo complementar, tem bom potencial para fechar
contratos desta natureza. Ndo inserimos no calculo geral por ser uma negocia¢do ainda n3o iniciada;

Lei de Incentivo - Modalidade na qual Poder Publico e iniciativa privada contribuem solidariamente em produtos culturais,
com aporte de empresas privadas em troca de isencdo fiscal. O FBCB pela importancia que tem e por seu histérico de
captacdo complementar, tem bom potencial para fechar contratos desta natureza: estamos em fase de prospecg¢do nesta
modalidade, através da LIC-DF e da Lei Rouanet.

Termos de Fomento - Instrumentos inscritos no ambito do Marco Regulatério das Organizacdes da Sociedade Civil, estes
captam recursos publico de livre provimento junto a parlamentares, como forma de financiar projetos de interesse publico:
outra fonte onde o FBCB por sua inegavel importancia e por seu histérico de captagdo, tem grande potencial de
complementagdo por este instrumento. O presente projeto tem sinalizacGes de parlamentares interessados em contribuir
destinando recursos para a realizagdo do FBCB, dado o enorme interesse publico envolvido.

Parcerias em Produtos & Servicos - Modalidade de complementagdo nao financeira, mas que reverbera no Planejamento
Financeiro por suprir produtos e servigcos que seriam cobertos pelo montante orcamentario do projeto. Enquadram-se nessa
categoria parcerias a serem celebradas com entidades como SEBRAE, SESC, Embaixadas, empresas como CEB e NOVACAP,
Secretaria de Educagdo, empresas privadas de produgdo audiovisual que oferecem prémios em servigos para filmes da
programacao do Festival: todas a fontes aqui citadas tém histérico e tradigdo em parcerias com o FBCB.




Estratégia de Aplicacdo de Recursos Complementares
Conforme explicitada a necessidade no edital, a seguir segue nosso planejamento - em separado do orcamento inicial da
parceria - para aplicagdo dos recursos que ora temos em prospecgao:

IMPLEMENTAGAO INVESTIMENTO FONTE JUSTIFICATIVA

Atrair mais uma Master Class internacional de um
grande nome do cinema mundial incrementaria de
forma significativa o interesse de midia e publico
Master Class Internacional 80.000,00 Rouanet para o FBCB, além de contribuir com a capacitagdo
do mercado nacional como um todo. Estamos em
contato com a META e é grande o interesse deles
em financiar a¢Oes nesse segmento.

Investimento em divulgagado significa maior
reverberacdo do FBCB, maior alcance, o que no caso
de nossa programacdo 100% gratuita, significa que

Midias Pagas 40.000,00 Termo de Fomento . ]
quanto mais pessoas tenham conhecimento desta
maior o potencial de democratizagdo dos conteudos
por nds oferecidos.
LOGISTICA E PROGRAMAGAO

EXPERIENCIA DO USUARIO

Quando propomos trazer um evento do porte do Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro para o formato hibrido, com
exibicGes presenciais e todo o restante da programacdo em formato hibrido, torna-se um desafio proporcionar um ambiente
em que os usuarios transitem de forma fluida pelas atividades propostas na programacgdo virtual e ao mesmo tempo tenham
espacgo nas agendas para as exibicdes dos filmes no Cine Brasilia. Porém, o grande desafio encontra-se no ambiente virtual,
pelo volume de programacgdo. Entendendo que o website ndo serd apenas um veiculo de comunicagdo, mas sim um
ambiente operacional, que hospeda a execuc¢do das atividades, e que o publico transita em diferentes salas/espagos virtuais
onde acontecera toda a programacao, é preciso pensar o fluxo desse publico no ambiente virtual.

Fluxo Online

O fluxo de transito virtual do publico precisa ser previamente desenhado e planejado para que possamos garantir a
qualidade da experiéncia do usudrio dentro da plataforma virtual de execu¢do do evento. O trabalho de logistica e
experiéncia do usuario tem o foco na construgdo de atributos que determinardo o quao satisfatéria serd a navegagdo no
website do 552 FBCB, no que se refere a organizagdo estrutural das paginas, na disposicdao dos acessos, na linguagem e na
assertividade do conteldo que conduzird o publico dentro dos “corredores” virtuais do evento.

Atendimento e Suporte

Além do planejando do fluxo dentro do website, propomos a disposi¢do de uma equipe de atendimento e suporte ao usudrio
que ficard disponivel durante todas as etapas que preveem interagdes dos publicos com o website para a realizagdo de
atividades.

Publico Interno e Externo
Quando falamos de publicos, estamos nos referindo ao publico interno e ao publico externo do evento. Ambos irdo interagir

com o website e é por isso que devemos planejar o atendimento qualificado para cada um desses publicos. Abaixo listamos
alguns processos que serao realizados por cada usuario.

PUBLICO CATEGORIA ATIVIDADES DE INTERAGCAO COM A PLATAFORMA

Inscri¢do dos filmes
INTERNO Realizadores

Participagdo nos debates




Inscri¢do para selegdo de credenciamento de imprensa

Imprensa
Transito entre as salas de virtuais.

Critica Inscricdo para selecdo de especialistas que participardao dos debates e algumas Mostras
Especializada especificas

Inscri¢do nas atividades formativas

Inscricdo no ambiente de mercado

Acesso a exibicdo dos filmes

EXTERNO Publico Geral Acesso para o aplicativo de votacao

Acesso para as cerimOnias e eventos sociais

Acesso para as salas virtuais durante a realizagdo as atividades formativas

Acesso para as salas virtuais durante a realizagdo do ambiente de mercado

Tecnologia e Integragao

Para a realizagcdo no formato online das atividades previstas na programacao, além do website que sera o website de entrada
para todas as atividades online, utilizaremos também de outras de tecnologias de plataformas ja existentes que
disponibilizam os servigos necessarios, como: salas virtuais (meeting), transmissdo ao vivo (streaming), VoD (video on
demand) e aplicativo exclusivo para a votagdo nas mostras competitivas. E para que haja coesdo entre os processos,
plataformas e os conteudos de cada aba do website, desenvolveremos os fluxogramas de integracdo afim de planejar estes
ciclos, que serdo divididos em etapas, conforme o cronograma de execugao do evento.

Website — Serd desenvolvido portal do Festival, com ferramentas de recepgdo de inscrigdes de filmes, bem como area com
player para exibi¢Ges de filmes ou transmissGes ao vivo. O site sera programado para navegacgao de deficientes visuais e sera
responsivo, ou seja, podera ser navegado com layout adaptado a smartphones, além de ferramenta de afericdo de voto
popular.

ETAPA 1 - Inscri¢des de filmes

Os filmes sdo as grandes estrelas deste Festival. Com isso, a primeira etapa a ser realizada no website é a abertura de
inscricdes para que os realizadores possam inscrever os seus filmes e assim concorrer a sele¢do para algumas das Mostras do
Festival. Este processo acontecera todo dentro do website, sem a necessidade de integragdo com outras plataformas.

ETAPA 2 - Inscri¢gGes dos publicos internos e externos

A segunda etapa sera a abertura das inscri¢Oes para as atividades Formativas, Ambiente de Mercado, credenciamento de
imprensa e critica especializada. Este processo também serd realizado dentro do website sem a necessidade de integracdo
com outras plataformas, exemplo:




WEBSITE

AMBIENTE DE CRITICA
MERCADO FORMATIVAS IMPRENSA ESPECILIZADA

Inscrigoes para
credenciamento de
Imprensa

Inscrigdes para
Encontro com
players

Inscrigées para
critica especializada

Inscrigbes para os
cursos

Inscrigdes para Inscrigoes para
Mentorias MasterClass

Inscrigbes para Inscrigoes para
Encontro de Co- Encontros e
produgoes Seminarios Seroriais

Inscrigbes para
Rodadas de
Negocios

Inscri¢des para
Pitchings Abertos

ETAPA 3 — Semana de Realiza¢do do Evento
Programacao Web

Este serd o periodo de mais fluxo de transito dentro do website porque as atividades ocorrerdo muitas vezes de forma
simultanea. Durante este periodo ocorrerdo as exibigGes dos filmes, as atividades formativas, as atividades Atividades
Formativas e Rede de Negdcios, cerimdnias, sendo que cada uma destas atividades citadas sdo subdivididas em dezenas de
acOes que serdo realizadas em diferentes plataformas: salas virtuais (meeting), transmissdo ao vivo (streaming), VoD (video
on demand) e aplicativo exclusivo para a votagdo nas mostras competitivas. O desafio aqui é desenhar a jornada do usuario
de maneira que os acessos as atividades executadas fora do ambiente do website, estejam disponiveis de forma explicita,
integrada e de facil acesso.

ExibigGes Presenciais

Divididas entre as exibigdes com horario determinado e as disponibilizadas por todo periodo. Ndo ha qualquer choque de
hordrios entre as exibicGes com publico-alvo semelhante, sendo possivel ao publico cinéfilo assistir todos os filmes que Ihes
interesse e participar de outras atividades online. As exibi¢cSes presenciais e terdo hordrio focado no fim da tarde e a noite
durante a semana, enquanto as demais atividades ocorrerdo durante o dia, com essa organizagdo as outras dreas ndo se
chocardo com as exibigGes.

Planejamento de Programacdo das demais Ag¢Ges

Com um cronograma de execugdo bastante restrito, sobretudo para um projeto com a magnitude que o FBCB tem, foi
preciso um criterioso estudo dos produtos propostos, considerando os trés principais fatores para determinar as grades
setorizadas: 1. Publico-alvo da agdo, 2. Duragdo da Agdo e 3. Hordrio Adequado a agdo. Somente apds determinar estes
fatores relacionando-os a cada produto, foi possivel desenvolver a programagdo com o minimo choque de horarios para
acGes com publico-alvo semelhante. Com estas premissas, desenvolveremos um conjunto de grades como para distribuicdo
da programacdo do FBCB 2022: esse trabalho serd facilitado pela dinamica hibrida, que no ambiente virtual expande as
possibilidades de horarios.

OFICINAS

Distribuidas de modo a proporcionar ao aluno, caso queira e haja vagas, participar de mais de um dos cursos. Também foi




pensada de modo a impactar pouco na programacdo de filmes e ter nenhum impacto nas exibicdes das Mostras
Competitivas. Com estas premissas, desenvolveremos um conjunto de grades como para distribuicdo da programacdo do
FBCB 2022: esse trabalho serd facilitado pela dindmica hibrida, que no ambiente virtual expande as possibilidades de
horérios.

DEBATES FILMES

Grade desenvolvida com a missdo de manter a tradicdo do Festival, atender a Mostra Brasilia e ao mesmo tempo funcionar
em horarios e formatos aderentes as prdticas de cobertura da imprensa especializada. Com estas premissas,
desenvolveremos um conjunto de grades como para distribuicdo da programacao do FBCB 2022: esse trabalho sera facilitado
pela dinamica hibrida, que no ambiente virtual expande as possibilidades de horarios.

SEMINARIOS E ENCONTROS SETORIAIS

Por se tratar de agBes com publico-alvo delimitado e restrito, esta area pouco impacta no transito geral de publico pela
programacado como um todo. Com excegdo dos Seminarios, que foram postos pela manha sem colidir com qualquer exibicdao
para o mesmo publico-alvo, apesar de muito relevantes os encontros sdo atividades em alguns casos para poucas pessoas.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO & PROMOCAO

Para a elaboracdo do Plano de Comunica¢cdo com previsdao de Promogdo Nacional e Internacional, é importante analisar o
Festival sob diferentes oticas: como acontecimento cultural, evento de reconhecimento e premiag¢do, produto de
entretenimento. Definindo os publicos de interesse, é possivel manter o FBCB fiel as suas voca¢des fundamentais, sem deixar
de formar novas plateias e sensibilizar novos publicos. Se o principio da comunicagdo é ser conhecido, é sobre essa missdo
que iremos atuar de maneira direta e eficiente com os publicos. O Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro é o mais
tradicional ativo cultural que existe no Distrito Federal e por tanto deve ser enderegcado na comunica¢do como tal.

Publico-alvo da Comunicacdo

Antes de mais nada precisamos entender com quem iremos nos comunicar.

Publico Interno

Entendemos como publico interno, as pessoas que tem algum relacionamento com o meio de producdo audiovisual. Sdo os
Realizadores (Cineastas, técnicos do Cinema, Produtores executivos, Diretores, Roteiristas), a Imprensa (Jornalistas que irdo
cobrir o evento de maneira geral) e a Critica Especializada (Os Criticos de Cinema que acabam tendo um olhar especifico para
o Festival.

Publico Externo
Classificamos como publico externo o Publico em Geral, todos aqueles que tem alguma relagdo com o cinema como
admirador ou como hobby.

E é facil de entender que depois de tanto tempo o FBCB tem um publico cativo que estad sempre presente e acompanhando o
evento, sdo essas pessoas que movimentam a cena cultural da cidade de maneira pujante. Dessa maneira entende-se que
tanto o publico Interno como o publico externo sdo fundamentais para que o evento aconteca e a comunicagao precisa
entender o comportamento desses publicos.

O publico Interno tem um comportamento muito peculiar. Eles costumam acompanhar o desenvolvimento de Festival em
volta do mundo todo, para garantir que os seus filmes participem de Mostras e exibicdes que deem credibilidade aos seus
materiais. E o FBCB estd no radar deles como um festival importante tanto laurear os seus filmes mas principalmente para
conhecer novos talentos da industria. A industria sé consegue visualizar novos talentos a partir dos festivais é um ciclo que
perdura por quase um século.

J& o publico Externo tem uma jornada diferente. Normalmente a presenga no evento se dd para prestigiar amigos e
conhecidos e para encontrar todos que fazem parte da cena cultural do DF. Obvio que s3o aficcionados por cinema e estdo
dvidos a conhecer novas narrativas nos filmes.

Entdo, com essa andlise resumida, podemos entender que ambos publicos tém uma relagdo com o Cinema. O publico Interno
direta e fazendo parte integrante e o publico Externo de  maneira indireta porém querendo se incluir na cena. Salvo a
importancia da programacdo paralela, as grandes estrelas do Festival sdo os filmes exibidos nas Mostras Competitiva s.




Missdo estratégica

Observando o comportamento dos publicos é visivel que ambos estdo em lugares diferentes, um td na tela e outro na
plateia. Entendemos, entdo, que precisamos promover na comunicacdao, uma fusdo entre os dois publicos fazendo com que
ambos se identifiquem e se sintam parte do Festival. Sem plateia ndo existe o Cinema.

A missdo estratégica é demonstrar que o publico final também faz parte do espetaculo.

Uma vez que consigamos fazer o publico Externo se engajar diretamente com o Festival iremos ampliar a divulgacdo. Quanto
mais divulgacdo mais audiéncia nas salas de cinema, quanto mais audiéncia mais boca a boca, quanto mais boca a boca
maior a cobertura de imprensa, quanto mais cobertura da imprensa mais oportunidades de negdcios para os realizadores,
guanto mais oportunidades de negdcios maior é o alcance do cinema nacional.

As grandes estrelas do Festival sdo os filmes exibidos na Mostra Competitiva e nas Mostras Brasilia e Exibi¢cdes Especiais/
Paralelas existe um outro universo de a¢les que sdo de grande importancia pra comunica¢do a programacdo de agdes
dirigidas para os publicos.

A comunicac¢do deve valorizar e promover o Festival;

A comunicac¢do deve gerar inclusdo dos publicos afim de gerar engajamento;

A comunicac¢do deve atrair novos publicos para o Festival;

A comunicacdo deve assegurar visibilidade para os filmes selecionados e seus realizadores.

Por meio de acordos de divulgagdo com veiculos especializados e de massa, ampla divulgagdo na imprensa ou distribuicdo de
conteudo pelas redes sociais do Festival;

A comunicacdo deve divulgar a programacdo com a antecedéncia necessdria, buscando o maior numero possivel de
participantes;

A comunicacgdo e as a¢bes de promogao devem ampliar o publico das Mostras e gerar retorno de imagem para o Festival.

OBJETIVOS E METAS:
PROCESSO OPERACIONAL CURATORIAL

O presente plano de trabalho se atem as questOes operacionais ligadas aos processos de selecdo para as mostras
competitivas, por entender que os aspectos conceituais serdo definidos pela Comissdo Curadora. No entanto, sugerimos e
defendemos a presenca de mostras e produtos dentro do Festival, que podem ou ndo serem aproveitadas pela Comissao,
tais como ag¢Ges no Ambiente de Mercado e nas Atividades Formativas. No que se refere ao processo operacional da sele¢do
de filmes, segue metodologia-base de operagdo do processo de selegdo dos filmes para as Mostras Competitivas e Paralelas:

Inscrigdo: ocorrerd através de Sistema do website, com sistema de filtros que facilitardo o manuseio e organizagdo do
material;

Os membros das Comissdes de Sele¢do poderdo acessar todo material dos filmes online, de qualquer parte do pais ou do
mundo;

1o Corte: peneira para diminuir o universo de filmes a serem avaliados;

Comissao de Selegao: terdo login e senhas especificos para estas areas restritas de acesso no portal;

Sugerimos a presenca de pelo menos 01 componente de Brasilia na comissdo de longas e outro na comissdo de curtas
metragens;

Processo de Curadoria: eminentemente online, com reunides de definicdo em salas da plataforma Zoom;

Lista de Selecionados: Apds a sele¢do dos 5 longas e 10 curtas, serd gerada uma lista complementar com o mesmo numero
de escolhidos, para que em eventuais problemas na obra primariamente escolhida — tais como finaliza¢do - esta possa ser
substituida por outra imediatamente. Esta lista complementar também servird como base para definicdo das exibicGes

especiais e mostras paralelas.

Lista Mostras Paralelas: Apds definida e confirmada a lista de filmes para as Mostras Competitivas, serd produzida a lista de
filmes das Mostras Paralelas;

Todo sistema descrito acima, podera ser utilizado pela curadoria da Mostra Brasilia e de outras mostras.
Operagao Juri Popular

A aferigdo da votagao por Juri Popular, importantissimos prémios do Festival, se dara através do site: ao site do Festival sera




responsivo, ou seja, poderd ser operado como um APP em celulares. Vira com ferramenta de votagdo e Sistema de afericao
de votos, com trés camadas de seguranca — geo-referenciamento, espaco temporal e cédigo —, serd automatico e auditavel.
Funcionara da seguinte forma:

No caso de sessdo online ou em TV:

Na abertura da sessdo online, sera exibida vinheta que explica o processo de votagdo por QR code;

Apds a cessdo, serd exibido um QR code na tela, que ao ser lido pelo sistema do Festival, abrira a tela de votacao;

O publico escolhera uma nota ou qualificagdo para o filme, em seguida seu voto sera computado, registrando além do voto o
horario e localizagdo.

S6 aparecerd a tela de votagdo para aqueles que lerem o QR code apds a exibi¢do do filmes, evitando fraudes como
campanhas de votos online realizados por pessoas que nao participardo da sessao;

O QR code ficard disponivel na tela por tempo restrito e reduzido: apds esse tempo, o cédigo perde sua funcionalidade, para
evitar fraudes;

O préprio sistema do site gerara a lista com os vencedores, a partir de parametros pré-definidos em conjunto com a
Coordenacdo do Festival, gerando um relatdrio auditavel.

No caso de sessao presencial:
Antes e ap0s a sessdo, sera exibida uma vinheta na tela, que avisara ao publico que a votagdo estara disponivel;

O publico escolherd uma nota ou qualificagdo para o filme acessando o site responsivo do Festival, em seguida seu voto sera
computado, registrando além do voto o horario e localiza¢ao.

Sé aparecera a tela de votacdo para aqueles que estiverem na regido do Cine Brasilia no horario do filme, evitando fraudes
como campanhas de votos online realizados por pessoas que ndo participardo da sessao;

O préprio sistema do site gerara a lista com os vencedores, a partir de parametros pré-definidos em conjunto com a
Coordenacdo do Festival, gerando um relatdrio auditavel;

Juri Oficial Mostras Competitivas Nacionais

Sera composto Juri Oficial do festival para escolher os premiados nas diversas categorias do Festival previstas no Edital de
Chamamento, composto por 05 membros o Juri de longas metragens e 05 membros o de curtas metragens: os juris contardo
com sala virtual especial para suas reunides de deliberagdo. Com haja ambiente sanitdrio propicio, propomos a presenga dos
corpos de juri de todas as mostras na sala do Cine Brasilia, proporcionando assim uma experiéncia de cinema estrito senso, o
que trard um aspecto qualitativo inegdvel para a andlise dos jurados, sobretudo os aspectos técnicos.

Jari Mostra Brasilia

Sugerimos que seja composto por 05 Membros, que atuarao tanto no julgamento de curtas quanto no de longas metragens.
Com ambiente sanitdrio propicio, propomos a presenga dos corpos de juri de todas as mostras na sala do Cine Brasilia,
proporcionando assim uma experiéncia de cinema estrito senso, o que trarda um aspecto qualitativo inegavel para a analise
dos jurados, sobretudo os aspectos técnicos.

ACOES ESPECIAIS

Foram pensadas varias a¢0es especiais, com intuito de marcar de forma ainda mais evidente, o carater comemorativo desta
edi¢do. Dentre as quais destacamos:

Catdlogo — Sera produzido catalogo com pelo menos 100 paginas, contendo Identidade Visual e Diagramagao proprias,
contendo material de textos e imagens sobre a programacado e a linha curatorial, das mostras, das atividades formativas, das
acoes setoriais, de mercado e debates.

Estudio Cine Brasilia — Sera montada estrutura para capta¢do e transmissdao de imagens e de audio no Cine Brasilia, com
intuito de transmitir as cerimonias de abertura e encerramento do Festival, bem como outras atividades estratégicas.




Website — Sera desenvolvido portal do Festival, com ferramentas de recep¢ao de inscricdes de filmes, bem como area com
player para exibicGes de filmes ou transmissdes ao vivo. O site serd programado para navegacado de deficientes visuais e serd
responsivo, ou seja, poderd ser navegado com layout adaptado a smartphones, além de ferramenta de afericdo de voto
popular.

Coletivas de Imprensa — A serem realizadas para divulgacdo de dois importantes momentos do Festival: abertura das
inscricdes de filmes para as Mostras Competitivas nacionais e Mostra Brasilia, e no langamento da programacao do Festival.

Entrega da Medalha Paulo Henrique Salles Gomes, a partir de lista triplice indicada por associacées e entidades do setor, com
escolha final da Coordenacdo do Festival.

Cenografia — Seguirda uma linha que ao mesmo tempo resgatard a iconografia histérica do Festival com ares contemporaneos,
conversando com a histéria da propria cidade. AplicagGes em suportes modernos e midias especiais.

ACOES INCLUSIVAS E SUSTENTAVEIS

O presente plano de trabalho tem grande atencdo as questdes ligadas ao atendimento de publicos com necessidades
especificas. Dentro desse contexto desenvolvemos diversas agdes com intuito de aplicar um plano promotor de Cidadania e
Diversidade Cultural, que tem como base a democratizacdo radical do acesso, com o seguinte Plano de Cidadania e

Diversidade:

Adequacdo Ambiental — Todos locais de realizacdo do Festival serdo preparados para receber cadeirantes, idosos e pessoas
com dificuldade de locomogao;

Doacgdo de Lonas Vinilicas para associagdo de reciclagem (Candangas) para fabricacdo de bolsas possivelmente utilizaveis em
2022, gerando uma acdo sustentavel circular;

Coleta Seletiva de residuos nas areas de producao;

Website Inclusivo — O novo portal do Festival contard com sistema de leitores de tela em dudio, voltado para o publico
deficiente visual;

Legendagem — Todos filmes das mostras competitivas serdo legendados, em consonéncia a Lei 6.858/2021;

Audio Descricdo — Todos os filmes das mostras competitivas contardo com servigo de audio descricdo, em consonancia a Lei
6.858/2021;

Intérprete de Libras — Havera intérpretes em todas as transmissdes do Festival, a exemplo da Cerimonia de Abertura e de
Encerramento;

Toda programagao online sera gratuita;
Retomaremos o prémio Zézimo Bulbul para reconhecer trajetérias de artistas negros do cinema brasileiro;

Incluiremos um prémio na Mostra Brasilia, que premiard o melhor roteiro com tematica afirmativa, a exemplo do que
fizemos em 2021;

Incluiremos a Mostra Outros Olhares, valorizando tematicas e realizages de pessoas negras, periféricas, mulheres, indigenas
e LGBTQ+, a exemplo do que fizemos em 2021;

Realizacdo do Semindrio O Protagonismo do Olhar Femino, que buscard debater o ambiente do audiovisual brasileiro sob
uma perspectiva de equidade de género, a exemplo do que realizamos em 2021;

Monitoria Especializada — Para atendimento especializado em pessoas com dificuldades motoras, tais como cadeirantes,
idosos e gestantes.

PLANEJAMENTO DE EXIBIGOES

Area importantissima em festivais de cinema, o planejamento dos ambientes de projecdo e sua equipe operacional guardam
fundamental relagdo com os resultados qualitativos do Festival. Com isso o presente plano de trabalho planeja essa area por
etapas, dotando cada uma delas de equipamentos e profissionais capacitados para desenvolver as a¢des correlatas sem
erros:




Brieffing Inicial — Coordenacgdo Técnica de Exibi¢Ges;

Momento no qual a producdo encaminha aos realizadores dos filmes selecionados as diretrizes a serem cumpridas na
formatagdo dos arquivos a serem enviados;

Recepgao de Arquivos - Coordenagdo Técnica de Exibicdes e Empresa de Encode;

Etapa em que os arquivos dos filmes selecionados sdao recebidos, organizados por mostra e encaminhados para checagem;
Checagem de Arquivos - Coordenacdo Técnica de ExibicGes e Empresa de Encode;

Realizacdo de testes de integridade dos arquivos originais;

Montagem de Programas - Coordenagado Técnica de ExibicGes e Empresa de Encode;

Montagem dos grupos de arquivos audiovisuais que compordo o programa a ser exibido: aqui sdo juntados arquivos de
vinhetas do Festival, e de curtas e longas quando for o caso de exibi¢des casadas;

Encodamento - Coordenagdo Técnica de Exibi¢cGes e Empresa de Encode;

Nesta etapa os arquivos ja unidos sdo encodados para o formato ideal de exibicdo da plataforma especifica;
Testes de Integridade - Coordenacdo Técnica de ExibicGes e Empresa de Encode;

Testes que antecedem o upload dos arquivos pés encodamento;

Upload - Coordenagdo Técnica de Exibicbes e Empresa de Encode;

Processo de envio dos arquivos para a plataforma especifica de exibicdo online;

Testes de Exibi¢do - Coordenagdo Técnica de Exibi¢des, Plataforma ou Projecionista;

Teste final, ja na plataforma no casos das exibi¢Ges online, e no Cine Brasilia nas exibi¢gdes presenciais.

Nosso planejamento de acompanhamento de metas e resultados segue a metodologia largamente aplicada pelo GDF,
seguindo e relacionando aspectos |. Qualitativos e Il. Quantitativos.

Indicadores: Interagdo Qualitativa e Quantitativa

Para afericao de perfil, grau de satisfacdo, interesses e producdo de andlises quantitativas e qualitativas, realizaremos ampla
pesquisa de publico, destinada a coleta de informacdes sobre pelo menos 300 pessoas (participantes / espectadores).

Similar pesquisa serd realizada com os players participantes de todas as atividades de capacitagao, inclusive os ministradores
dos cursos, de modo a identificarmos eventuais necessidades, caminhos e aprimoramentos encontrados ao longo dessas
atividades.

Compreendemos que documentos sobre o grau de satisfacdo do publico-alvo, que poderdo consistir em resultado de
pesquisa de satisfacdo realizada no curso da parceria ou outros documentos, tais como declaragdo de entidade publica ou
privadalocal, ou manifestacdo do conselho setorial.

Em uma contagem abreviada, a 552 edicdo do Festival trara, em quantidade, a seguinte programacao, com publico previsto
de 100.000 espectadores, online e presencial:

05 longas metragens na mostra competitiva principal;

10 curtas metragens na mostra competitiva principal;

12 obras na mostra Brasilia de Cinema Candango;

02 Exibigdes Especiais

100 minutos de programacdo geral na Mostra Festivalzinho;

08 filmes na Mostra de Cinema Universitario;
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04 Filmes da Mostra Outros Olhares;




31 debates sobre os filmes exibidos;

05 oficinas de capacitacdo;

04 encontros setoriais;

03 seminarios;

10 palestras (encontros com players);

01 Master Class com personalidade de reconhecimento nacional / internacional;

10 Mentorias (Clinicas);
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30 Rodadas de Negécios.

No proximo tdpico apresentamos, de forma objetiva, os aspectos qualitativas e quantitativos, contendo informacdes
com dados de cada produto e acdo proposta, agregados com as respectivas metas dessas atividades.

|Metas a serem alcangadas relacionadas a cada agao:

Cerimonia de Abertura
o Indicativo de .
N2 Agao produtos Previsao
Realizar 01 14 de Novembro de 2022
cerimOnia de .
abertura e 01 Meta 01 ﬂl.meA e.Ol
~ . ceriménia
01 sessdo especialde
cinema.
Realizagdo de evento hibrido, transmitido pela ICM% 100%
internet, contando com solenidade realizada no
CineBrasilia e exibicdo de filme selecionado pela
curadoria do Festival. Indicador de o
Previsao
02 resultados
Alcangar publicode Meta 5.000 pessoas
5.000 ICM% 80%
pessoas
Cerimonia de Encerramento
Indicativo de -
N2 Agao Previsao
produtos
. 20 de Novembro de 2022
Realizar 01
01 cerimdnia com 01 cerimbnia
- Meta s
premiagdo. com premiagdo
] o - ICM% 100%
Realizar evento hibrido, com presencas fisicas e
virtuais no palco do CineBrasilia. Nesta Indicador de -
LA o . Previsao
cerimOnia serdo revelados e premiados os resultados
02 vencedoresde cada categoria das Mostras o Meta 4000 pessoas
Competitivas de curtas e longas metragense da | Alcangar publico
Mostra Brasilia. de 4000pessoas
ICM% 90%
Mostra Brasilia de Cinema Candango - Longas
o " Indicativo de -
Ne Agao produtos Previsao




Entre 15 e 18 de novembro de2022.

Exibir 04
01 sessGes com04
Realizar mostra de longasmetragens de filmes filmes Meta 04 filmes
origindrios 'do D'IStI"ItO Fef:leral eml F’Iataformas programados ICM% 100%
Virtuais e no Cine Brasilia.
Indicador de Previsi
02 resultados revisao
Alcangar publico Meta 4000 pessoas
de 4000pessoas.
ICM% 70%
Mostra Brasilia de Cinema Candango - Curtas
Ne A Indicativo de Previss
e ¢ao produtos revisao
. Entre 15 e 18 de novembro de2022.
Exibir 04
01 sessGes com08
filmes Meta 08 filmes
Re'al'lzal\r'mostra (':Ie t':urtas metragens de filmes programados ICM% 100%
originarios do Distrito Federal em Plataformas
Virtuais e no Cine Brasilia. Indicador de Previss
02 resultados revisao
Alcangar publico Meta 4000 pessoas
de 4000pessoas.
ICM% 70%
Festivalzinho
o - Indicativo de .
Ne Agao produtos Previsao
. N Entre 15 e 18 de novembro de2022.
Exibir 02 sessGes
01 com programa de
aproximadamente Meta 02 sessoes
100 minutos o o
Realizar mostra de filmes infantis exibida no IcM% 100%
Cine Brasilia. Indicador de .
02 resultados Previsao
Alcangar publico de Meta 1000 pessoas
1000 pessoas ICM% 80%
Mostra Paralela 03
Ne Acs Indicativo de Previss
e ¢ao produtos revisao
. Entre 15 e 18 de novembro de2022.
A Definir
01
Meta A Definir
Realizar mostra a ser definida por Curadoria ICM% 80%
posterior. Indicador de Previss
resultados revisao
02
Alcangar Meta 1000 pessoas
publico de 1000
Mostra Competitiva de Longas Metragens
o N Indicativo de -
Ne Agao produtos Previsao




Exibir 05 Entre 15 e 19 de novembro de2022.
01 Realizar mostra competitiva de longas sess6es com05
metragens, a serem exibidos em Plataforma filmes Meta 05 filmes
Virtual e no Cine Brasilia.
programados ICM%
100%
02 Indicador de o
resultados Previsao
Alcangar Meta 50.000 pessoas
publico de
50.000 pessoas ICM% 80%
Mostra Competitiva de Curtas Metragens
. Indicativo de L.
Ne Agao produtos Previsao
Exibir 05 Entre 15 e 19 de novembro de2022.
xibir
01 sessGes com10
filmes Meta 10 filmes
Realizar mostra competiti'va'\ de curtas programados ICM% 100%
metragens, a serem exibidos em
PlataformaVirtual e no Cine Brasilia. Indicador de Previsd
resultados revisao
02
Alcangar Meta 36.000 pessoas
publico de
36.000 pessoas ICM% 80%
Exibigdo Especial — Filme de Abertura
" Indicativo de L.
Ne Acao produtos Previsao
Exibir O1 14 de novembro de 2022
xibir
01 Realizar exibicdo no CineBrasilia, de filmefora sessdo com 01 Meta 01 filme
de competicdo na abertura do Festival. filme. ICM% 100%
Indicador de Previss
02 resultados revisao
Alcangar Meta 5.000 pessoas
publico de
4.000 pessoas ICM% 80%
Mostra Especial Outros Olhares
" Indicativo de L.
N2 Acao produtos Previsao
Quat B Entre 15 e 18 de novembro de2022.
uatro sessGes
01 comO04 filmes
Meta 04 sessOes
Realizar exibicdo de 04sessGes de filmes, a 1CM% 90%
serem exibidos em Plataforma Virtual e no ° °
Cine Brasili
ine Brasilia Indicador de Previs3
resultados revisao
02
Alcangar Meta 2000 pessoas
publico de 2000
pessoas ICM% 70%

OFICINAS VIRTUAIS




Indicativo de

Ne Acao produtos Previsao
| 0 Entre 15 e 18 de novembro de2022.
Realizar 05
01 oficinas
feti 40 h d |
Realizagdo de 5 oficinas distintas, ao longo de 05 distintas. Meta o':gial € adiano
dias, em ambiente virtual (online), totalizando
40h decapacitagdo, com tematicas que ICM% 90%
contemplamtanto a iniciantes quanto a Indicador de
iniciados no segmento do resultados Previsdo
02 audiovisual
Alcancar Meta 1.200 pessoas
publico de
1.200 pessoas ICM% 90%
DEBATES
- Indicativo de L.
N2 Acgao produtos Previsao
Realizar 31 Entre 15 e 20 de novembro de2022.
ealizar
01 debates
distintos. 31 encontros /
Realizacdo de 31 debates,em ambiente virtual Meta debates
(online) sobre os filmes exibidos no Festival.
ICM% 90%
Indicador de L
resultados Previsao
02
Alcangar Meta 1.200 pessoas
publico de
1.200 pessoas ICM% 90%
MASTERCLAS NACIONAL
- Indicativo de .
Ne Agao produtos Previsao
Realizar O1 19 de novembro de 2022.
ealizar
01 Masterclass Meta 01 Aula Magna
Realizagdo palestra onlineministrada por pessoa
() 0,
do setor audiovisual com altissimo ICM% 100%
reconhecimento internacional. Indicador de
resultados Previsao
Alcangar Meta 3.200 pessoas
02 publico de
3.000 pessoas ICM% 70%
SEMINARIOS E ENCOTROS SETORIAIS
N Indicativo de -
Ne Agao produtos Previsao
| Entre 15 e 20 de novembro de2022.
Realizar 04
01 encontros
L L setoriais e 03 Meta encontros /
Realizagdo 03 seminariose de 04 encontros seminrios. seminarios

setoriais.Todos com transmissdo online.

ICM% 80%




Indicador de o
Previsao
resultados
02
Alcancar Meta 2000 pessoas
publico de
2000 pessoas ICM% 80%
REDE DE NEGOCIOS
o Indicativo de -
Ne Agao produtos Previsao
Entre 15 e 20 de novembro de2022.
Realizar 03
01 produtos
distintos. 03 agdes de
Meta Mercado
Realizar capacita¢do online denominada Rede de ICM% 90%
Negdcios, voltada paraagbes de negdcios no ]
mercado audiovisual, na qual serdogerados 03 Indicador de Previsio
produtos: Encontros com Players, Mentorias de resultados
02 Projetos, Rodadas de Negdcios. o Meta 600 pessoas
Alcangar publico
de 600pessoas
ICM% 80%

1. Indicadores de aferi¢io das metas;
Para afericdo das metas, das atividades e das a¢Ges contidas no FBCB, utilizaremosdas seguintes ferramentas:
a) Relatérios detalhados de midias com valoragéo;

b) Relatdrios de acessos, gerados pelo website do evento, de modo a identificaro fluxo e a quantidade de publico
para cada evento e sessao transmitida;

C) Relatdrios de acessos, gerados pelas plataformas de transmissdo utilizadas(Zoom, GloboPlay e/ou Looke e
demais a serem negociadas em conjunto com a
Coordenacdo do Festival);

d) Listas de presenca das pessoas inscritas nas atividades formativas, noambiente de mercado e nos
debates sobre os filmes;

e) Quantidade de inscritos e de posteriores visualizagdes, no youtube, da MasterClass;

f) Relatdrios fotograficos e videograficos de todas as agdes desenvolvidaspresencialmente;
g) Clipping de Imprensa.

Il. Beneficios trazidos ao publico-alvo.

O FBCB é uma importantissima politica publica do audiovisual nacional. Realiza-lo significa dar visibilidade ao cinema
produzido no Brasil.

Em ambientagdo virtual e com a participagdo do publico por meio da internet (streaming e salas virtuais), propiciara
visibilidade do maior e mais tradicional festivalde cinema do Brasil por pessoas alocadas em todas partes. Ja as exibi¢Ges
presenciais trardo de volta a oportunidade de interacdo do pulbico brasiliense com asobras programadas no festival,
realizadores, critica e imprensa especializada.

O FBCB, portanto, tanto mantém a tradicional participacdo direta do publico doDistrito Federal, como agora passa
a ndo ter a barreira geografica para o acesso.

As agdes no campo formativo complementam o interesse publico, dada a premente necessidade de qualificagdo que o
segmento passa para a retomada em 2023.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

Estudantes de cinema, arte, comunicagdo e cursos afins, interessados na produgdo audiovisual, publico em geral de forma
democratica e acessivel, com idade a partir de 16 anos.




CONTRAPARTIDA:
[X] NAO SE APLICA
[ 1 APLICA-SE [IDENTIFICAR CONTRAPARTIDA, QUANDO APLICAVEL]

CRONOGRAMA EXECUTIVO

Etapas Periodo

Pré-Produgdo 12/09/2022 2 10/11/2022

Produgdo 11/11/2022 a 20/11/2022

Pés-Produgio 21/11/2022 3 12/03/2023

CRONOGRAMA EXECUTIVO - DETALHADO

PRE-PRODUCAO - SETEMBRO/OUTUBRO/NOVEMBRO

1.CURADORIA E PROGRAMAGAO

Etapa/ Item Duragao Inicio Término
Meta
1.1 Coletiva de Imprensa / Abertura das Inscrigdes 1d 19-Sept 19-Sept
12 Recepgao da,s' Inscrigdes - Mostras Competitivas e 20 d 19-Sept 30-Sept
Mostra Brasilia
13 Curafj'orla -Sele¢do Longas (Mostra Nacional e 204 20-Sept 10-Oct
Brasilia)
14 Curaf:I.orla -Sele¢do Curtas (Mostra Nacional e 204 20-Sept 10-Oct
Brasilia)
15 Con’.ca.tos Ffeallzadores— (?onflrmfgoes de 54 10-Oct 15-Oct
Participacdo e Satus de Finalizacdo da Obra.
16 Curadoria das Exibi¢cOes Especiais e Demais 54 10-Oct 15-Oct
Mostras
Contatos Realizadores - Confirmacgdes de Participacdo e Satus de
1.7 Finalizacdo das Obras 5d 10-Oct 15-Oct
Exibi¢cBes Especiais/Paralelas.
Divulgacdo do Resultado da Selegdo de Curtas, Longas Metragens e
1.8 ExibicBes Especiais/ Mostras 1d 16-Oct 16-Oct
Paralelas
19 Recepga'o'dos ArqylyoNs de EX|b|.(‘;a'o - Mostras 10d 16-Oct 26-Oct
Competitivas e Exibigdes Especiais/Paralelas
1.10 Legendagem Filmes 10d 16-Oct 26-Oct
1.11 Aquisicao Programa Festivalzinho 2d 16-Oct 17-Oct
112 Encondamento - Ajustes de Imagem, som e 10d 16-Oct 26-Oct
formatos
1.13 Finalizagdo da Grade de Programacgao 10d 16-Oct 26-Oct
1.14 Criagcdo dos Programas 10d 26-Oct 06-Nov
Preparacdo dos arquivos, segmentados por programa/conjunto de
arquivos/mostras/plataformas, e envio online e/ou fisico: testes de
1.15 integridade e conferénciaprogramatica. 3d 07-Nov 10-Nov
1.16 Upload em plataformas e testes de exibic&o. 4d 08-Nov 12-Nov
2. CONVIDADOS & LOGISTICA - VIRTUAL E FiSICA
Etapa/ [ltem Duragdo Inicio Término
Meta
2.1 Contratagdo Equipe Atendimento 5d 12-Sept 20-Sept
2.2 Defini¢cdao dos Convidados Formativas 20d 12-Sept 28-Sept




Desenvolvimento de Plano de Atendimento

2.3 o 30d 12-Sept 10-Oct
Usuarios internos e externos
24 Cont'ratagao Instrutores, mediadores e 204 15-Sept 05-Oct
convidados em geral.
25 Defini¢do Players, Emf)r.esaseConwdados em 204 15-Sept 05-Oct
Geral daRede de Negbcios.
Credenciamento Formativas - Logins de Acesso Restrito Palataformas -
2.6 Convidados e Equipes de 20d 05-Oct 25-Oct
Operagao
1lo Credenciamento Rede de Negdcios - Logins deAcesso Restrito
2.7 Palataformas - Convidados e 20d 05-Oct 25-Oct
Equipes de Operacgao
2.8 Definicdo Convidados Realizadores Filmes 10d 10-Oct 20-Oct
2.9 Credenciamento Realizadores 10d 10-Oct 20-Oct
2.10 Definigdo demais convidados 10d 20-Oct 30-Oct
211 L!stagem Gera.l de Credenaamen.to—Testes nos 74 28-Oct 05-Nov
Sistemas - Logins de Acesso Restrito
Elaboragdo de Manuais de Transito de cadacategoria de
2.12 convidados e participantes nos 10d 20-Nov 30-Nov
ambientes virtuais
3. LICENGAS E LIBERAGOES
Etapa/ [ltem Duragdo Inicio Término
Meta
3.1 PAUTA CINE BRASILIA (Estudio) 5d 20-Sept 30-Sept
3.2 NEGOCIAGAO ECAD 30d 20-Sept 30-Sept
3.3 OFICIO E ARTICULACAO CEB 10d 20-Sept 0/09
34 OFICIOS ENTRADA PEDIDO ALVARA ADM. BRASILIA 10d 01-Oct 10-Oct
4. CONTRATAGOES
Etapa/ [ltem Duragdo Inicio Término
Meta
4.1 EQUIPE DE PRODUCAO 30d 12-Sept 09/12
4.2 COMISSOES DE SELECAO 2d 12-Sept 20-Sept
SISTEMAS DE SONORIZACAO, ILUMINACAO, CAPTACAO
4.3 AUDIOVISUAL, E DEMAIS SERVICOS 10d 12-Sept 20-Sept
(Cine Brasilia)
a4 SISTEMAS DETRANSM!SSAO AUDIOVISUAL 2d 20-Sept 22-Sept
(Streaming Cine Brasilia)
4.5 EMPRESATI - Website 5d 20-Sept 25-Sept
4.6 GRAFICA 02d 11-Oct 13-Oct
4.7 IMPRESSAO CAMISETAS/SACOLAS o6d 14-Oct 20-Oct
4.8 GIGANTOGRAFIA o6d 21-Oct 27-Oct
49 ESTRUTURA e CENOGRAFIA (Estudio Cine Brasilia) o6d 24-Oct 30-Oct
4.10 ALIMENTACAO EQUIPE 02d 30-Oct 02-Nov
4.11 CONTRATACAO JURI 5d 30-Oct 05-Nov
4.12 AUDIODESCRICAOE LIBRAS 02d 01-Nov 03-Nov
413  |MOBILIARIO o1d 03-Nov 04-Nov
4.14 ENCODAMENTO 02d 03-Nov 04-Nov
4.15 GERADOR BACKUP CINE BRASILIA (Estudio) 02d 04-Nov 06-Nov
416 CONFECGCAO TROFEUS E MEDALHA PAULO EMILIO 02d 06-Nov 08-Nov
SALLES GOMES
4.17 INSTALACOES ELETRICAS (Cine Brasilia) 02d 09-Nov 11-Nov
4.18 EVENTUAIS CONTRATACOES COMPLEMENTARES 25d 09-Nov 04-Dec




5. IDENTIDADE VISUAL E PEGAS - CONCEPCAO

Etapa/ [ltem Duragao Inicio Término
Meta
5.1 IDENTIDADE VISUAL BASE - 10 Estudo 10d 12-Sept 19-Sept
5.2 LAYOUT HOTSITE - INSCRICOES 02d 12-Sept -
5.3 IDENTIDADE VISUAL BASE - FINALIZAGAO 10d 12-Sept 23-Sept
5.4 CARTAZ PRINCIPAL 05d 24-Sept 29-Sept
5.5 LAYOUT CATALOGO 20d 30-Sept 30-Oct
5.6 AVATAR INSTRAGRAM 02d 30-Sept 01-Oct
5.7 TESTEIRAS FACEBOOK 02d 30-Sept 01-Oct
ARTE-BASE FACEBOOK (TEMPLATE PARA POSTS
5.8 DIVERSOS) 5d 03-Sept 08-Sept
5.9 LAYOUT SITE DEFINITIVO 10d 07-Sept 17-Sept
5.10 LAYOUT APLICATIVO 15d 18-Sept 03-Oct
5.11 Arte FESTIVALZINHO 02d 04-Oct 06-Oct
5.12 CAMISETA 02d 07-Oct 09-Oct
5.13 ARTES PROGRAMACAO GERAL 20d 07-Oct 27-Oct
5.14 BANNER GIGANTE - CINE BRASILIA 02d 20-Oct 22-Oct
5.15 SACOLA/BOLSA 02d 20-Oct 22-Oct
5.16 VINHETA PRINCIPAL 07d 20-Oct 27-Oct
5.17 ANIMAGAO - CARDS FILMES 07d 20-Oct 27-Oct
5.18 CERTIFICADOS 02d 20-Oct 22-Oct
5.19 DIAGRAMAGAO CATALOGO 10d 22-Oct 02-Nov
5.20 BANNERS ELETRONICOS 10d 22-Oct 02-Nov
5.21 REVESTIMENTO PULPITO 02d 04-Nov 06-Nov
5.22 PECAS CINE BRASILIA 05d 04-Nov 09-Nov
DEMAIS PECAS - DEMANDAS NOVAS E/OU
5.23 EVENTUAIS 10d 04-Nov 13-Nov
6. CENOGRAFIA CINE BRASILIA
Etapa/ [ltem Duragdo Inicio Término
Meta
6.1 VISITATECNICA 04d 01/10 05/10
6.2 PRIMEIRAPROPOSTA 04d 06-Oct 08-Oct
6.3 AJUSTES 05d 09-Oct 14-Oct
6.4 PROPOSTA FINAL o1d 15-Oct 15-Oct
s I;iiJSI?IIC;EXECUTIVO DE CENOGRAFIA CINE 02d 16-Oct 17-Oct
6.6 ORCAMENTO MATERIAL 05d 17-Oct 22-Oct
6.7 PROSPECCAO DE APOIO - MATERIAL CENOGRAFICO 10d 23-Oct 03-Nov
6.9 AQUISIGAO MATERIAL 10d 23-Oct 03-Nov
6.10 CONFECCAO DE PECAS 10d 23-Oct 03-Nov
6.11 MONTAGEM 07d 04-Nov 10-Nov
7. CONTEUDO DE TEXTOS
Etapa/ (jtem Duragdo Inicio Término
Meta
7.1 REUNIOES DE CONCEITO E LINHAS EDITORIAIS 05d 12-Sept 15-Sept
7.2 Proposta de RELEASES | Ell 05d 12-Sept 15-Sept
ELABORACAO DE CONVOCATORIA - MOSTRAS ACAO JA REALIZADA
7.3 COMPETITIVAS
7.4 CONTEUDO HOTSITE - INSCRICOES o1d 12-Sept -
7.5 AJUSTES E FINALIZACAO RELEASES 10d 12-Sept 20-Sept




7.6 TEXTO-BASE FACEBOOK E INSTAGRAM 05d 21-Sept 26-Sept
7.7 ES_EEIE(;JNDA?D%ASR&A(;S:?F?AVSIEZl\tlllil’_:{II'IIE'IiVAS 05d 27-Sept 02-Oct
7.9 PROGRAMA FESTIVALZINHO 5d 06-Oct 11-Oct
10 '(EIEJ):;(EJE?RA MIDIAESPONTANEA-SPOT RADIO 5d 12-Oct 17-Oct
TEXTO EROTEIRO -PROPAGANDATV AB
7.11 | (PARCERIATV'S PUBLICAS E PRIVADAS) o >d 18-Oct 23-Oct
7.12  [NEWSLETTER 5d 23-Oct 28-Oct
7.13  |CONTEUDO SITE - COMPLETO 40d 29-Oct 09-Nov
7.14 CONTEUDO PROGRAMAGAO DIGITAL 1i0d 29-Oct 09-Nov
7.15 TEXTOS PARA GIGANTOGRAFIAS 1d 29-Oct 30.10
7.16 CATALOGO 1i0d 29-Oct 09-Nov
7.17 TEXTOS VINHETAS 2d 30-Oct 02-Nov
7.18 TEXTOS APRESENTADORES 2d 30-Oct 02-Nov
7.19 REVISAO DE TEXTOS 5d 02-Nov 07-Nov
8. MATERIAL GRAFICO, DIGITAL E COMUNICAGAO AUDIOVISUAL - CONFECCAO
Etapa/ |jtem Duragdo Inicio Término
Meta
8.1 BANNERS E CARDS ELETRONICOS 90d 12-Sept 03-Dec
8.2 CARTAZ 02d 25-Oct 27-Oct
8.3 CAMISETA 02d 25-Oct 27-Oct
8.4 CONVITES 02d 25-Oct 27-Oct
8.5 BANNER GIGANTE 02d 25-Oct 27-Oct
8.6 BOLSA 04d 25-Oct 29-Oct
8.7 VINHETA PRINCIPAL o6d 25-Oct 01-Nov
8.8 VINHETA PROMO 03d 27-Oct 30-Oct
i | woa| oone
8.10 CATALOGO 05d 03-Nov 08-Nov
8.11 CERTIFICADOS 05d 03-Nov 08-Nov
9. ATIVIDADES FORMATIVAS
Etapa/ (jtem Duragdo Inicio Término
Meta
9.1 CONTRATAGAO OFICINEIROS 15d 15-Sept 30-Sept
9.2 RECEPGAO PLANOS PEDAGOGICOS 15d 15-Sept 30-Sept
: +
o E(():_I;:-(PDZA(;)F:\(/:II?\"I;EIEII;I(SA;_ DIVULGACAO: RELEASE 05 d 01-Oct 05-Oct
9.4 LEVANTAMENTO DE PRE-REQUISITOS 05d 01-Oct 05-Oct
9.5 LEVANTAMENTOS MATERIAIS NECESSARIOS 05d 01-Oct 05-Oct
o EF;(;SNPSITI(\‘]((;)AO PARCEIROS - INSTITUICOES DA REDE 20 d 01-Oct 20-Oct
9.7 INSCRIGOES 15d 01-Oct 15-Oct
9.8 DIVULGACAO 15d 01-Oct 15-Oct
9.9 DIVULGAGAO DAS TURMAS 5d 16-Oct 21-Oct
9.10 CONTATO ALUNOS INSCRITOS / SELECIONADOS 5d 16-Oct 21-Oct
9.11 COLETAR DADOS / GERAR INDICADORES 30d 22-Oct 21-Nov
10. REDE DE NEGOCIOS
Etapa/ |jtem Duragdo Inicio Término
Meta
10.1 FINALIZAR CURADORIA DE TEMAS ESTRATEGICOS 30d 12-Sept 05-Oct
10.2 FINALIZAR CURADORIA DE PROFISSIONAIS 20d 20-Sept 10-Oct




10.3 CONTRATAR PARTICIPANTES 1od 10-Oct 20-Oct
104 GERAR PROGRAMAGAO FINAL 1i0d 10-Oct 20-Oct
10.5 ABRIR E DIVULGAR INSCRIGOES 30d 10-Oct 10-Nov
10.6 LEVANTAMENTO DE MATERIAIS NECESSARIOS 15d 10-Oct 25-Oct
10.7 REALIZAR MATCH MAKER 15d 10-Oct 25-Oct
10.8 GERAGAO DE CADERNO TECNICO - WEB 15d 10-Oct 25-Oct
10.9 CONTATAR INSCRITOS SELECIONADOS 1od 15-Oct 25-Oct
1010 I;I;;)Tl\sﬁ_\éEl\TgEgiixflAMENTO LOGIN DE ACESSO 104 25-Oct 05-Nov
11. CERIMONIAS DE ABERTURA E ENCERRAMENTO
Etapa/ |jtem Duragdo Inicio Término
Meta
111 DEFINICAO ECONTRATACAO DE APRESENTADORES 10d 15-Sept 25-Sept
11.2 VISITATECNICA COM EQUIPE SETORIZADAS 05d 25-Sept 30-Sept
113 DEFINIGAO FILME DE ABERTURA EEXIBICAO 05d 01-Oct 05-Oct
11.5 APRESENTAGAO DOS TEXTOS DESENVOLVIDOS 1i0d 12-Oct 22-Oct
11.6 APRESENTAGAO DE ROTEIRO DE APRESENTAGOES lod 22-Oct 02-Nov
11.7 MONTAGEM CENOGRAFIA SALA - CINE BRASILIA o6d 04-Nov 10-Nov
11.8 AJUSTES TECNICOS o6d 04-Nov 10-Nov
11.9 AJUSTES CONCEITUAIS 08d 04-Nov 12-Nov
1 Ié\l:;gtlAACAO DE REDE BANDA LARGA - CINE 01d 08-Nov 08-Nov
i Eg\_/rIESI/;\{(())CG)I;;ifRAFICA EOPERACIONAL DO 03 d 08-Nov 11-Nov
11.13 |ENSAIOS GERAIS IN LOCO 03d 08-Nov 11-Nov
11.14 [TESTES DEEQUIPAMENTOS 03d 08-Nov 11-Nov
11.15 |FINALIZACAO AMBIENTAGAO 03 d 08-Nov 11-Nov
12. ASSESSORIA DE IMPRENSA
Etapa/ |jtem Duragdo Inicio Término
Meta
12.1 ACOES CONTINUAS DE DIVULGAGAO 120d 12-Sept 09-Jan
12.2 CRIAGAO DE PRESSKIT NACIONAL 15d 12-Sept 25-Sept
12.3 CRIAGAO DE PRESSKIT INTERNACIONAL 20d 26-Sept 15-Oct
12.4 DIVULGAGAO SEGMENTADA ABERTURA 20d 15-Oct 05-Nov
12.5 DIVULGAGAO INTERNACIONAL DE MOSTRAS 20d 15-Oct 05-Nov
12.6 DIVULGAGAO SEGMENTADA ENCERRAMENTO 05d 14-Nov 19-Nov
12.8 FOLLOW UP CONTINUO 45d 20-Nov 05-Jan
13. WEBSITE
Etapa/ |jtem Duragdo Inicio Término
Meta
13.8 SITE -REATIVAR DOMINIO 02d 12-Sept 18-Sept
. ~ 12-Sept
13.9 DESENVOLVER HOTSITE PROVISORIO - INSCRICOES 02d i
- 12-Sept
13.11 z:gEl\D/lf;':\L/S%EREgE ?E)L'\A/I\iEcTEZsCl(;:\LAlDADE 30d 2>-Sept 05-Oct
13.12 |SITE-APLICAR LAYOUT GERAL 5d 06-Oct 11-Oct
13.13 [SITE-TESTES 1i0d 11-Oct 21-Oct




13.14 |SITE-AJUSTES 05d 22-Oct 27-Oct
SITE-INSERCAO E ATUALIZACOES DE CONTEUDO - 60 d 22-Oct 13-Dec
13.15 |IMAGENS
SITE-INSERCAO EATUALIZACOES DE CONTEUDO - 60 d 22-Oct 13-Dec
13.16 |TEXTOS
SITE - INS!ERCAO E ATUALIZACOES DE CONTEUDO - 60 d 22-Oct 13-Dec
13.17 |MULTIMIDIA
14. RELACIONAMENTO INSTITUCIONAL
Etapa/ (jtem Duragao Inicio Término
Meta
14.1 SECRETARIADE CULTURA 180d 12-Sept 09-Mar
14.2 CLDF 180d 12-Sept 09-Mar
14.3 PATROCINADOR LIC 180d 12-Sept 09-Mar
14.4 UNB 180d 12-Sept 09-Mar
14.5 IESB 180d 12-Sept 09-Mar
14.6  |CATOLICA 180 d 12-Sept 09-Mar
14.7 TERRACAP 180d 12-Sept 09-Mar
14.8 EMBAIXADAS 180d 12-Sept 09-Mar
14.9 BNDES 180d 12-Sept 09-Mar
14.10 |BRB 180d 12-Sept 09-Mar
14.11 |SECRETARIA DE EDUCACAO 180d 12-Sept 09-Mar
: - 12-Sept
MINSTERIO DO TURISMO - SECRETARIA ESPECIAL 180 d Sep 09-Mar
14.12 |DECULTURA
14.13 [GOVERNO DE BRASILIA 180d 12-Sept 09-Mar
14.14 |ANCINE 180d 12-Sept 09-Mar
14.15 |PATROCINADORES DIRETOS 180d 12-Sept 09-Mar
15. PRODUCAO - NOVEMBRO
Etapa/ |ltem Duragao Inicio Término
Meta
15.1 COMPLEMENTAGAO DE EQUIPE - ASSISTENTES 1d 05-Nov 06-Nov
152 APLICACAODO PLANQ GERAL DE LOGISTICAE 20 d 01-Nov 21-Nov
EXPERIENCIA DO USUARIO
15.3 TESTES DE PROJECAO - CINE BRASILIA 02d 11-Nov 13-Nov
15.4 TESTES DE TRANSMISSAO - CINE BRASILIA 02d 11-Nov 13-Nov
15.5 REALIZAR ABERTURA OFICIAL DO FESTIVAL 01d 14-Nov 14-Nov
15.6 REALIZAR MOSTRAS COMPETITIVAS 7d 14-Nov 20-Nov
15.7 REALIZAR MOSTRAS PARALELAS E EXIBICOES 7d 14-Nov 20-Nov
ESPECIAIS
15.8 REALIZAR ATIVIDADES FORMATIVAS (SEMINARIOS, 7d 14-Nov 20-Nov
PALESTRAS, DEBATES, OFICINAS)
15.9 REALIZAR ACOMPANHAMENTO DE 74 14-Nov 20-Nov
CONTRAPARTIDAS - RELATORIAR
15.10 ENTREGAR PREMIOS, MEDALHA PAULO EMILIO 74 14-Nov 20-Nov
SALLES GOMES E HOMENAGENS DIVERSAS.
15.12  |REALIZAR ACOES ESPECIAIS 7d 14-Nov 20-Nov
15.13 APLICAR FfLANO DE ACOES INCLUSIVAS E 7d 14-Nov 20-Nov
SUSTENTAVEIS
15.14 |REALIZAR DEBATES FILMES 7d 14-Nov 20-Nov
15.15 |REALIZAR FESTIVALZINHO 7d 14-Nov 20-Nov
15.16 |REALIZAR REDE DE NEGOCIOS 7d 14-Nov 20-Nov
15.17 CHECAR\A ENTREGA~DE CADA SERVICONO QUESE 7d 14-Nov 20-Nov
REFEREATIPIFICACAO E AQUALIDADE
15.18 |GERAR RELATORIOS SETORIZADOS REAL TIME 7d 14-Nov 20-Nov




15.19 FAZER COBERTURA FOTOGRAFICA E VIDEOGRAFICA 7d 14-Nov 20-Nov
15.20 |OPERARESTUDIO E CAMARIM NO CINE BRASILIA 7d 14-Nov 20-Nov
15.21 |COORDENAR SALADEIMPRENSA VIRTUAL 7d 14-Nov 20-Nov
15.22 REALIZAR CERIMONIA,DE ENCERRAMENTO DO 01d 20-Nov 20-Nov
FESTIVAL - CINE BRASILIA
15.23 |ACOMPANHAMENTO DE IMPRENSA 8d 20-Nov 28-Nov
15.24 ACOMPANHAMENTO PATROCINADORES E 3d 20-Nov 28-Nov
AUTORIDADES
16. POS PRODUGAO - JANEIRO e FEVEREIRO
Etapa/ |jtem Duragao Inicio Término
Meta
16.1 ATUALIZAE{ WEBSITE COM RESULTADOS E 04 d 21-Nov 25-Nov
PREMIACAO
16.2 DESMONTAGEM 04d 21-Nov 25-Nov
16.3 DOACAO DE MATERIAIS PARA RECICLAGEM - 04 d 21-Nov 25-Nov
BANNER GIGANTE E OUTROS EVENTUAIS
16.4 REALIZAR CERTIFICACAO ATIVIDADES FORMATIVAS 30d 24-Nov 23-Dec
16.5 RECEPCAO DE RELATORIOS SETORIZADOS 40d 01-Dec 10-Jan
16.6 VERIFICAGAO E/OU REALIZACAO DE 40 d 10-Dec 20-Jan
CONTRAPARTIDAS CONTRATADAS
16.7 REALIZAR FOLLOW UP PATROCINADORES 30d 05-Jan 05-Feb
16.8 REALIZAR FOLLOW UP IMPRENSA 30d 05-Jan 05-Feb
16.9 GERAR INDICADORES A PARTIR DE DADOS 60 d 09-Jan 09-Mar
COLETADOS AO LONGO DO FESTIVAL
GERAR RELATORIOS DE PRESTAGAO DE CONTAS -CUMPRIMENTO DE
16.10 OBJETO E EXECUGAOQ FiSICO- 60d 09-Jan 09-Mar
FINANCEIRA
16.11 GERAR RELATORIO DE MIDIA, COMNCLIPPING, 60d 09-Jan 09-Mar
RESULTADOS/ALCANCE E VALORACAO
16.12 REALIZA\R TRA[VIITES DEACOMPANHAMENTO 60 d 09-Jan 09-Mar
JUNTO AORGAOS EPATROCINADORES
16.13 |REALIZAR PAGAMENTOS FINAIS 60d 09-Jan 09-Mar
16.14 ENCERRAR AS CONTAS CORRENTES DO PROJETO E 02 d 03-Mar 05-Mar
DEVOLVER EVENTUAL SALDO
16.15 |FECHAR PRESTACOES DE CONTAS o6d 03-Mar 12-Mar
MARCOS EXECUTORES
CERIMONIAS E EVENTOS SOCIAIS
Ne Acao Previsao
01

Realizacdo de evento hibrido, transmitido pela internet, contando com

02 [solenidade realizada no CineBrasilia e exibigdo de filme selecionado pela

curadoria do Festival.

14 de Novembro de 2022

Acao

Previsao

Realizar evento hibrido, com presencas fisicas e virtuais no palco do Cine
Brasilia. Nesta cerimdnia serao revelados e premiados os vencedoresde
cada categoria das Mostras Competitivas de curtas e longas metragense da
Mostra Brasilia.

20 de Novembro de 2022

MOSTRAS
Ne Acao Previsao
01 |Realizar mostra de longasmetragens de filmes originarios do Distrito Federal Entre 15 e 18 de novembro
02 |lem Plataformas Virtuais e no Cine Brasilia. de2022.
Ne Acao Previsdao
01 |Realizar mostra de curtas metragens de filmes originarios do Distrito

Entre 15 e 18 de novembro




02 [Federal em Plataformas Virtuais e no Cine Brasilia. de2022.
Ne Acao Previsao
g; Realizar mostra de filmes infantis exibida no Cine Brasilia. Entre 15 e 18 de novembro
de2022.
N2 Acao Previsao
01
02 [Realizar mostra a ser definida por Curadoria posterior. Entre 15 e 18 de novembro
de2022.
Ne Acao Previsao
o1 Realizar mos’Fra competltl'va de Iotl'gasmetragens, a serem exibidos em Entre 15 e 19 de novembro
Plataforma Virtual e no Cine Brasilia.
de2022.
N2 Acao Previsao
01 [Realizar mos'tra competlt.lva de Cl,.l'r'taS metragens, a serem exibidos em Entre 15 e 19 de novembro de2022.
02 |PlataformaVirtual e no Cine Brasilia.
N2 Acao Previsao
01 |Realizar exibigdo no CineBrasilia, de filmefora de competi¢cdo na abertura 14 de novembro de 2022
02 |do Festival.
Ne Acao Previsao
01
02 [Realizar exibicdo de O4sessbes de filmes, a serem exibidos em Plataforma Entre 15 e 18 de novembro de2022.
Virtual e no Cine Brasilia
ATIVIDADES FORMATIVAS
N2 Acao Previsao
01 Realizacdo de 5 oficinas distintas, ao longo de 05 dias, em ambiente Entre 15 e 18 de novembro de
02 virtual (online), totalizando 40h decapacitacdo, com tematicas que 2022.
contemplamtanto a iniciantes quanto a iniciados no segmento do
audiovisual
N2 Acao Previsao
01
02 [Realizacdo de 31 debates,em ambiente virtual (online) sobre os filmes ggzrze 15 e 20 de novembro de
exibidos no Festival. ’
N2 Acao Previsao
o1
Realizagdo palestra onlineministrada por pessoa do setor audiovisual com 19 de novembro de 2022.
02 [jjtissimo reconhecimento internacional.
e Acao Previsao
01
Realizagcdo 03 seminariose de 04 encontros setoriais.Todos com Entre 15 e 20 de
C . novembro de2022.
02 [transmissdo online.
N2 Agao Previsdo
01
Realizar capacitacdo online denominada Rede de Negdcios, voltada para Entre 15 e 20 de novembro de
02 agbes de negdcios no mercado audiovisual, na qual serdogerados 04 2022.

produtos: Encontros com Players, Mentorias de Projetos, Rodadas de
Negdcios.




CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Etapas Montante

Parcela Unica, apds
assinatura do Termo de RS 2.000.000,00
Colaboragao

Devido ao Festival acontecer no més de novembro de 2022, o desembolso serd em parcela Unica, por tratarmos de itens
inerentes a realizagdo direta de pré producdo — produgdo — pds produgdo e em fungdo do curto prazo de execugdo do mesmo,
observando assim o que diz o art. 33 do Decreto 37.843/2016, texto a saber:(..)

Art. 33. O repasse de recursos obedecerd ao
cronograma de desembolso, em consondncia com o
cronograma de execug¢do da parceria.

§ 1o A liberagdo de recursos deverd ser anterior a
data prevista para a realizagéo da despesa, vedada a
antecipagdo que estiver em desacordo com o
cronograma de desembolso, conforme a natureza do

objeto da parceria.

CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO
PLANEJAMENTO FINANCEIRO - FBCB 2022
~ VL.
ITEM DESCRICAO DO ITEM UNIDADE | OCOR. QTDE UNITARIO VALOR TOTAL FONTE
1.1 Assessoria de imprensa servigo 1 1 RS RS SECEC
: P ¢ 15.000,00 | 15.000,00
Audiovisual - Claquetes Animagdes - . RS RS
12 Premiacio Servigo 1 1 10.000,00 | 10.000,00 SECEC
1.3 Coordenagdo de Comunicagao semana 12 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ 1.500,00 18.000,00
Audiovisual - Claguetes Animagdes - Mostras . RS RS
14 Competitivas e Paralelas SEVIco ! ! 9.000,00 9.000,00 SECEC
RS RS
1.5 Banner m2 1 200 65,00 13.000,00 SECEC
) RS RS
1.6 Cartaz A2 unidade 1 100 8,90 890,00 SECEC
. RS RS
1.7 Ingressos unidade 1 12.600 0,51 6.426,00 SECEC
1.8 Equipe de Designer Grafico més 4 4 RS RS SECEC
: quip € 1.000,00 16.000,00
1.9 Fotografia - Cobertura Cine Brasilia diaria 7 2 RS RS SECEC
: & 500,00 7.000,00
Assistente de Produgdo - Comunicagdo - RS RS
1.10 Mobilizacio WEB semana 8 3 600,00 14.400,00 SECEC
1.11 Impulsionamento Redes Sociais Geral verba 1 1 RS RS SECEC
’ P 10.000,00 10.000,00
. : RS RS
1.12 Catdlogo unidade 1 200 45,00 9.000,00 SECEC
Web Master - Sitio de Internet - Design e RS RS
113 criacdo semana 8 2 1.100,00 17.600,00 SECEC
, : RS RS
1.14 Cracha unidade 1 100 750 750,00 SECEC




Cobertura videografica - Captagao - CINE

RS

RS

115 BRASILIA didria / ! 1.200,00 8.400,00 SECEC
1.16 Certificados - formativas servigco 1 100 RS RS SECEC
: ¢ 3,00 300,00
. RS RS
1.17 Adesivo - perfurado m?2 1 30 88,00 2.640,00 SECEC
Producdo de Streaming - Transmissdes . RS RS
118 Abertura e Encerramento servico 2 ! 8.000,00 16.000,00 SECEC
1.19 Banner - acabamento metalon m?2 1 4 RS RS SECEC
’ 99,00 396,00
Camisetas - Kits Festival - Convidados, . RS RS
1.20 Patrocinadores, Equipe Unidade ! 200 40,00 8.000,00 SECEC
Sacolas - Kits Festival - Convidados, . RS RS
121 Patrocinadores, Equipe Unidade ! 200 49,00 9.800,00 SECEC
Producdo Audiovisual - Edi¢do e Montagem . RS RS
122 After Movie senvigo 1 1 8.000,00 8.000,00 SECEC
Producdo Audiovisual - Produgio, Edigdo e . RS RS
123 Montagem Vinheta Oficial Servigo 1 1 15.000,00 | 15.000,00 SECEC
SUBTOTAL COMUNICACAO RS 215.602,00
. RS RS
2.1 Despachante servigo 1 1 2.500,00 2.500,00 SECEC
Assistentes de Produgdo - Administrativo -
Elaboracdo e Acompanhamento de Projetos RS RS
2.2 Culturais, Termos de Fomento, Incentivo e Semana 12 2 1.010,00 24.240,00 SECEC
Patrocinios Diretos
2.3 Coordenagdo Administrativa Semana 24 1 RS RS> SECEC
: ¢ 3.000,00 72.000,00
. RS RS
2.4 Controller Més 6 1 7.000,00 42.000,00 SECEC
. RS RS
2.5 Taxas Bancarias Verba 1 1 1.200,00 1.200,00 SECEC
RS RS
2.6 ECAD Verba 1 1 8.000,00 8.000,00 SECEC
2.7 Secretaria Executiva Semana 24 1 RS RS SECEC
’ 2.320,00 55.680,00
! s RS RS
2.8 Material de escritério verba 1 1 2.000,00 2.000,00 SECEC
. RS RS
2.9 Correios verba 1 16 60,00 960,00 SECEC
SUBTOTAL DESPESAS ADMINISTRATIVAS RS 208.580,00
3.1 Diregdo Artistica - Curador(a) Servico 1 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ 30.000,00 | 30.000,00
Coordenac3o de Produgdo - Atividades RS RS
3.2 Formativas e Rede de Negdcios semana 12 ! 1.500,00 18.000,00 SECEC
3.3 Coordenacdo de Relagdes Institucionais Servico 24 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ ¢ 3.000,00 72.000,00
N RS RS
3.4 Diregdo Geral semana 24 1 3.000,00 72.000,00 SECEC
3.5 Coordenagdo de Produgdo semana 24 1 RS RS> SECEC
: ¢ ¢ 1.500,00 36.000,00
3.6 Produtor Executivo semana 24 1 RS RS SECEC
’ 1.650,00 39.600,00




RS

RS

3.7 Coordenagdo Técnica - Servigos de Apoio semana 10 1 1.200,00 12.000,00 SECEC
3.8 Assistente Direcdo Geral Semana 20 1 RS RS SECEC
’ ¢ 1.000,00 20.000,00
3.9 Assistente de Producdo - Multiarea semana 12 6 RS RS SECEC
’ ¢ 1.000,00 72.000,00
Coordenagdo Técnica - Encodamento, Quality RS RS
3.10 Check, .C[|agao de .Pro~gramas, Ingest e servigo 1 1 40.000,00 40.000,00 SECEC
Supervisdo de Proje¢do.
Comissdo de Selecdo - Longas Metragens - . RS RS
311 Mostra Competitiva Servigo 1 4 7.000,00 28.000,00 SECEC
Comissdo de Selec¢do - Curtas Metragens - . RS RS
3.12 Mostra Competitiva SEVIco ! 4 5.000,00 20.000,00 SECEC
Comissdo de Selecdo - Curtas e Longas - . RS RS
313 Mostra Brasilia Servico ! 3 4.000,00 12.000,00 SECEC
3.14 Coordenacdo de Producdo - Logistica semana 10 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ g 1.500,00 15.000,00
3.15 Juri Longas Metragens servigo 1 5 RS RS SECEC
: & g ¢ 6.000,00 30.000,00
3.16 Juri Curtas Metragens servigo 1 5 RS RS SECEC
: & ¢ 4.000,00 20.000,00
- " . RS RS
3.17 Juri Mostra Brasilia servigo 1 5 2.500,00 12.500,00 SECEC
. RS RS
3.18 Cenografia semana 12 1 1.700,00 20.400,00 SECEC
3.19 Diretor Musical - Trilhas semana 5 1 RS RS SECEC
’ 1.000,00 5.000,00
3.20 Apresentador - Mostra Competitiva Servigo 2 1 RS RS SECEC
: P P ¢ 12.000,00 | 24.000,00
3.21 Apresentador - Mostras Paralelas Servigo 1 1 RS> RS SECEC
: P ¢ 3.000,00 3.000,00
3.22 Apresentador - Mostra Brasilia Servigo 1 1 RS RS SECEC
: P ¢ 3.000,00 3.000,00
3.23 Apresentador - Festivalzinho Servico 1 1 RS RS SECEC
: P ¢ 3.000,00 3.000,00
3.24 Oficineiros Formativas servigo 1 5 RS> RS SECEC
’ ¢ 4.500,00 22.500,00
. RS RS
3.25 Montadores Dia 5 6 400,00 12.000,00 SECEC
. . RS RS
3.26 Magquiador Dia 10 1 220,00 2.200,00 SECEC
N ) RS RS
3.27 Figurinista Dia 12 1 220,00 2.640,00 SECEC
- ) RS RS
3.28 Cabeleireiro Dia 10 1 220,00 2.200,00 SECEC
. RS RS
3.29 Palestrantes servigo 1 10 600,00 6.000,00 SECEC
3.30 Mediador Mostra Brasilia servigo 1 5 RS RS SECEC
: ¢ 400,00 2.000,00
Mediador Mostras Competitivas e Exibi¢des . RS RS
3.31 Especiais SEVIco ! 7 900,00 6.300,00 SECEC
3.32 Clinicas Ambiente de Mercado servico 10 1 RS RS SECEC
’ ¢ 1.750,00 17.500,00




RS

RS

3.33 Coordenacdo Editorial e Redagao més 3 1 5.000,00 15.000,00 SECEC
. o RS RS
3.34 Monitor idosos e PCD diaria 2 7 225,00 3.150,00 SECEC
3.35 Coordenador de Producdo - Filmes & ExibicGes | semana 12 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ 1.500,00 18.000,00
. e RS RS
3.36 lluminador Diaria 7 1 600,00 4.200,00 SECEC
SUBTOTAL RH ESPECIALIZADO R$ 721.190,00
4.4 Prémios Longas Metragens Caché 1 5 RS RS SECEC
: & g 30.000,00 | 150.000,00
4.5 Prémios Curtas Metragens Caché 1 10 RS> RS SECEC
’ & 10.000,00 100.000,00
Caché Exibicdo Especial (Abertura e Mostra . RS RS
4.6 Beneficente) Caché 2 ! 20.000,00 | 40.000,00 SECEC
4.7 Cachés Longas Mostra Brasilia Caché 1 4 RS RS SECEC
’ & 8.000,00 32.000,00
4.8 Cachés Curtas Mostra Brasilia Caché 1 8 RS RS> SECEC
’ 2.500,00 20.000,00
49 Caché Mostra Paralela Infantil (programa) Caché 1 1 RS RS SECEC
: prog 5.000,00 5.000,00
4.10 Caché filmes Mostras Paralelas Caché 1 8 RS RS SECEC
’ 3.000,00 24.000,00
4.11 Master Class - Nacional Caché 1 1 RS> RS> SECEC
’ 10.000,00 10.000,00
SUBTOTAL CACHES & PREMIOS R$ 381.000,00
Fornecimento de alimentacdo - Almogo . RS RS
>1 Equipes de Producdo - Cine Brasilia Unidade / 15 30,00 3.150,00 SECEC
Fornecimento de alimentagdo - Jantar Equipes . RS RS
>2 de Producdo - Cine Brasilia Unidade 7 15 30,00 3.150,00 SECEC
RS RS
53 Plataforma Verba 1 1 25.000,00 25.000,00 SECEC
Abastecimento de camarim apresentadores - . RS RS
>4 Cine Brasilia senvigo 1 / 200,00 1.400,00 SECEC
p ) ) RS RS
5.5 Agua Mineral Unidade 1 800 0,90 720,00 SECEC
. - . RS RS
5.6 Cerimonialista Servigo 1 1 5.000,00 5.000,00 SECEC
N . RS RS
5.7 Diregdo de Palco Servigo 1 1 5.000,00 5.000,00 SECEC
5.8 Confeccdo de troféus e placas comemorativas | unidade 1 30 RS RS SECEC
: ¢ P 350,00 10.500,00
5.9 Medalha "Paulo Emilio Salles Gomes" unidade 1 1 RS RS SECEC
’ 3.500,00 3.500,00
) RS RS
5.10 Legendagem Servigo 1 1 8.000,00 8.000,00 SECEC
5.11 Servico de audiodescrigdo Servigo 1 1 RS> RS> SECEC
: ¢ ¢ ¢ 24.000,00 | 24.000,00
5.12 Carregadores - Cine Brasilia Diaria 7 4 RS RS SECEC
: € 150,00 4.200,00




RS

RS

5.14 Recepcionista Diarias 8 8 150,00 9.600,00 SECEC
. ) RS RS
5.15 Intérprete de Libras Hora 2 36 126,00 9.072,00 SECEC
. RS RS
5.16 Seguranga Dia 8 10 180,00 14.400,00 SECEC
. ) RS RS
5.17 Limpeza Dia 7 4 170,00 4.760,00 SECEC
— ) RS RS
5.18 Brigadistas Dia 7 2 200,00 2.800,00 SECEC
5.19 Internet para Streaming (Cine) Servico 1 1 RS RS SECEC
: P € ¢ 8.511,00 8.511,00
5.20 Serralheria - Cenografia Foyer servigo 1 1 RS RS SECEC
: & 4 ¢ 4.000,00 4.000,00
. RS RS
5.21 Seguro servigo 1 1 3.800,00 3.800,00 SECEC
5.22 Locacgdo de sala para Juri - Hotel Diaria 2 1 RS RS SECEC
: ¢ P 1.480,00 2.960,00
SUBTOTAL SERVICOS DIVERSOS R$ 153.523,00
. o RS RS
6.1 Locagdo Teleprompter Didria 7 2 450,00 6.300,00 SECEC
6.2 Locagdo de Ponto Eletrénico Diaria 7 2 RS RS SECEC
: ¢ 580,00 8.120,00
Sistema de lluminag¢do Médio Porte - Cine . RS RS
63 Brasilia - Sala de Cinema Diaria / ! 2.100,00 14.700,00 SECEC
Sistema de lluminacdo Médio Porte - Cine . RS RS
64 Brasilia - Area Externa Diaria / 1 2.100,00 14.700,00 SECEC
Sistema de Sonoriza¢do Med. Porte - Cine L RS RS
65 Brasilia - Sala de Cinema Diaria 1 8 1.900,00 15.200,00 SECEC
Locacdo de Gerador de Energia 115 Kva - Cine . RS RS
6.6 Brasilia (Backup) Diaria 7 ! 1.200,00 8.400,00 SECEC
Locacdo de Gerador de Energia 115 Kva - Cine . RS RS
6.7 Brasilia Diaria 8 1 1.800,00 14.400,00 SECEC
6.8 Locagdo de radio de comunicagdo Diaria 70 1 RS RS SECEC
: ¢ ¢ 40,00 2.800,00
6.9 Locagdo de Impressoras - térmicas Diaria 7 2 RS RS SECEC
: ¢ P 280,00 3.920,00
SUBTOTAL EQUIPAMENTOS ELETRONICOS RS 88.540,00
7.1 Box Truss - Suporte a lluminacdo - Cine Brasilia | Dia/Ml 7 25 RS RS SECEC
: P ¢ 35,00 6.125,00
Locacdo de grades de isolamento - Alambrado . RS RS
72 Cine Brasilia Didria 2 400 7,00 5.600,00 SECEC
Banheiro quimico container - 5 espacos . RS RS
73 masculinos 7 espagos femininos Diaria ! 7 2.800,00 19.600,00 SECEC
Contéineres - sala de produgdo e posto L RS RS
74 médico Diaria 2 / 1.900,00 26.600,00 SECEC
Locagdo de Passadeiras (Tapete Vermelho) - . RS RS
75 Cine Brasilia M/dia / 40 12,00 3.360,00 SECEC
7.6 Estudio de Transmissdo no Cine Brasilia servigo 1 1 RS RS SECEC
: ¢ 5.000,00 5.000,00




. - . . RS RS
7.7 Banheiro quimico luxo (Camarim) unidade 1 200,00 1.400,00 SECEC
. . ) RS RS
7.8 Penteadeira (Camarim) servigo 1 1.000,00 1.000,00 SECEC
SUBTOTAL ESTRUTURAS RS 68.685,00
Passagens Aéreas - Integrantes filmes mostras
competitivas, jari oficial longas e curtas, RS RS
81 imprensa. 35 pessoas em trechos de ida e Trecho 70 780,00 54.600,00 SECEC
volta.
Hospedagem com Café da Manhi3 - 35 pessoas L RS RS
8.2 por 7 dirias. Diaria 225 250,00 56.250,00 SECEC
Refeicdo (Convidados) - Almogo e Jantar para RS RS
83 35 pessoas por 7 dias. p/Pessoa 490 67,00 32.830,00 SECEC
« - RS RS
8.4 Locagdo Van - Traslado Didria 3 800,00 19.200,00 SECEC
SUBTOTAL LOGISTICA R$ 162.880,00
TOTAL FONTE SECEC R$2.000.000,00
ANEXOS

[ X] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[ X] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ 1CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[ X] PLANO DE COMUNICACAO

[ ]1PLANO DE MOBILIZAGAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ ]OUTROS. Especificar:







