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1. APRESENTACAO

Este plano de frabalho se refere a4 proposta do projeto Territdrio Criativo
apresentado pelo Institutc Bem Cultural por meio do Edital Chamamento Publico
n® 04/2017 SEC/DF e tem por finalidade ajustar seu conteido a partir das
diretrizes estratégicas pactuadas com a Secretaria de Esftado de Cultura do
Governo do Distrito Federal.

Estdo demonstrados a seguir o objeto e sua estruturagdo em ciclos, fases e
atividades devidamente descritos, detalhamento das atividades formativas com
suas metas e resuftados, o plano de comunicagdo, o plano de articulagdo
institucional e captacao de recursos, o plano de mobilizacdo social, articulagio
territorial, setorial e de redes, o planejamento de usc do espago da Biblioteca
Nacional de Brasilia - BNB, o planejamento financeiro, cronogramas e o descritivo
das atribuigbes da equipe responsavel pela realizacao do Plano de Trabalho.

2. JUSTIFICATIVA

Conforme dados de uma das pesquisas referenciais e com série histérica na
economia criativa, qual seja, c Mapeamento da Inddstria Criativa no Brasil (2014),
organizado pela Federa¢&o das Industrias do Estado do Rio de Janeiro - FIRJAN,
a participagao dos empregados criativos no total de empregados do Distrito
Federal (DF) apresentou elevagido da ordem de 20,4%, entre 2004 e 2013, tendo
passado de 1,4% para 1,7%, respectivamente. Apesar dessa elevagio expressiva
e do fato de o DF ocupar a quinta melhor posicdo no quesito no pais, os
percentuais permanecem abaixo da média nacional, de 1,5% e 1,8%, para os
mesmos anos. N&o obstante, a remuneragdo média mensal dos profissionais
criativos no DF & superior a média nacional e fica abaixo apenas da praticada no
Estado de Sdo Paulo. Em 2004 a remuneragao média mensal chegava a R$5.207
no DF, ante R$4.322 no Brasil, enquanto em 2013 atingiu R$6.925 no DF, ante
R$5.422 na esfera nacional. De fato, a regifio pratica os mais altos niveis de
remuneracaoc media do Brasil para profissionais de arquitetura e edigdo, por
exemplo.

Tendo em vista que o mapeamento apresenta gquatro recortes complementares,

pelos quais classifica as indistrias criativas do pais, é periinente percorré-los.
Dentre as indUstrias que comp8em o item "consumo” (publicidade, arquitetura,

design e moda), a participagdo de profissionais criativos € da ordem de 47,0%, -

ligeiramente inferior 2 média nacional, de 47,4%.
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Ja em "cultura” (expressdes culturais, patriménio & artes, mdsica e artes cénicas),
a participagao de profissionais criativos na inddstria criativa & a menos expressiva

de todas as unidades federativas - de 5,5%, ante a média nacional de 7,0%. Na
categoria "midias" (editorial e audiovisual) a participacdo de profissionais nas
industrias criativas do DF atinge 16,4%, frente a 11,4% no pals; por fim, no
quesito participagdo dos profissionais de “tecnologia" (pesquisa e
desenvolvimento, tecnologias de informacgéo e comunicagéo e biotecnologia) nas
industrias criativas, o DF se posiciona abaixo da média nacional, com 31,1%,
comparado com 34,3%, respectivamente.

Ha que se ressalvar que, na auséncia de microdados e mesmo de estudos de
cadeia para o conjunto das industrias criativas, de forma territorializada, os dados
fornecidos pelo estudo da FIRJAN sao balizadores pertinentes, mas ndo revelam
aspectos preciosos das peculiaridades das varias inddstrias criativas no DF.
Como se nota, ademais, as indUstrias criativas ocupam um leque de grande
envergadura, tendo em um extremo as expressdes culturais e em outro,
biotecnologia. Diante portanto a) da caréncia de informagbes suficientes para
proceder a um diagnostico preciso dos desafios e potencialidades de cada
indastria criativa no DF e de seu posterior monitoramento; e b) da limitagcio de
horas e recursos disponibilizados na presente chamada, que nZo seriam
suficientes para capacitar condignamente uma gama expressiva de profissionais
de nivel médio, optou-se na presente proposta por dar a adotar dois caminhos
complementares. O primeiro deles, voltado ao estimulo ac empreendedorismo
criativo de base, sera desenvolvido em todas as regides do DF e ndo se
restringira a setores especificos; ao contrario, pretende até mesmo levantar o
interesse e a presenga, ainda que latente, de empreendedores em cada régido
administrativa do territorio, contribuindo assim para suprir a lacuna apontada. O
segundo caminho sera frilhado por um grupo selecionado de empreendedores
criativos ja atuantes em setores de especial relevancia para o DF, conforme
informado por sua Secretaria de Cultura, a saber: design, musica e audiovisual.

Essa opgdo de por um lado reforgar a formacio e a maturidade de
empreendedores ja atuanies e, por outro, de favorecer e impulsionar o
empreendedorismo criativo de modo mais inclusivo fraz, de chofre, trés beneficios
complementares. Em primeiro lugar, defronta-nos com o desafic de nos
anteciparmos a previsdes - proferidas, dentre outras fontes, pelo programa "The
Future of Work" do Férum Econdmice Mundial -, de que em cerca de 20 anos
metade das profissdes ora existentes ndo mais existird e cerca de igual montante
das profissfes do futuro hoje ainda ndo se faz evidente. Ocorre que 0s mesmos
estudos reconhecem que somente dois perfis de trabalho scbreviverdo - os
baseados em inteligéncia social (em sintese, a capacidade que temos de lidar
com outras pessoas) e em talento criativo. Investir portanto na capacitagéo e na
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consultoria com vistas a que nossos potenciais empreendedores criativos formem
um instrumental basicc para navegar com desenvoltura por mares de um futuro

proximo nao é mais uma opgao e sim uma preméncia.

Em segundo lugar, nota-se que esse mesmo instrumental basico compreende as
chamadas "habilidades transfuncionais” - em grande medida desenvolvidas a
partir da pratica das artes e da cultura. Com isso, quebra-se o que para alguns
soa paradoxal - desenvolver politicas contemporaneamente para TICs e aries
cénicas, pesquisa & desenvolvimento e patriménio, sob o mesmo guarda-chuva
da “economia criativa" -, para reconhecer que qualquer trabalho criativo bebe de
nufrientes amplamente favorecidos pelas praticas artisticas em especial. Haja
vista que paises nos quais a qualidade da educagado é questdo pétrea tém
ampliado seu curriculo de STEM (Science, Technology, Engineering & Maths)
para STEAM (incorporando Arts). Tangibilizando essa proposta, os estudos
acerca do futuro do trabalho defendem unanimemente o desenvolvimento de
habilidades, para qualquer profissional, de flexibilidade cognitiva, criatividade,
visualizac@o, expressdo escrita, expressdoc oral, inteligéncia emocional,
coordenacéo de equipes, dentre outras. Nao surpreende que até mesmo a vizinha
Argentina tenha incorporado a disciplina de cinema no curriculo bésico de suas
escolas. :

Em terceiro lugar, a vastiddo de estudos desenvolvidos por organismos como a
NESTA, no Reino Unido, revelam o que no Brasil & intuitivo mas inquestionavel -
a grande mobilidade de empreendedores entre profisstes. Basta imaginar que o
que hoje se ensina em cursos de animagdo é em grande medida uma fusfo de
temas como artes visuais e Tl.

Sendo assim, o plano de trabalho que se desvendara ao longo das proximas
paginas é imbuido da l6gica de que:

a) para que possamos realmente fomentar o empreendedorismo e a
sustentabilidade de nossos talentos criativos precisamos oferecer-lhes questbes
instrumentais gerais (e.g. gestdo de negoécios, construgdo de um plano de
negdcios, direitos de propriedade intelectual, comunicacao) e de expansio de
horizontes de mundo (a exemplo das questdes que integram as habilidades acima
mencionadas), bem como franguear-lhes acesso a uma primeira consultoria
dirigida. '

b) Complementarmente, para que possamos impulsionar e acelerar o
desenvolvimento de empreendimentos criativos ja existentes e de especial carater
de inovagho e exceléncia em um conjunto de setores selecionados (design,
musica e audiovisual), cumpre oferecer-lhes uma formagio setorial sélida e
dirigida, bem como um respaldo de consultoria voltadas a questdes especificas da
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gestdo de seu negdcio, ademais de prepara-los para se apresentar de modo
impactante no mercado.

No que tange a estratégia de abordagem, selecdo e decupagem das Regides
Administrativas, a presente proposta parte da premissa de que todas as
macrorregides serio contempladas em cada uma das atividades apresentadas,
em ao menos duas de suas Regides Administrativas. O detalhamento dessa linha
esfratégica serd apresentado a seguir.

3. DO OBJETO

O projeto consiste em suporte a empreendedores criativos do Distrito Federal, por
meio da oferta de capacitagdo profissional, qualificagio para gestio de projetos
de micro e pequenos empreendimentos com carga horaria de 1060h, consultoria
e assessoria técnica com carga horaria de 885h, gestdo e programacio de
espago de coworking e promogao de eventos técnicos e culturais. As atividades
ser@o realizadas na sede do projeto Territério Criativo, localizada na Biblioteca
Nacional de Brasilia (Esplanada dos Ministérios), e em 14 regites administrativas
do Distrito Federal distribuidas em macrorregites distintas no perfodo de 8 (oito)
meses. ‘

Conforme aventado na Justificativa deste documento e em seu Objeto, o presente -

Plano de Trabalho é constituido por trés ciclos, doravante denominados de
preparacado, de formacao e de aceleracao, conforme detalhamento a seguir.

4, DESCRITIVO DO OBJETO

4.1.Ciclo de Preparagio

Piublico: equipe selecionada pelo IBC, Conselheiros e parceiros (instituicbes
publicas e privadas).

Objetivo: Essa fase se refere as agdes necessarias para estruturar o projeto para

a sua realizagdo, portanto, agbes meio para a implantagdo do projeto mas,
também, inicio das a¢des de mobilizagéo social para identificagao e engajamento
dos publicos beneficiarios da nossa agao.
Fase 1.1: Preparacdo para implementagdo da atividades

Atividades:

1.1.1. Contratagdo da equipe Territorios Criativos

Neste momento serdo formalizados os contratos com a equipe constante da
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proposta. Ser&o firmados contratos com 12 colaboradores para inicio
imediato.

1.1.2. Estruturagcdo do Funcionamento espa¢o BNB

Nesta fase serdo estabelecidos os horarios de funcionamento, rotinas e
protocolos de atendimento. Também a organizagao do escritério como
arquivos, armdrios efc. '

O espago fisico do projeto Territério Criativo, destinado aos agentes culturais
dos setores da economia criativa, foi disponibilizado com guatro ambientes
para atividades, além das instalagdes de servicos, como administrativo,
copa, banheiros e almoxarifado:

*recepgao e area técnica destina & equipe gestora do projeto e eventuais
parceiros.

*sala de atendimento que abrigara atividades individualizadas como
consultorias e mentorias.

* sala de treinamento para processos de capacitacdo de até 40 pariicipantes.
s coworking.

Além dos espacos formais previstos no projeto de inauguracéo, prevé-se a
organizagao de outras &reas dinamizadoras e que convergem para as metas
de acao do projeto tais como: area expositiva de produtos da economia
criativa |ocal, area de descanso; area maker {cujo objetivo € propiciar
processos de experimentagdc efou prototipagdo) e area externa para
atividades artisticas.

1.1.3. Desenvolvimento do modelo de gestdo e ocupagdo Espago
BNB

Nesta fase serdo planejadas as atividades que serdo desenvolvidas no
Espago como o coworking e salas de consuitorias e capacitagdes além das
areas externas. O plano de ocupacéo do espago da Biblioteca Nacional esta
detalhado especificamente no item Xi, Planejamento de Uso do Espago.

1.1.4. Implementacgdo do Pianc Comunicacio

As agbes de comunicagdo definidas para o projeto atuam na [6gica de
articulagdo em rede, priorizando os canais digitais, tendo como ancora o site
especifico, além de compartiihamentos via Redes Sociais e mailings. O site
tera como objetivos difundir as atividades previstas, divuigar os materiais
digitais gerados como produtos especificados no plano e oferecer um ponto
de convergéncia para os participantes das ag¢es e demais interessados.

A comunicagdo sera fomentada majoritariamente por distribuigio de
conteudos pertinentes com foco nos publicos de interesse acordados.
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local, para geracdo de midia espontdnea, bem como oferecer contelidos que
gerem 0 interesse de lideres de opinido importantes para o projeto -
jornalistas e demais profissionais atuantes nos veiculos -, incentivando-os a
informalmente compor a rede, atuando como multiplicadores. A mesma
I6gica sera estendida a outras entidades parceiras. '

O Facebook sera a rede social de partida, escolhido por sua penetragio,
durante a etapa mais horizontal do projeto, na gual empreendedores em
diferentes estagios de maturidade de suas atividades se envolvem. O
Instagram, por privilegiar imagens, sera acionado para documentar e
promover as atividades em campo nas regides administrativas, seguindo
durante o projeto até sua finalizagdo como o mesmo propdsito. Na dltima
fase, apds selecionados os empreendimentos participantes, sera criado o
LinkedIn, de modo a favorecer trocas de contelidos profissionais, focados
nos setores da economia criativa apoiados pelo projeto e empoderando os

“participantes para que se fortalega a comunicagfo entre eles. Tera como

marco final o evento de apresentacdo dos cases desenvolvidos pelo projeto
nos trés setores da economia criativa contemplados.

A comunicagdc serd responsavel pela redag8o, revisdo e distribuigdo dos
contetidos, em articulagdo com a mobilizagio e outros profissionais do
projeto. Auxiliard também na reviséo e finalizacdo das cartilhas digitais, que
sistematizam conteldos das diversas etapas para os publicos diretamente
envolvidos e demais piblicos de interesse. Responsavel pelo contelido e
aprovagdo de layout de pecas gréaficas e do site do projeto.

1.1.5. Articulagoes Institucionais

As articulagbes para mobilizar parceiros buscardo as instituicbes constantes
do item IX deste documento, tendo como primeiro objetivo buscar parceiros
para ampliagdo dos recursos financeiros e outros recursos e insumos a fim
de majorar as metas estabelecidas neste Plano de Trabalho. Destacamos
como parceiro prioritario o Sebrae que possui projeto voltado para a
economia criativa em andamento e que ja manifestou interesse em firmar
parceria com o projeto Territério Criativo. A parceria do Sebrae possibilitara
0 acesso ao banco de parecerisias e o incremento de recurscs. Outra
parceria prioritaria sao as instituicdes de ensino superior que possuem
cursos nas areas do audiovisual, musica, design e outras correlatas a
economia criativa. As parcerias poderac prover novos recursos financeiros
ou de insumos que possibilitem a economia de recursos para despesas
previstas. As parcerias serdo sempre firmadas em acordo e com a anuéncia
da Secretaria de- Cultura do DF no que se refere ao objeto do projeto
Territério Criativo.
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Fase 1.2: Mobilizacoes
Atividades:
1.2.1. ldentificagdo e contratacdo dos Conectores Criativos

Este item se refere -a identificagdo e contratacdo de 7 agentes de
articulagdo, que residam em uma das cidades que compdem a
macrorregido,. com atua¢do no campo da cultura e que tenham
conhecimento dos territorios, assim como dos principais entes e agentes
criativos que nela trabalham efou residem.

1.2.2. Engajamento das Regites Administrativas

* Administradores regionais e gerentes de cultura das regites administrativas
ser&o convidados a participar da mobilizagéo de empreendedores e agentes
criativos para as oficinas de sensibilizacdo e apresentacdo do projeto. As
agdes de mobilizagdo estéo detalhadas no item VI, Plano de Articulagio
Territorial e Setorial.

1.2.3. Mobilizacao dos Conselhos de Cultura

Os Conselhos Regionais de Cultura (CRCs), Conselho de Cultura do DF
(CCDF) e Conselho de Economia Criativa do DF, serdo convocados por
meio de-envio de mailing, divulgacao em redes sociais, participacdo em -
reuniées ordinarias e contatos telefonicos a participarem da mobilizacdo de
empreendedores e agentes criativos para as oficinas de sensibilizagio e
apresentacaoc do projeto.

1.2.4, Levantamento de liderangas formais e informais nas RAs

Seréio procuradas as liderangas das atividades aderentes ao projefo, com
foco nas areas estratégicas indicadas pela Secretaria de Cultura do DF. Esta
agao se dara por meio dos Conectores Criativos e esta descrita no item
1.3.2.

Fase 1.3. : Inicio das Atividades Espaco BNB
Atividades:

1.3.1. Apresentagdo do projeto

Solenidade de apresentagdo do projeto para os membros dos conselhos do
DF (CRCs, CCDF, CONCEC-DF), liderancas culturais das cidades, entes,
agentes e empreendedores culturais no Espago do Projeto Territério Criativo
no térreo da Biblioteca Nacional de Brasilia. Neste evento serdo
apresentadas as liderancas o espoco da politica da-economia criativa a ser
desenvolvida pela Secretaria de Cultura, o projeto Territério Criativo, a
equipe encarregada pelo projeto e conceitos sobre a economia criativa. Os
participantes serdo estimulados para apresentarem suas contribuices a
politica e ao uso do espacgo do projeto na BNB.
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1 3 2. Treinamento dos Conectores Criativos das RAs (BENB)

Atores fundamentais do processo de engajaments e articulacdo com as
regionais, os sete Conectores Criativos responsaveis pelas respectivas
macrorregidoes do DF serdo os primeiros a participar de uma oficina de seis
horas. Durante a mesma serdo apresentados a politica cultural do GDF; o
projeto Territério Criativo; a equipe responsavel pela realizagdo do mesmo; a
estruturacdo da rede dos conectores e agentes; contelido de alinhamento
versando, como eixos macro, sobre economia criativa, negdcios, territorios
criativos e empreendedorismo. Ademais do compartilhamento da logica do
projeto e das atividades, serd também desenvolvido um debate com os
participantes, a fim de levantar suas opinides e sugestdes acerca da meihor
forma de impactar o projeto no territorio e, complementarmente, acordar os
proximos passos. Complementarmente, os Conectores Criativos sero
convidados a visitar o espaco da BNB, sede do projeto, de forma a poderem
apresentar sua proposta de ocupagéo, bem como opinar acerca de como
mais bem aproveitar a BNB como polo de airacdo dos empreendedores
criativos do DF.

1.3.3. Oficina para prospecis e parceiros (BNB)

Uma vez que a articulagdo de prospects e parceiros sera nuclear para a
mais eficiente consecugdo dos objetivos do plano, serd oferecida uma
oficina de 4 horas para potenciais representantes de instituicbes que
venham a se somar ao projeto, sob os mais diversos recortes, a exemplo de
parceria na realizacdo das atividades, financiamento de agdes especfficas,
respaldo ao projeto junto a comunidades de interesse, divulgacdo junto a
- canais e veiculos prioritarios. Durante a oficina serdo apresentados os eixos
principais da politica cultural do GDF; os objetivos e a estruturacio do
projeto Territdrio Criativo; a composigdo da equipe; um alinhamento
conceitual quanto aos temas trabalhados e as oportunidades de parceria. Os
participantes também serdo convidados a opinar acerca do desenvolvimento
do projeto e a sugerir potenciais pontos de sinergia e convergéncia com
projetos e objetivos de suas instituicbes, bem como a oferecer suas
impressoes a respeito de como mais bem aproveitar o espago na BNB.

4.2.Ciclo de Formagao

Puablico: empreendedores e agente e empreendedores, de todos os setores
criativos das Regides Administrativas.

Objetivo: Langcamento do projeto para o publico-alvo do projeto e mobilizacao dos
agenies culturais para importancia do désenvotviménto da economia criativa e
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agbes de capacitacdo-em maior escala para empreendedores em fase inicial de
organizagdc ou agentes em vias de se formalizar como empreendimentos. Os
contelidos estdo voltados, portanto, para o desenvolvimento de competéncias
ligadas ao empreendedorismo e estruturacdo de negdcios.

Fase 2.1: Langamentb do projeto para Publico-Alvo
Atividade:

21.1. Sensibilizagdo sobre a politica, o pro]eto e o tema da economia
criativa (14 RAs)

12

Tendo em vista que as administragbes regionais, 0os membros dos

Conselhos Regionais de Cultura e representantes dos espacos culturais das
RAs ser&o por um lado pegas importantes para a boa realizacédo do projeto
e, por outro, radares de percepcao e leitura dos contextos do territério, sera
realizada para um espectro amplo de agentes criativos, uma oficina de
sensibilizacdo em cada uma das catorze RAs. A primeira parte, de duas
horas, oferecera um contetido basico acerca da politica cultural do GDF; dos
objetivos e da estruturagdo do projeto Territdrio Criativo; e um alinhamento
conceitual acerca de economia criativa, territdrio e empreendedorismo.
Embora inicialmente expositiva, a interacdo com os participantes sera
estimulada ac longo de toda a oficina, em especial ao longo da hora e meia
seguinte a apresentagdo do contelido, quando o piblico participante
(estimado em ao menos 20 pessoas por oficina) serd dividido em dois
grupos de atividades, para 0 mapeamento das lacunas de conte(ido e
percepgbes, em uma contribuicdo importante para o desenvolvimento das
fases seguintes. A cada grupo serdo colocadas ac menos duas questdes
especificas atinentes aos empreendedores e ao contexto da economia
‘criativa no territério. Ao final desse debate os grupos se reunirdo para que os
proprios participantes apresentem o resultado de sua analise e cruzem suas
percepgdes.

Fase 2.2 Capacitacdo aberta em empreendedon’s:ﬁo e gestdo de negécios
criativos

Atividades:
2.21. Selegio de capacitadores (ENB)

Considerando-se que a capacitacéo prevista na fase seguinte sera em parte
oferecida por capacitadores credenciados, sera dedicada especial atengdo a
selegdo dos mesmos, obedecendo dois recortes. Em primeiro lugar serao
considerados profissionais com formacdo e experiéncia afins ao projeto,
conforme os eixos tematicos principais previstos neste planc e ratificados na
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etapa 3.2.3. Em segundc lugar serdo privilegiados os profissionais
experientes no trato com empreendedores potenciais e, sempre que
possivel, com alguma familiaridade profissional com distintas RAs.

2.2.2. Treinamento dos capacitadores

Uma vez selecionados, os capacitadores participardo de uma oficina de oito
horas, durante a qual serdo convidados a se apresentar e, em seguida, lhes
serdo expostos a politica cultural do GDF; a inser¢do do projeto Territorio
Criativo em seu contexio; os objetivos e a estrutura do plano; as tematicas e
o alinhamento conceitual propostos. Serd dedicada especial atengdo a
orienta¢éo do processo de capacitagdo, bem como a um debate com os
participantes para que possam sugerir eventuais ajustes efou
complementagdes pontuais na forma efou no contelido que sera oferecido.
Também serdo consideradas as sugestdes cothidas nas oficinas realizadas
nas RAs e dos parceiros consultados antericrmente.

2.2.3. Oficinas para Empreendedores (RAs)

Com duracéo de 24 horas, as oficinas oferecidas ao pulblico empreendedor
(formais ou informais, atuantes ou potenciais, de qualquer setor criativo) das
RAs serdo divididas em i{rés dias sequenciais. Em todos eles a dinamica
sera expositiva e interativa, entendendo que 0 processo da oficina sera nao
apenas de promover uma expansdo de horizonte de visdo sobre o contexto
criativo e compartithamento de ferramental basico de empreendedarismo
criativo junto aos parlicipantes, mas também de entendimento do contexio a
partir dos mesmos, por meio da manifestacao de suas visdes e relatos de
sua experiéncia no universo do empreendedorismo criativo. Ao fongo do
primeiro dia sera apresentado um legue de conteldos que compoerao o pano
de fundo da compreens@o do empreendedorismo criativo, a exemplo da
importancia do talento criativo em um novo contexto mundial e regional; o
que significa economtia criativa, no conceito e na pratica; o que caracteriza
um territdrio criativo; como o empreendedorismo pode promover o
desenvolvimento nesse territdrio. Para estimular a paricipagdo de todos e
promover trocas de leituras e experiéncias sera promovido um debate, apos
o qual serio exposios temas de importdncia fuicral para qualquer
empreendedor: criagdo e gestao de marca e posicionamento; esiratégias de
comunicagao, conteldos e experiéncias; introdugdo ao design thinking e a
processos de inovagao; e direitos de propriedade intelectual, encerrando o
dia com novo debate. Os dois dias seguintes, que contarado com a
capacitagdo de profissionais e ja treinados na etapa 3.2.5, focardo no
compartihamento de conteldos e instrumentos voltados a gestio de
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negdbcios, apresentando e estimulando o debate em torno de temas, a titulo
ilustrativo, como plano de negdcios; portfolio de produtos e servigos; gestéo
financeira; gestdo de pesscas; fransagfes comerciais; atendimento ao
cliente; gestdo de projetos; e empreendedorismo e inovagdo, dentre outros
que serdo afinados efou ajustados a partir das demandas e necessidades
observadas nas etapas anteriores do projeto. No decorrer especialmente
dos dois Gltimos dias seréo levantadas as maiores lacunas e os interesses
mais salientes que pautardo a selegdo dos temas a serem abordados nas
consultorias a serem realizadas em cada RA.

Fase 2.3.: Ciclo de Consultorias nas RAs
Atividades:

2.3.1. Alinhamento dos consultores (BNB)

Uma vez detectados os temas a serem trabalhados na consultoria de trinta
horas por RA, podendo ser adaptados o conteldo e distribuicdo de carga
hordria a partir do identificado nas oficinas iniciais, serdo selecionados
consultores que atuaram nos atendimentos individualizados. Assim como na
etapa de selegdo de capacitadores, serdo privilegiados consultores que
tenham n&o apenas familiaridade com os temas abordados, mas também
com o publico em questao e experiéncia, idealmente, com distintas regides
administrativas. Para garantir um alinhamento de olhares sera realizada uma
reunido presencial de briefing com os consultores selecionados.

2.3.2. Mutirio com consultores selecionados (RAs)

Encerrando o Ciclo de Formac&o, sera realizado um mutirsio de 420 horas
de consultoria nas RAs (30 horas por RA selecionada), de modo a suprir
lacunas especificas de cada empreendedor criativo que tiver participado do
processo de formacgéo para empreendedores, objeto do item 3.2.6 e oferecer
assisténcia técnica de lacuna identificada ao longo da atividade 2.2.3,
indicando inclusive eventuais instifuicdes efou formas de continuar sua
maturaco profissional no setor de interesse.

4.3.Ciclo de Aceleragéo

Objetivo: oferecer aos empreendimentos estruturados a possibilidade de acesso
a processos formativos, mentorias e processos de conexdo com mercados e
investidores que permitam. a alavancagem "de seus negbcios por meic de
instrumentalizagdo técnica especializada ou por assisténcia técnica focada no
acesso.ao mercado e inovagao.
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Piblico: empreendimentos ja atuantes especificamente nos setores de misica,
audiovisual e design com uma ideia de produto ou servigo criativo inovador em
suas areas de atuacgdo, de qualquer RA do DF.

Fase 3.1.: Curso para 15 negécios em misica, audiovisual e design
Atividades:
3.1.1. Desenvolvimento do Ciclo de Aceleracdo

Tendo em vista que os trés setores criativos priorizados pelo projeto
Territorio Criativo (audiovisual, misica e setores do design) possuem
cadeias econfmicas com especificidades, potencialidades e desafios
individuais, sera priorizada parceria com instituicbes que disponham de
corpo técnico qualificado a realizar processos de capacitagdo e mentoria nos
setores criativos apontados ou especialistas com notéria atuacdo nestes
setores. Os critérios basicos de selegdo serdo competéncia profissional,
experiéncia técnica, porifolio de atuagdo pratica, reconhecimento ne
mercado e potencial para gerar a divilgacdo dos empreendimentos criativos
selecionadas nos mercados em questao.

3.1.2. Call para proposicao de negdcios em miisica, audiovisual e
design

Com vistas a selecionar os cinco empreendimentos criativos com maior
potencial para desenvolver produtos ou servigos inovadores nas indistrias
apontadas, serad realizada uma chamada aberta, tendo por critérios
adequacdo ao edital, clareza da proposta, factibilidade do negocio,
viabilidade do negécio e carater inovador do negdcio, além de demais itens
gque comporao as especificagbes formais do edital, incluindo a formalizacio
do empreendimento. A candidatura dos empreendimentos se dard mediante
envio do formulario preenchido, necessariamente acompanhado de video e
realizacdo pitch. A pré-selegdo se dara pelo cumprimento das questdes
especificadas para habilitagdo na chamada e a distribuicio dos candidatos
dentre o corpo de jurados respeitara a exigéncia de que cada candidato seja
avaliado por dois jurados. A composigéo do juri sera formada for banca
avaliadora com representantes técnicos do projeto, parceiros especialistas.

3.1.3. Curso para Empreendimentos Setoriais {(BNB}

Cada um dos cinco empreendimentos criativos selecionados para os frés
setores criativos apontados (musica, audiovisual e setores do design),
perfazendo quinze empreendimentos, podera indicar até irés participantes
para o curso de 60 horas que |he sera oferecido pela instituicio parceira.
Muito embora cada curso tenha por mote quesibes especificas do setor,
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sempre que possivel serfo realizadas aulas conjuntas para discussao de
teméaticas comuns (e.g. direitos autorais) e demais atividades que permitam
network entre os empreendimentos, ao longo do curso As aulas serdo
expositivas e interativas, buscando fomentar um processo de aphcabihdade
pratica do contelido, a cada sessao.

Fase 3.2.: Oficina de design thinking para profotipagem do negdcio
Atividade:

3.21. Oficina de Design Thinking para prototipagem do negécio
(BNB)

Nesta etapa serdo realizadas trés oficinas de 16 horas cada, uma por
inddstria criativa. Cada oficina prevé a participagdo de 5 empreendimentos
de cada setor criativo com, no minimo, 2 (dois} participantes por
empreendimento num total de 15. O programa é composto por 4 efapas:
imers&o, analise, ideag&o e prototipagem e tem como objetivo a definicdo
clara e objetiva da proposta de valor dos negdcios bem como o
detalhamento das proposigbes  por meio de prototipos. Nas etapas de
imers8o e analise os participantes serao estimulados a buscar e estruturar
informacgdes e entendimentos especificos sobre a area que pretendem atuar
€ nas efapas seguintes, com base nas informacbes adquiridas, deverdo
efetivamente criar e prototipar a proposta do préprio negdcio, seja um
produto ou servico. O processo serd finalizado com uma apresentagao de
cada empreendimento para os outros grupos, possibilitando colaboragao
trocas e sugestoes entre os participantes.

Fase 3.3.: Mentorias
Atividade:
3.3.1. Mentoria de negocios (BNB)

De modo a aprofundar temas do circuito formativo do ciclo de aceleragao e
aprimorar a modelagem do negdcio realizada no item 3.3.4, sera realizado
um processo intensivo de mentoria com agentes de referéncia no mercado
de atuagdo do empreendimento. Cada um desses empreendimentos tera
acesso a 30 horas de mentoria, presenciais e/ou a distancia, oferecidas por
consuitores credenciados e selecionados por sua expeitise nas nos temas
centrais relacionados ao negécio atendido e ao seu mercado de atuagio. Ao
final do processo de mentoria cada empreendimento  recebera
complementarmente um orientagdo de uma hora com foco na estruturagdo

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
CNFPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




Q..instituto : 17

ebem

wm CU tural

da apresentacdo do negocio. que sera realizada na Gltima atividade que
compde o ciclo de aceleragao, referente a realizacdo de pitch de treinamento
com especialistas nas areas, investidores e convidados.

Fase 3.4.: Ciclo de didlogos abertos com os empreendimentos selecionados
Atividade: '

3.4.1. Apresentacio dos casos pelos empreendedores

Uma vez tendo realizado as atividades formativas e de mentoria do ciclo de
aceleragdo, os empreendimenios acelerados compartilhardo suas
experiéncias e aprendizados nas RAs (uma por macrorregifo), de modo a
inspirar novos empreendedores e oferecer uma devolutiva da continuidade
do projeto Territéric Criativo nas varias localidades do DF. Para tanto, serdo
organizadas sessdes de uma hora e meia em cada uma das sete RAs, tendo
a participagdo de representantes de ftrés, dentre o0s quinze
empreendimentos, bem como a abertura para debate com o publico local.

Fase 3.5.: Rodada de pitching dos empreendimentos acelerados
Atividade:

3.5.1. Demo Days Setoriais

Como forma de encerramento do projeto Territério Criativo sera realizado
um encontro aberto na BNB, para convidados (formadores de opinido,
representantes de instituigdes interessadas, imprensa, eventuais
investidores piiblicos ou privados, especialistas dos setores) durante o gqual
os empreendimentos que tiverem finalizado o processo apresentardo seu
negdcio, em uma sequéncia de pitches. A atividade tera continuidade em um
debate com o publico presente e serd fechada por representante da
Secretaria de Cultura, conformando uma atividade estimada em cinco horas.
O detalhamento da atividade esta descrita no item VI do presente Plano de
Trabaiho. '

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 - Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE} 07.653.609/001-77




18

H

ol

1

adad. I&?mi——uﬁ:_ |

et LA

| Rundra__._

. Processo N ot 3%[‘){ -

instituto

bem
cultural

5. QUADRO GERAL DE ATIVIDADES

__-.vns._-.-i...i»ﬂe.m.-,

-
)
A
9
>
sepuzies) sepuiial o w
g S R © Felofminiisy] sepiunaily 54 .AV.:...
SEPBIEIUD SSPEPNUG T S{auoREInpY
- E A 0AUSREA O
- opbobunuatop aueld au isag A suisld op ogh w1y
SUpeplATLE
(1) Jaded uonisod op exinus 2 oydajuewejduw|
wiad opiwiedaid L'}
oghayap oglenpay. opnay oLE[ALETd PP CRIUEY . )
aNg odeideg
T #dhio a op)sell o 'o[Rpols op ueajoAuRSIO €13
ofspell | ap SURUWOAGEQ | -oigpopl QUspoul ap CUBIEADAUTEO ’
QP BjIgSE038U adinbo _._..Mo aﬂﬂﬂy_ﬂ”ﬁh ogunay | BNE P SlusELoIUNY R ooy H-_.ouuw‘.ﬂa-,:.an_u aNa uu-new g op 3TV
edpbio-sp saiuexBa £ CARIIU 031 & DAY mion, ; . e "
suijuoa 103 4499 ook solanueD 113Ul sdinbe ..n.ih.._nu ””naﬁ_._u oigHia] edeby xp opin@auog |1y
oiop Japeajpy| ogsy epEpARY ssy KON

SHIS QI 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 = Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

CNPJT 15,070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




19

tituto

ins
bem
cultural

-

o 0 oupEpRr guﬁsm_.ssmwm.
o o s E SENoy iy nzos.
[ 0 Wb i j5od |- o008} 1S CRSEDEMI
0 g ot | . ZmiNAn sy wdal ol nedelpwi |
o 0 curucHee. L olaaies b byMasied ep cugudjieenn
M aidey = z - w% o ehumsed-op wpert -
0 e | ,_ S 964 o9 EBU0Y 6T PRSI TR0
o Moy o . sowswepemun .
1S e DpaAsiOlil ot B sebil oo Ll GAfhbey : {epoj op ogsEiudalg
o gy | Bpgzieuieise clgiRiael WS4 RP SIndino sap ogtepiisuen =
[ nis | - @i i oputievor mymn b
o e ;_Sﬂufsnsu&?_m P ; i m
o ﬁ&»m_?a_ G ,,,,w,&!__zﬁu.,_.-ss%g?_n. _E-n.m.s.v_%‘. »
0 olipliopean, - = - Se_s_s & dddealad ep oppuonueny W
o B R e T ehesdwpen D
0 1 g ui&@% : mgzmwuvvuucﬂununﬂ}Emg 5 e Q.
5  — — i e o
: i o b _,iw,{ R eiui op DgONRdaa
5 sy Wodtsod i~ 411 I e yoguond wa opdebpnin
| oglebiwp § ¥ u:m..:zﬁuu%:ecoﬁum?.n .. e
A% P ReUUDEeIdE; A w.fmmwﬁ apmsy o ST i) dpopmeiog
spapiage | Esuomv_s!eoo_aiem%cﬂsc-ae% o o evoﬁuﬁgmdb,—ﬁ
seosand 02 e i : o .
onckie | o opleutoin &
B s ied  SOHD vop Sl TGO 1
."m.mm".u g B ommpen s Y bivved e o Japeoipu| ogsy apepiAlY asey sopiy |
A.v o

\“"\

O@p’ et

CNFI 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 ~ Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205




-_-'-—"'-".‘- N ,’
o 7
Folpan® e

Processa e J}j@_}?)ﬁ E
47/ pae BT
w?esrtrl'tuto } Ruhric? .__:E/‘i-}_-www«w—"
m == Ccultural
HE
H
kL
EE
k3
i

Quant

Horas

Hora

Meta

Ingicador

Agdo

Atividade

Fase

Ciclos

13 pspagos cl:ln‘f‘h:nadt:‘s.-l

i

' Artyiyo digital

njé g

Arabilhe ahl.émm ol quy
rends com econamia criatiy)

OYIVIWNOL 'Z

SHIS QI 22, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
CNPJ] 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

20




21

CaunpLoR oD CUDIONE

. auumm_:z_u ap dapayns A

,,,.,,rﬂncunmEaauuamg@Z i
sy e sdeny ol oudetinig L )
—— - a_,_...__.z.n_c -S.Ea_.is .z_.e..-_su ‘
opSajaiN & ogidaniad O

) Gusupuete 8P SAITY ap CrUR |

CNPJI 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.605/001-77

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

t¥Hap
SN B o 3HTNRE
e oanksy .
) 5 e agdabnap &P sieaey ¥
i sBeuiden wivod
et o
oimicisang agda, ' n
3 e a0 -nz_uznﬂasnam__-x 0
: 832&.8%;»3& 8P OAOERD | {#wri) sasonapuienid 2
: ; e8P -tg Aeppen W
m] = : sinifago 4 ....uw
7% o Fir i s svusl o
| ! 3 w uuﬁm_._._.___:no ¢ ﬁ_muv__. unzﬁtu.ro_uvm!_
E : SopBuLLLS S0dBdse : .. obedsa op ogsepobay . .n_"n.«..w-n...oaunuu__sui : B Egﬁmu..hu.”
ok opiadaiped eied epaon ; uﬁ%ﬁuﬂoﬁu
qew we opded
v mcﬂaﬁmmvmmﬁimc,onuﬂ&;_n . 5 -i,._uv-:u!,.-u ) W .sz%anE
I P bblbesidiun s S0 2100 Guoa QP BAN(ENY - U0 OFUBIEILR
e T
o iig -oppueiad e | w:zr:mnlmiﬂy ‘
._mu.. m o syAn.
= c 3 ) o- Spezgmic) e |27 seopeomden sop oqdetos i
.—& e ﬁ 3 (1} e Buioug noh—zﬂznu!_nu._uno«ngusnﬂmuwﬁnﬂ“_ﬂ =% i
£a0 o [ yop gL 9w L i sop g
um_— ."mwu,......_....z i | ousemierd | g, | e | orsnded we Jepea|py) ogsy epepAnY asey 0210




22

SeUpuen ¢

sy ap s

GINSI9A 40 B

oxulingp sp svesiey

Hoogaa | ol it Bl

arnN.59p Edayy o apSaBinng

&l be ) e oo

sansaed sep ouSeneoy

o6l opiopse

" ildses uﬂ_ﬁ_uu-n BOpRpALSs
9,4340)94 £ X SOWILpUDLIdG
o 8 ep aaumuastided

tBNEl siepoes
sojuewipuseidiug
vsed oxing €15

* seguei s_uﬁﬂnum

t] sounjv oo sed aeiny
S LN S
FOPRLOPYAE ap Bst] pAal[dS W03 NOIRPHRAES SRIUSLUDURN e
: . . : ?.:s CXEhgimonivien
BSABIYWAG Dby - OERGAR ol hmey X
. weDew| wia sisod 1 Gaan] WA DRARRNAIG .
Sdoh S oreaINAIG SEjOleE STOPEURRBIT

058 Wi/y 9P SYPIATID 9P DTIUSI

log ¥ Fany om,wu e ip Ecﬂmn

{sou0je1 £} amnnu_..

tuto

| FPEUINE WP 0ARRIA DR SRARRINA

t

ubB{zap o.mm_._.-_i_v..i
‘oS we 90ippHay ap
obodoidwd g5 215

ins
bem
cultural

§ uu-pﬁ:n‘as L ] a-m_p_xim.
.sg_s_uo._- o oltyus W
wos wysaed 9p oedegERD. op 3__-__..202.55 A
Jopeajpiy opdy SPEPANY

OvVIivda13OV €

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloce A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205




ozy vy seucljasuon
0 oy seodmpondsg |
SEPRZ|[BIUBI56( SIRI0] SLIOH
[(zHRegs dosd) supoyinsucy ep el
"Zifeok+ doid) apisjjandes op s[ejaL
Bpounsu0s
ondSupauden
opiypande)
op SEIOH 12318 RpUREST
J Bt Sop %os
e o—
onuv_%n._Emmnﬁ woa sjod 7
6 0 . Sl ss05ephin’e sepopye sep oqteziey - sopruoianes
[SEEN B R R : e P L eodROSRE. L. %o oG @
| L : uop opSnuesesdy L'pg  sopeqesoboip] >
2 ZH 05 ) ¥} : : sepape 2 : . spoprw] m
] o i 4 [ annbry nnbg ‘sep eweiboly nn.:_._um.E- sop RPopeINg “l._
1] oanhhy .um....ﬂ..u_v.__m op GUBl "y e onw.aaua:_ W
t il suedipad jod), - . oiusuiplie ap ouciex 7 &VJ_
o ._. Dol woilpuoimanaal. | oelamqes’s oadduaicd o oyquogcang (o}
0 i V] eagbearants sy op ogieioged 3 Bioidd misd oSeaidaly L
r d5 € ] (51 mundiopred R SRU0papiasitiiy tHiod
| OuBWEUEaIS sod SR04 OF QY CPEUISSE 'DIDVGISIP RyS|BRussald SHISY 9D GUR|4 ) 5
: T gl soppglie -
o o VT apowon ¢
" .w., |_.|a B R :
oy kS S IDpEAN Y Wi .
.._...Il_ = Tho o PSR SIRIGY sljueid mnd npsund sp epinigaieg
el :
U S :
Q0 e
_m— B | vmow | e pie BT bl ] o non 10peaipu ogsy SPERIANY esey sojaig

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

. SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP; 71,675-203




p

=

o~

A
eI
BN
of, Ml g
oo
[t 5 =

.

Foth= n°
Procagse a®
Kubricz

j uprc

ituto

inst
bem

, ’S?ﬁﬂcc
. -
®)

cultural
6. DETALHAMENTO DAS ATIVIDADES

‘HNE
eu ofiedse o Jayeacide WeQ SpEW CWOS B OYedSas @ ABHEERIILI BANS JASAIAY & OWIBD WBG 'S805mAsL)
SHnS op SOARS{YY & sojeoud woz BiougBIaAucs o efistk ap sopwed n_u_u.._zun 1padns e % olafoid op
QUALBALRIRP O BAIEIR Jeuds B

0pIe8 WHWA] pejuedionied sa 'eanrsodxe sped g ouny

sossed sowxgrd SOp SJUBLBLUIIE @ t6[oid O AIqos BARRIGABG

apbednoa a:qos s1yBisy|

aletkse 0B BYSIA

owrspopapunexdwe & eagojos BRUR) B
RLS SePRpID B S|P 'sotigla)

80130501 0 VJUULMABAUBESD 'BINYND ‘BAREHD BHLIOOIT
seyieoied o sweibesd op oglejuaranty

adinbe ep e epekud op epeywiep ogdeussaity

wojlnd eagjod pwoo oApeLD cugie] Diefaxd op opdENIesaIdyY

apepiaje up oiBI0Y

HsLIes a eyliomepoien

%l

ACHE) O [24)n3 23qjj0d ep apdmuasaity

olieogaior) op souue| gNg ap [eaoy "SEpEUL) SEUBE] 8P OjaWl Jod SOpEPALE 6 SBQSE SBP OJUSLBIIL) sopeladsa SOJUHLBIGOPIAQ]
b n_. siasad ‘seuaed ’
‘sEpRed op Sulpey m. ugL e o_ucs_s_uwoa ‘DAL 0UGiLLeE ola{oXd oad SepisoALESap WaJES # SagBe 6i @ Seapjod Be ‘Bojdodxe oARafqO
m. 3 50 Op|p oo weyua) gep seginigsu} ce #nk sc-e:adEe apapye B [BLY Oy
¥ [ Togs ol someuy
"eduasaid ep 25/ DRARINQRIAD 6D SOUNE] L opfiejnojue 8p ouejd ou se)oARp sRBoIed No/e sjoadsald sepmpsu] op sEluEjLesAIdaY ¢A-oIqnd
3 @ sepezyiqow sepdimpsu) 0f -

{EN).soeaimd # smedunid mied U )

-soseed sownnid 60 MSUBSU0D ‘SJUBILLRIUBLUS|HUCS '8 BUGILE DU
ojafoid o Jersedu)| 9p Buling Kyjow Bp edlaoe segisedns e sagjudo sENS IBURAQ| 8P L} B ‘a|uBdipied
50 W00 S1BQRE WiN OPAJCAUSERD WAGLLIE] Ried 'S8pRpIALE SBp & ojefow op eajiy Bp opdejussaidy

s055ed SOWpQUd SOP CIUSLELUIE B ojaloxd & BXI0E BA|NOABC]
ogdednoa auqos siylisy)
cdedse or B)EIA

Hopsf © BAlj9]02 BrIughIRIY
SBAIELD BODBPL: & SJBISN(T 'SOjs(P 'sopollue)

SO{0BEU § OISWIA|OALIBSEP ‘RIRYND ‘ENIBL] BRUOLADT
sejuehe & SBJOPBUOS Sap #pel Bp Gaduimnnsy

sdinbe ap 6 ojefoad op epey|eiep oglejuetedy

2l Bsjlijod owos oApepD ojafoud op dy

sepupALE wp oljSay

OYHVHVAIYA 30 0108

SHIS QI 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP; 71.675-205

ogieyoeden Bp sRI0jIAU0D 2

Swuzﬁ ® Djusweedeiu op ogde sad E_Sco_un_un “Eosns ORARININIB BPEABIE WD SRl ms_._ewq

(ElsLRLS4 o RiEoRpoIAN H09 0 lenyna exiod Bp oiRUesedy
onde Bp opnoNICy
. 'sApRPIANE $2 BId apodns
DPEZREUBISIE GIRSPuBe| Py M BNG @ BUPISe: 0UI0s @K AU obadea op 03AR-0Nd ojed CRSEZYBNZIA @ DAYBULIG) GsSEonsd OE OgSSpY soprisdss sojusWRIGOpEE(]
ey "gNg odudsw op S_éExean 8 5|BYRD SBI0PLARICUIR S0P B
OROSEAKION o SN g g (e ap Wy B o1efoid ou cgdenye aied sop p ogdeay|enb =ed BUOYG oAgsiqn
e3saanid op eS| ® (00l Wol) “opdeN54a ap BIOPEURRIoSs Bp aMead)ang)

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




25

instituto

bem
cultural

‘sep5dacied sens wezno sodrufl exue sopnejes Bp CjusluzENg
@ B5]|gLse B9 B OpENNER] © i diped sopdoud so enb esed _ur.:c.._m._ a5 sodnuB so apegep .
GYEED [l O 'OLOHLIS] ol BAJBLIS BRUOLCIS 1P obeluod o & Salapef 504 seogoedse
SO015OND SEN Sousll 08 SBPEIAKY BRISS odrub BpeD i ‘SaYNGaS SOSB) SBP CUBLIA|DAUSSEP
0 wiad ajuepotkil CESNALIVCD BUIN WA '8803dad0d B OPIBILOT 1P SELAIE] SBP D)UewsBdaw o Bied € 858 8 ared Binduysegddeased & ophelUnd ep B6UNdY; SBD Clualieadel eied odnid wia soljeqes)
‘SopRMALE Bp »on:..ﬁ S0P We PP gres {Bupyo Jod BrosSed [j] Souow OF Wwe apey]sa) £=.mn__u_§n apepiate 2p 0|80y
09|0d a opuenb ‘apReluaa op ogldmusge)de ¢ BlUGas BiBW @ B0) Bp ofilt] OB jBpedss We "BUR|O
® epo} ap cbuo] oR BpRIMUASe RIGS sepuRdiajped S0 W0 oBSEIR)U| B ‘BAISCAXS SJUBILIRIS|UE BIGQWITE OHGIS] & BAJELD BUIOLOIA &P DjustpLeUs op OFiazZiiouLeH
{sjuswe.is @ ujBojopojey 405 ap jeinyna eapod ep agfejuaseidy
[r]
. 2
OgSE Bp OpDNUDY m
_ 8
Y S— SE0papusaIdwa ep SeUPYD SE Bied soAeND
ey pl v -uu_u sojualipuaatdius a sajopapusaidys ap ogdejdes Bweibosd oed eieodoud BAljel BWOULIT BP Byved nkiad ) Hopseg
bl e iqos sojuabe seesap ojuow|pUGiua Joy|Bpy "OARBRD GupIa) Clafeld 0@ SIENYND SoiUsBR SOp Opsapy
-agdezyjqow ap Bugey N o m
‘einina sp e & S0p OpIEj L] W.
arst pstand OPEZIEIN Jea B GAPNSIUOD S0P 0Fd ] enb soip|sqas Jelgo .u Eﬁmcu olguB| op sapepiAle sagel
eipoy efigy =Ry siguoifal sedurIap) SEP DjuGUIRfEAUG O JBNLIER (] (LI DU SaIUENIE oEquEo:Ean o190 -
g CHUESLTBLUCS @ SWOPEoydRrL 8P SAIRL0 bR C JER O 2 0P5RL ! d (e
(%02
i 4od ohoraes o BAsesssd op wen Eow_wuom__suun __ﬂuumﬂnwﬂg mnjep RAJELS BILLONCOS BP 51830} SAJUAE 9 BINND 20 S{ELNITAL SOUBSUCD S0P BUUGWIAN A0
DI} Y5'S op SIBWDYO p)

RANULIS BILUSL02E A1 01s) 0 ¥ oj8foid o ‘eogjod u aigos nm,m.u i

CNFPF 15.070.138/0001-34 CF/DF{IE} §7.653.609/001-77

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205




At

et

26

e s
_
e

{ Rubrin_

ituto

t
bem

ins
cultural

"SEUJO SBR OPNSLIGD Gl hose BULD) BU sjenjuod segdaluawsidiuoa noe
sejsna simuaAn Juebne wessed enb eied sapuedonid 50 WoS slRYEE WA B BLLOS Weq ‘oeleloedes
op d op og4 g agdusie |8} peajpep giag doid jemiesics ojuswieyuye
O @ £80|gLe) 58 lousd op wINYNETS B 0 50ARAIGA SO 'OJXEIINT NAS WS CARBHD CUO)WeL. o]efoid
ap 0R3ISSH B 1109 op [BMNMND Bafjid & soisodie ogias say| ‘BpnBas We ‘e JBjUSSSIR 08 B SOPRPIALGD
0RIBS |2ND B BUGIND ‘SBI0Y 010 BP BUBYE Guln 8p celedijled saiopElbedEd S0 ‘SOPEUIRIS T84 BUIN

EEY BUU SBpEPiANE SBU FEP|YI0D SEPURLIeD sop celejuasaldy
Sa)Agap 8 8BpIANG

| B[ AUt ppequasside Jos B SRIBIIGS 0 BABZYEWNS opdeiusssidy
8jeqap @ SepAnG

oedeynaden ep 03ee00ud & BIqo Baginusup

SEUP|O
aep sepuedorped s0p iHad op 6 Y 58 oiun{ sepejueAs] SEAYERSMNG B SBUNGEL Sep ogdezyereiunn

eo)qnd sapyad owWod cANBMD GlRlieL ciafad op ogdeuasardy

A0 op jeanyna e2fjjod Bp ogheuaserdy

BPEA|ART EP C9I0N

ImueweRLIT) ¢ BIBOjopolay

“SEHOREIDE) JWOY SOPRYOCED WeIBs B Sjenynd sejushie sop opSussu|

EjApId EpRDIANY

¥AR:RR optietuon

“SSIOPR|IIOE) GUWOD SOPRUCIOB(EE Sop ogdeay - fNE unﬂn_ﬁp._.q.._.. “sapeayiend siew opdedpyped ap osseoesd B sleltylie) RusoLBep It a
. W yog sisaesd *Sjena)LIR) onpad
anyeue o fugrew esed segdussu| ap oslay W. BURIOE BBIEY BOAQE 50 WD BILEZIPUC & 5t BBjougiaduiod seed opepdoade oAJeLO} osseaold Lun sejopdg 1190
]
"SHOpHINe) o (%001 ¥OI) SaiopaEion) swoce —_— {80ARIR SeiOpSpUBRItiLG o
ogiTPRdRD B1ed [HIL0IAI0! OAPEPP FBUBIEK - 1ene ¥ soide seuassyad oy NG/ £RI0INPA *SEISILIOLOIE *SYOPRASIUIPE) $310D4UPUSEIHWIE & CIUN[JETYR B SOPRIIIEY SIRUCIEStId aaE03tiand

CNFI 15,070.138/0001-34 CF/DF(IE)} 07.653.6059/001-77

OYSYIRHCA ST 01010
SHIS QI 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 — Lagoe Sul - Brasilia - DF / CEP; 71.675-205




27

"ERI0Y g &P SOLLIN] WS SORUERNUAS §RIAINSUAT § AP QIUALEZGAGY ‘ouauypueedis jod ClUSWIPURAIG Op SRICY SRNP BP AgSTRIquOSEg
‘SOpRUD[IBRS ‘
SRIDYNELLD S0 Waa Guyenq ep fepuasesxd ogRINE. BLN BPEZ|E6) BIBS SOMEY| Bp OJUEWIRYWIE WN Jjued “w 204 DJUBLUEZEAGS Op OYUBSEP B JOYN5suod Jad sewis) oD ogingusig SPERANIE BP OJ9I0Y]
B8 “SEA|BNSUIWIPE Se0iBa) SEILNSIP Woo ! {26p] "ejaugiedxa B oersenb Wwe aaggnd o woa Wwagwe) £'7'7 598} Bp SINANO BULDUCY 'SONIBWS] FOXB $0D OFIEDYBA N

EAL 'SOPEHIOQE SELUE) BO WD epBpUe|ue) seuads t¥U WBYUe] anb saso)nsuca sopejSegapd ogies o e Uos “pse SIS

Fusum Ly & BjBojopojay | SRIOYINSUOD S0P SOWBLLEYUIY siagsd spapiagy]

tuto

inst
bem

s Cultural

i onte op opeIuLs

SRS 8 A SR T

L SBY 1 ....Mun%uﬁ! WA GLUKD BS-0PUBPUIE] LS ‘s0ABLD BOjagEeu aied oY|sel op vaskg (Pjuawele) W oppussda WEYUE)  sopuJBdEe SOHURLRIGOPSD
L5 P {#30°} snb a SENG ap |BlLIok {0 8P ORSIA BLUN OJUBLIAAJOALSS S AUBUS) seiuedoed 50 o)
sopeLYe) supolou op sojppow G| (v sod seioy of RInyns wjsjasad ‘gepeaisoudie|p slejueIeLe) sojefiEb @ SEPLELNGD ¢ CONRWS) oIjeLBied OWaD
spiofio epeo emd yz) yozy ey ebiep QpuB} BUSYO BP SBRBdORIEE S0P SOAIEID 50i0058U 8D WBGEIRPOW WS QJUBLIZBLAAD & JBpUeIdy
(%001 ol
SOIOWIBLCO § LLG) SUQIIN | ol SOALELD sorpben we eujawo 2 Wenezy anb SoApepm s(eiyne sousle g| so

DESEAGLE B GUIBHOpOpUBBHIIT
soafoud ap 05500

BjuB|P> 08 BjusllpUalY
sjepiaiod sapiesuel)
secssad op 0R)565)

BJOOLELY OEISBY

sodjaues 3 sojnposd ep 0IoUCH
oqoglial op oues]

"OAIBLD ClusHopeuesMLIS P 06IDANN Ol aeqq

ejougledxa 8BNS 6P B0]B|8) B S008I 38MS Bp ogdajseyURLY BP ojow Jod ‘sowsEw sop Jped B opxopo0 op [Enasia spepaydold op SURSIH]
OJUaWIpUBjUa p Waguwe) 22w 'sejuediiied soe olun] OARBLD QWSLORBPUSAIdWE BD OHSRY RIUALELS) opleaou) sp sossanasd e B Bupjuiy uBisep oz opinpaguy
B DjUAWBL[URAILOD 4 DABLD CIXJUAD 0 A0S OFE(A B GHIOZHOL 8P 0gsUBdXe BILN JaAoloid sapUsliadie e sopneued 'eadEaaUNML0D op seibglelsT

&p seuade OFU I3 BLEGYO B DSSES0I O BND DPUBHUBIIG 'BARRIGHII @ BANISOMNS SIS BIWIPLEP ouewsuoised B E0IRw Bp OgIEeE 8 OgSeUD
s|eqgeq

uese)lp € 1eze) eped Sgu ep W epes owiod - owsuopepusaidwie @ eagaio epupbieiug } B[P Op QujBRioYy

€ BIp AP |80y

7 mp op oyejoyl

DJUGWIAGAURSIP O ¢ wapod

JIB10 SEPERLGINDUIS $3 0LIOY « BOARRLR SOUGLLIB]
eonieid & OEauGs - BA)LD B0

OPREUE We opunua wi 280 B0jUSE) 00U opuesedeld - ayjeqes ap ol o O OpUNW 9 BEIUEPHKY

sepeplnuRdo o 0d028s ‘30ANRIQ0 "ojeleid op cedeiasidy
*§810PBPUGSITUIE 5] Op BULN; 8 JodWCa BJed Y BP0 WA SjeIr 5oy

apnejuey

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

|nusweLa) a eiiajopogay

"EPEUO[I0S

Yo epED ilie | ogarzjeal *S0ARELT Soppdel sjejouaiod OWD STANRYED SORBPIAYE SENS JEZ[BNS) d % e S0 SN0 peiod 1 JopeRd| .

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

780 ¢ Hnoeg eied OpWe OpSOYLaZ . op [pao] i
‘opezy 3 'oAfBIG apglatl jepusiod L
oelelune sp onc_m__uh_._w_ “ﬁ.__.“nu& ep eis| m. W Bpeo Wil 4bZ utﬂ”“ﬂ“nu AN DUKID DYBGEL] NAZ JOPUBIUD & SO-CRUBAB) 'BPEDIAE BNS A0S WIRIGLINISIA BND GINbED BAGEZLBG0 oapefqol:. -
1 w. spugledye Bwn (soi0]es GOU BIPUDISIS PULO) P JBRE DELE NG Waped anb) seiuebe e B epudag
) (%04 WOI) Saidpepusssdun
. “SApEPIAE SENS e OjueUINaALRSED ap (gt olfigyss
oAew) ossecold 07 wioa {3,001 WOI) b g gAflelo eRIGUDTS BP 580105 S0T Sopeuopelal sojuoe siewep a BRiS[e 'S|EIM|ND SafONpLg aaje-c2|qd

op sooypLLBIGAIT SOPNBILQY WICS [RUAP BUILED = & | SejUls Svi WIS saUyo L

S5

epuseidiit waed seupyg ez




28

{
e P R
i
i Srmme

)35

/ot

ol 35

4

s

Fap-

At

it

Q

n
P

e \j{:

#_m

Foipao®
Processo
i'Ruhﬂnam __:?

\ |

e

tuto

E3

inst
bem
cultural

.

I8 afjua sojuewnpussidus 5| sop reuy ogdejusseldy

‘sojusuypusesduia gy so eied e sop SNJEIR op GRIEZIENIE 6P S|BUGISESD SONUDILS Up ogiezieoy
“OpS50S EPAD B 'OPNBIUOS Op BIRH

4 - g
ep op d Wan sey )} OPUBISTY 'SBAY )t @ sBASodXe 0RIGS SB|RE Sy "({EULRLOD . ROIURLIPL
mu cauoLuss S0 3|UBIND 'R1ja}-L|X8 § BELNGS Bp .ancaﬁ S0l AN 3p E010] WD *SOPBSH §} 80 opuehasbuGa "OAREUD OPRIIBU Op SOPRSYUASR »Mﬁhnﬂhﬂﬂh@.&c& n%aﬂ._whmcﬂu«amﬂcuwho opa ——
sene SOpEIoud 5040109 S{U) SOU Sopejuewlias BU SOPI0AJ8J0 CEIES SORND I P =
v 109 wigsed soury 185 S "aNg PIRaIRIG Ot =0 ‘mjueusad enb axdwas 's Jojet sod ooljoedss SpREILGD AP SENB-WCS 'OSINI 0P OIBWNOAUSERT] .
10j83 0 SWLORyED !
‘05400 ¢ eled selsped sabenua sEp 8 BjuEsGp 0dion op ‘Bifojap ep ep ogd iy
ww—_.ia_u_tﬂm
|RjusweLis; 3 2i3ojopojep sojusuNplisaldiUe G 80 opueBabucs ‘solopar dusa sop & " duis gop vg

) oS Up opnaiay § :
P ang ogiezjjeai "RSOIEE QLS owom sv »Bccto__ B ORI .
wp |e30] wanbsq @ Jopepustituie opde 41 opow Nas wWenwyde ‘odws) owsaw oe ‘sajuediBd 50 BN ° ¢ d

M ajsjratd ‘sgbusyyenb o oEoEsE:S 6p 8o0J) & eied Jojes BpED 6 36PEP|OIYOSASS EY ESIDASUES S|ELU =
OPEZBRPIAPLY OLIETRI & Biupseud Bp B[] g yng Buyioy ubien e1gjsa ewn ouEB.d | 1odos 113U Bun SEUEdInIRd 96U leplodueg onjjelqo| |
2 .
- .
SOA|JBILLO} SOS8E204E §0) :

mon_aEm._mE._._ woha._z:ou oo _uu_%_v . meavoucww.mﬁﬁwm - T *SOHRHIGLE 5310188 B AL SORRUQISIeS B0JUBY pUBBIGIIe SOp SoluRUGstiday QA-53| |5l

B

'] .uoEmE:....._aEaEw wied oxing F..._.“m_

10pEADU| Jajgian
opgfiau op apap|ig,
wagkau op apapykoed oydajos op sOPRIND|
eysodoud ep ezeue))
@ppe o8 agdenbapy
oiefoud of ed|nbe ep eejuBjuesaKiE G
{RUCIIAINSHE Gu18%ed Bp ejueussslde ¢

‘spigyejoedse
ap gaueq ejed sejundied ap sonu g woes opoedau nas Jnuesaude med SCINUKY § B8] CRIBLIIPUSAILIE

BPE] 'S0PRUCOE|aE-9Id 0 aUS (EI3UASa Bujald opezire) gung '0aYjaadss unf op Ss(gus & Bileated oulsus ap GESNIgsY) Lp BiuEasada) | unf ap ogsisodwion
ORBIQNS R18S [EIBRW O '08PIA @ {eAlp 815006} opduiess op SEYDg 'agiiiosy op apelruuo) B1A oSy 1no3s ep ejumuessaxde |
AYHAIS op slunussaide |
“sopein| siop sod

OPE|[eAR P65 C{RPIDUB) BPEI enb opue)iedsas ‘sopein| ap odina o BuUap SOPRUCKAIES S0P DEHNGUIBIC

"[Bibe op BleULs) sagdecypadse s walpdwng 6nb olefoid sop £D1LIe) edinbe ged opdaps-pig {opdn| nv““___ﬁ- op E_D.a“ -

“Bujyoqid ep opdeziies) J "0EpjA WD OPEL|URGLLIGOE
[ejusweile; @ 2iBojopoion s|usluaNEvEecen (ojusiueeyo ou aispaaid aulaiuos) opitveed ollgiutio) ap sopeppueD sopd oaug

Dybez|jEad x X : 3 J o
oeSelajace gMg ep adedsy om_. _u"_u_o._ glelajace ap d =0l SOPEUOIIS]EE SOMIBLUP chile BOp disfued F
op 0o 0 sied SopEUNDBR{es SOp cede(ey uze utm.__ow“__,n%su Ebingeon op sjamssad el BRICEES: S0 SO SWIPKERIILS JBUORE onpslag)
: T5%0G1 oW e
osfipue @ Bujrew eied sagduosi Sep onefiny § [BRSAGI N EELE ~ Jojat eley *kB[8AP & [RRE|ACINIE ‘eS{HNIY TPAJEPD BJLIOUODE B SR10|68 SOU SSJUENLE ROLBWPUBSICIT asje-aajqod]
BRED 6p SCBWpURdWe §

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lego Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

: e__uxum..ﬁza At soueupusaidug, (¢') )

CNPI 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




29

ituto

inst
bem

-

cultural

oo ogdajear ewn esad jLed S0 S0po) RAUS ARMNG) B1UN SREZIRA RiaS
|2UY Oy “UIW § JJE Bp BUjBOES BN FIBZRSA) BRIUE] B cgdejuesaude 2 sgify +{ 0ja *sassaud| ‘Enanophe)
SO{SU STRIAUDHP SOPESH J3T ORGP0 “SOIGUIBLL  CLURIPL DU WD 'O} 42 Dp Scuguewl sojad

“SAMIBdEIEd S0 BUD BASIO00 OIUNSY
"BUIRGES @ SOTUMMIPUBRIdWS SOP [BRRINPY ogdejuaseidy

oyt wp oo} -

188 gI8S OF de y "soinulu g ap caun:ﬁ wog mnnncc_uﬁna uEm_En sop oglepasasdy
“scqustnpuseiduse 808 seibes BEP & BouLg ap apde) pipeveid gI0s og ide Bpen “swuedped sce smba: sep opdeuaseidy
JRusLiRLIg) ¢ c_wn_onoaoi yojd op Boueq P opdEuesaidy
. o S & aaa: . i i
g agSazijeel B o o
aNs op j830] Qupbau Op DESRINESHIT Op BREPIRCED B OIURLEIRELG) O sa-eladsy x0pRipdse sojunURIGORIeg
edusseld ep eysiy HM = s wsiand -soiopfiau snes op nﬁu__ﬂﬁ 2wn o epuguadye opueed ‘saopgEany) al
: m. wpgoy ebiesy esad Bujuyoid wn op BpE[MW|s Blac ap Jediopied ap Bnugy ] papueude soa Jeugiuadalg oMRIaa::
SPERINIE Bp BUIOH k] (4608 Wolk Bujud 51 oW ‘BUOES uquu:u BY SOJMARY) Sasopapuaaida BEwWep "sapeaud no soolgnd oneoangnal
Jaac; 0a)qod

QWwod wjEqep Bred BINLUEQT & GALOD WAL ‘sojuawipusdidwe ezunb sa uep ‘sguj op sejuBuasesda
Bp ogiedpiued @ cpue) “Syy 8185 SEP BUN SpBI WA BIBLI 8@ BJOY BUIA Bp SBOSSeSs sepaziuelio opieg

‘BOIMEIPUSEIdWE 62uink Bop sejuRuesaide) 6 op agdpuasaidy

oxéu op oapejou} .

“SBARELD

soprisdse SojusumIgOpsaq

"7 OP SopEpEEs0] SEIEA

oApafqo

{njueizLay) @ BBojopOIeN
=0 : _'opse ep opeuon
= agdezjes)
i Svd L 8p oo sapuUgIedLaD Bp ojuBljApAUssE] Bp sogde siewep o oedeyordes Jod SEPUELLEOD SEAOU JEAJUSILY
eduasad ep eis] o gt

- M uz . ﬁ.:ﬂﬂ o SBU OMELT) GGG olBleud Op BPERINUFLOD BR BAFNRIDABR BLUN JASaI8j0 & SeiopapUeaiduie SOAM
m : legsaly i Jeldoyy B opolu ep ‘(oRBaUcHBRU Jod BN Sy A189 LA SopRZIpURHIE SNag @ 085ac0M assk JBLFHE]
"

(3602 WD) seessad gz

APEPIANE BD BLCIRIOH eizd (%001 WDI) SR1UNSH Sy Bloy
=1

5 SRU ) sojuafy

oar-oR|Iand) -

‘xwaopspumaituis sojed soves sop opdapmsaity (')

‘sejuedasad 5o enue sepmabine o saoay ‘ogdeloageioo
opuelicpssed *sodnsf sonno $o Bled guewpusaiiie epes ep cgdeuereida nEz Lo opEZIEL) i
osseoId O oddes no anpoxd-wn efes apgbetl opdprd op epwodoid # Jedyoioid e Jepo
ORIGABD 'SHPENDDE SRUSSLLI0U] SR S5BY WO Selindes sedee Geu v Jege wepusesd enb we ch
B 31105 60IY|26099 SOMMUIPUANIS © $ACSRULIOIUL IRINTUIND & JBIEN B SOPRINUINGS 08409 sepdided

*goRobau op cukid Sp BLEMIO

o350 ¥p oMoy W

SO G5HBUR & OREIGUY Ap sedale seN “sodioloud ep seArge 9805s0doad SEp CUBRIBYEIED O owag ‘ogdedyoynid waed B
ey sopobalt 4op Jojes ap msodoud Bp eAafgo o 248 opdugsp e oajje[ge owoo we) 8 wab voin.d eled Bupyats Lap op EURIO
6 oglgap] ‘esgews ‘ogsiow| sedels  10d 0)500Wo0d § foud 3 'op dwia Jod maEm&u:Hn_
{SI0P)Z ‘BUILILI BU *LIGS OARELA 10185 BpED AP SOjuBWIPUBaIdWa § Bp ononu.oﬁ._nu 8 ganid uiueo wpen
IFUALIELIS) » B|BOLOROIAN BIRKIOIS HOPEDIBA BOD BBUISY BIQDS SABNGY
BPRUCIIBIEE 350 opiezijear . y . d
2 \Nng 8 pURjALAg Bad NpYILe GPESYRIBD) ap R3] sopudpojoid oapEwo GjaoBeu ep GoiEp 8L v FOPERL:
" q A "
puypLs ouglese! & p 2350 ugs a:uﬁ_ n._h.u “SopEziIold 5310}98 SOP SOAELD SOIIPHRU 8P OFISeH WE SEITUH P oquawny a ospsiaol
oM B SOSSe00K S0P (308 WOl - e
02llpwaiSoud SOREICD WY 1BNBID BYIIED BOBWIPUSOIILS ©). RIBIR0D el SOUEINOUT 59100% S74) SOU SOPEUGIISIIE SOI 1duia sop Y oAp-aaatdl -
i {ENE)uetednoiold Bikd osung [1'7'e)

- 'oYSVEIIAIY 30 0110

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE} 07.653.609/001-77

SHIS QI 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205




o e

9L

¢ it e

oQ
o~
|8 BIUS SOIALIPURRAIUIG G| SCp [AL[) veleuasaidy B
*sojuswipuansdwe g|, S0 2ied @ 80) BNl 6p opiez)EME Op FRUOISEID SOALOOUS Bp vpdezZIERY
‘0RaRAaa BRED B 'ophsjucd op Bagud
d o 'spjuswjpuaridiue
apapqeoyde op asseocid Wwn seusiLIo) g 'SRAY 1 & s8A! t@Jas sepne sy -(Jevuyucs .
2) SEUBKUDE S§] SILAIND "EIOREDOS & mnc=muu 50 ‘BRI SRIOY QUIRND AP S6{0) 106 ‘SEpARTEW Gl %0 opieBaufuos 'DARBHY Opeliatl Of SOMOBULIOaG! wwEo:.Eoo sTjouBIBjLOD agenh oo_“ ogdezyushiso eniin 90 01 .
szjne wea wgnd 'SoRoNd SeI0183 60 Sou sopeuaubes ‘GG RU SapTIGI0 CReE ROSHTD 30 ‘aqusugzad onb axdwes 'o Jojas sod aogaadsa nﬂ:.wﬂ:._mwuwﬂww.u_hmonsg .Qm._:unn“wﬁo“:u pa] mub.n_. SPER(AFR 9P GJlej0H
GSE O SUUOJUOS
'08.10 0 Bied seiEpud sebeque srp & p odica op ‘ejficjop ! ep ‘einnu|se ep opd thy
“gopediyued
[eiueurgLia) ¢ v/iojopoloN unpussidis g1 o opueBaELas ‘Saopegueasdule sap @ ypuaadis sop apdEjuBsBIdY
: » ep opnsiing S .
T [ cpuyuan ang oSpluzieer “36.016% SIS OF38 Gp SOTEULA] 6 so{epoil o
3\,r. N " [ACEL S wenboy) 8 Jopapuseldws vpda Bp opol Nas WaOWKE ‘odwe) Glsell o8 ‘sajuediagred so ang " v wrpERd
af;
=t m BysiALld *apdeculiend a cjusLMIeYMOS 61 BO04 B Bled s0jas epRs B SepRRiNedse &Y | ' SR
J\H mﬂu SPEZ|IENPIAIPU) OglElas @ Elugseid op eisr) uos Bugioy sBiey EE9/SB BUIN JBABWOIT @ BIapshuasidie |BjLoLwm0dweD BRUEII) Bwun Jaurd|onied sou xrparssg canelrof.
?w oy |
: i sOMl|EULIG) 0sE80a1d S0P (3402 WOI) - d dovy
/J&NM _]W‘. soopueificsd SOPNANEOD Wad G By selopepuanidie pp JeayEND ] SOLFILOYT SBI0168 89.1) 50U SOPBUD[OG): If s0p sejuE) Y SARO2(IqNd]
=

(aNg) wenoy

. . . . - , = TopoROU BpaD
e ? . oiglau op apapligel,

# ) ~ ojagBeu op BpepIIARIRs opdajos op sougiug|

OYSVHTESY 30 07910

o ejsodosd B BZRIRID
| [elpe o8 vedenbapy
T m_au m. q@jsyapadse 0Ij0Id Op BaMba ep cajuRjUeSBXdR) §
£ m W ap eaueq ejed sejunBiod op SO § WCD 0RGSAU Nas mlusselde eiad SOINULL § RIS} jUSLIYeAICUR : eomed ﬁhgﬂnwmﬂhﬁe”“ “u ”_“ﬂnwmwﬂm ¢ nfop ouSisodie,
A X epe] ‘sopeuscin|ac-pid 50 sijue poussad Suspnd spezice) BIOS DoYRedse anf ap Bspue B . ) #3Ue 8P GEINHIBUL B BlUe) t 1nf op oedy; L]
‘..lflnlﬂ!i!?.«. ORIBLUGNS @IAS {BlalEwW o 'oepja @ (Bapp aifoab) opdeieas 8p s8ySY '0MISSUI ap opEINLLI) B oudiosL) LNos ep E_..EcmmuME L
TvHEaS OR slueuassde) |

raopeln] s|op Jod
OPEl[AR RIOS CHEPIPURS BPEs anb opuEniedses ‘sopein| ap odiod o aijuep SOaBLODEIBS SOP OESNUISI

JEHP® O] BPLUG) S20IETYISAARD SR WAILGLIFD eqb sopeosd Sop Bojung) Bdinhe Ead opdejes-ald {og5ajas 4p spueunpeanid))
spepjage op oxqoay|

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) $7.653.609/001-77

“Bujysid ep opiezjiead 3 "ospiA wioo apeyuediuose

enswa.iy 3 wifiojpojaiy ou opstaax] sullojucal opppusesd opgjnuc) ep soed oz

SHIS Qt 29, Comércio Logal, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

Q Ol wp opibjusg o T

3 m agieseieoe ANg ep ojedsy oou_.... _woom_n.-_._ ogbasaipor ap 803600k BOU SOpULOjEY puaasiue sop ogdpdpied I y qopsaq| -
by o spo eled SopeUOIOAPS SOP CBIR(G! Eadid . ~ " "

1] m .m P OpIo O SOPEUDIAPS SOP CEIRIGY yze %ML_ ot \ ot op cezuond gero1ms Sop . —— P
nas {92001 Wol) “UBfEep

cC = esifpur & Buipew Bad segSiosy sep ags|Bay @ BRSIAGIPNE “RI[ROUI - JOjOS oW *uBjsep & BNSIACIPNE 'BI|SHU (2AREUD BIUIOLGIS B SBI0}9% SOU §BIUSNIE EOJUBUEPUSSIZ oAje-0DJqN
—_—0 0 npaED ap SojULIpUAaICwE §

uw
=




C.
Tk .
: ‘,,,.ﬂim/,,
1 P,
S g
s 8 §
¢ & =
....l.lu!llll\ll.lll
.m —
= o
.3
ﬂmn
14! By
£00

30

7. PLANO DE COMUNICAG

AO

; uma_u_u,hm,,nm_.wu U

e

. Sdvmeu

ki G e S S
SPRP[JUBp| Ep JUIWIAJOALIGESP

49 ap0TpIe) BIRW VR OpdRiS

{804 0p oEdens

MiBnyajoauaseq

! Bzumﬁ_ Zoa-apod |

i ,nn:EnE_

fleAog|Line) ep eje |

o 9p dgunay

opelsSE Bleiu0o |

ey

| op EpossasaY 8P OFSEIRAUOD

suos

‘o BosRevay op Oge 5

- oySeajurwosisspepiane ep ogseuemsdug

. wiedogivmdagy

Bl

owua.n_cwpzuu ap opsy

- OPRPIAIY

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEF: 71.675-205

i

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




30

>
e

e

vyl

.

'1

ituto

inst
bem

cultural
7. PLANO DE COMUNICACAO

-~

sVl ¢l @ ANA chedegiop

EinLoAY) BAlIDYS BpUONDSe e
¥ epiduin o'W Giblold ¢ 'Wonngd ol
- Bauqos pedueliisuog 1l |

: %w@%&wﬁés ogsepy

opieoyde ep [EBNUBLL | BdIeW |

“w dAgRpD OpOIHeL soreni ep oESe|s.

UBSUIBLLIFE 10D 0Uelndog

{Dvd)seded uonisog ap amuwt.o

oits Op oulutgng UIE 9P CIWAOAUSSET
E - [Tl ) ouunu_:aEuu SEpRRIARE uu oﬂscwﬁo_né
m.v_c,h_._wm._ §81L10} 8P BIYIG - L papd umuan:n__:_‘nu‘nzca P ORSYaQ ouR(d op oﬂuEanu_ncz v _. 1 sivd cpdiedaig |1
1l ap apuney BsUa.dw| ep ToTsssSY , SR ‘

L .oumEmm..w.EE_Eu_

uﬁ&oﬁ g a::mcnu

iy wﬁ

iy o e

“dapeatpul

e

onfesjunivosy ap aedy

R |

SHIS QF 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




31

SN SN

tuto

»

inst
bem
cultural

. SeYiRo ¢ L eayypEs Eep; sis 5 OgsIABY

amuwm_.;_u_ﬁ?e_ £-0E3afnA(] ) & 0N aiges o.numu_:au ;- mo_ncmm
: sojusw|puassdiue Lioa ogdatjnap 1 ‘mmmwﬂ_wm,n :

“ETEL .mEanmceEoﬁ.

5 mscun__uz,.wa s on 09 0gEapY mm.auwucoe%._w unéﬁ a%ﬂw;; 2_:.5 wu oau«.....o :

“exsajed amqos edad — B osang BIgos elald.

S Bupeyew jew

...ma:_.:mE &uu sapajue sesed ¢ 18 wnumzoﬁw_mm sop apiebinap wied eAad | ap GEse ; B Awiisol
sontedionied sap a0 op ME%EQEE ; E e ] e ogmD .ammz.&nﬁzn.
-] m_mmEmm mm__o_um:w—.znuu ‘SORIND S0 BIEC SOPBLDI i B_Ed .w_u_uam sep 25._3¢m nﬁ:oﬁ_tcn wig
ﬂx_ow oamwuu + w.aa 2 Enom esall mn.xa. 4 sejuBdpjped tiod-ujpeuy ol |Bues ap,oeiey

Euu oE:u n WE:
- Eu._aSuE .u_u_now aounu : .

mc_um:o_uw_ww Esa Nuly &wefeiw wodjsod | : Bj8u oU SOpRUMIAIEE SR AREaNAR
; DaInD : - ;

aKjos Eaum.s wes, «won N {SOpRUOINBIeE xoxauuu_ a_s”uom n%

ajafoud op o:m‘p m:ugz wp snusbwuum__&.._n
ougjnuLs , oyefoid op Mg o_umoacs.h.
» gied eded |, op ogleus T _._:%E new-3
™ onomm_g__u speseaey . oo 3 i
| Gu:BPEWIBYD Bp oamm_;_a.‘_ i wisSusyy 146|305 sep

g Ty
_-agjuerd} ufijgep ¢ [EnsiAoipny
eSO WS B0 0

e et
+ saQueld sop o...wv:m__wo sied yu|| @ webeuw)
(wiahEi woo ysed 4

c %E_Eu % Summ__;_o Hooqpoed [$RIH0G Son

CNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

T ouRpIeeY - ap-ogdecdosd wiwd gea 7o)
of m@o»%ﬁ 2 S”w_o..m oD BHE 9 SUIADN ,nn_...uaauionu..“n_ s
o EPRMUEYD Bp 0)X0) OP OBSIA
a%_Em 1 e IeuBp eyjres nofe) o o
’ wc_u:o gped op ucmmmE_ 0 m:umsmou i wesBesuy a:.mm....__uco 8in] . w.__Enuﬁ:_ HoJELEY
%ﬁwa - T — - ) >
SEP.SUI0) ap WINGIE + SRURLI0 Sep OHEPUSIED oo : wooresey we ogdebpag : ’ jooqeoey 18|Rja0g nnvwm {syy) sopeuopejas  SEMOYNEUCY Bp-O)
eted yuy & welswy woo jeiebiysod | e : : i SRIOYASUCD OD ORIANK 2572 L

OUEpUSJED OB
o Jog tod ﬁS::Eco- ¥ 8:¢ Bedeja opdebinap op esesjoy

: _ﬁ.&!mc_ Ol SELIDYO BINJBGOS
; EEmEmz_.mv oﬁmtu

ogdebinnp/oixs) |

Buoyo epea ap suebewn woa suebeygod by
apeioud 8iqos yuyWoD [8[a1u; webelsod.
SBpedeal SeUR0

8P S0j0)-8p WNq|Y. + SEUIDIO 8Ep OUBpUS|ED,
euid YU|| o Liaheuy Wod jeisd

OUPPUSIET. B ODDILCS oo SE0BEGd ¢

-n_..anc.__

xoonwunn_ Ewomumm_:zn_

SHIS QI 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

ogdabina | o1efold op g sl

weu s 1opRsIpY| ogSesjunwod ep:ogly

apepIARY : ase




£

32

DS a

)33

} S WD
e
(=) H
o m o
& P
2 2 2
_..' e i e

ituto

bem

tnst

cultural

"QlAUS ap SOLGIRIRS SPRIIRLID) OpIeg Jnoeg ejed 8 BleINYNs sojusBe @ seduesap)) ‘soljaaied eojed sop[oawio) sBupew eied sepeiAUG 0gIes oyefosd op SIO)O|EMAU B L0y
“|ewdip Gurddijo opiceto) glag

-sepdesiiqnd b Bp ealBuse 9 $Bj8|IBWOY (F ABBPELIX0IIR ap dN-Mollo) 212] {SIBUOIDBU @ S|B0OJ) SONDJBA OGZ AP S|BiU Wios Buyew eed OpNGHIS|P BIOE BSE6JE4 BPAY ,,,
"BIpgUE BU ‘feud Jod [euewss weBesod | 9p.opdeogqnd B 'BLIUJW BIOW OGS ‘SOWSIEL “BOUSDIE B SOLD]B[B] SOPOBLLIA) DEIBS BIILRIpHE ap vgdaloid sanbjenb

epiiqIssoduy enb o ‘ebied epnu-op cedezpn B wes 'Bfes no 'oaugBlia puss (Upexur 8 weibeisy| ‘yoogear ) oyeford ou soistaold S[eUeD S0U OJ|BqEY & (B{BjD0S 5BpaY ,,

H09g ejed SEPJIBLIOG 193 GRILARP SUAARN $BP BdEyy OU SOPED|Nd SOPNEILIOS SO 0SS3E P SEIMIFWU S8 SIS ,

:segdealesqo

Sejuaseid seisljewof - : ww.m__mEo_.Emnm,a%coo g RS ‘nnz,n._.,w_s,__

oRAB.O-2g0e Wabesod | s
: i i SDpEIB|BIE

i ouane.0p 8O0} W0 EINLEGOS e A L eifl : jeplos sAeq olwied Lige sojuswpusadis

P i : T . ) . sop Buioyid ep Wpepou g's|
iinde + ojueas oigos sod’L ! S [ o

seodeaqndz

Mppayul &

CireiBesu| "n_u_uom..moao

Japeagput = : Seajunition ep og: T apEpiany o “gsey

SHIS QF 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 ~ Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205

CNPJ 15.070,138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77

x;}g




Y instituto 13
@bem | .
e CUitural -

8. PLANO DE ARTICULAGAO TERRITORIAL E SETORIAL

De acordo com o projeto de fei, LOC - Lei Organica da Cultura, os conselhos sao
" instancias consultivas, deliberativas, de articulagio e controle das politicas
ptiblicas no DF. No caso desse projeto, manteremos interlocug@o com o Conselho
de Cultura do Distrito Federal e suas instancias, Comités Macromregionais de
Cultura e, em especial, os Conselhos Regionais de Cultura.

Assim, esse projeto terd os conselhos como extrato e radar das experiéncias
vividas no territorio, quase sempre resultantes do ativismo, das experiéncias
empreendedoras, cooperativas e associativas que impulsionam a atividade
cultural em sua diversidade.

Além disso, a Sociedade Civil também produz os seus arranjos. Parte da
producéao intelectual e criativa das cidades & desenvolvida por coletivos, foruns,
artistas e empreendimentos que nem sempre estdo ligados aos CRCs das
cidades. Por isso a agéo dos conectores criativos.

Os conectores criativos sdo articuladores, residentes nas macrorregides, que
possuem a fungdo de mobilizar e identificar redes, coletivos, artistas,
empreendimentos e experiéncias criativas gue extrapolem o limite da RA
contemplada e visam um atendimento mais eficaz na macrorregiéo.

Com relagdo aos recortes territoriais, optou-se por contemplar duas Regibes
Administrativas em cada uma das sete macrorregides, totalizando portanto 14
RAs, abrangendo assim uma maior diversidade de contexios de ambientes
propicios & economia criativa € aos cenarios culturais. '

As 14 Regibes Administrativas a serem abrangidas pelo projeto, em especial nos
processos de mobilizagdo e no ciclo de formagdo, serdo definidas a partir dos
cenarios identificados nos processcs preparatérios de implementagdo do
Territério Criativo, em comunicagdo com as instancias institucionais e sociais
ativadas.

Os processos de articulacdo territorial e setorial terdo como esiratégias de
implementagao:

a) Promover a criacdo de redes macrorregionais no campo da economia
criativa;

b} Promover intercambio de experiéncias nas macrorregides;

¢) Estimular o uso do espaco da Biblioteca Nacional de Brasilia para que se
converta num embrifio de um polo de encontros e troca de experiéncias entre
os empreendedores da regido, dada a dificuldade de contarem com espagos
propicios a isso e a complexidade logistica para que essas trocas ocorram em
outros lugares;
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d) Apresentar e enfatizar o uso do Mapa das Nuvens nas macrorregides, com
o objetivo de coletar e formular subsidios para a methor definicdo de
estratégias de desconcentragio territerial;

e) Estimular o reconhecimento das singularidades dos empreendimentos — e
dos potenciais de geracdo de empreendimentos — de cada macrorregido, intra
e entre as mesmas, por meio de um mapeamento a ser realizado durante as
atividades e o compartithamento de seus resultados.

f) Garantir a participagao de empreendimentos que contemplem recortes de
género, raga, orientacae sexual, populacdo rural, pessoas em situagio de
. vuinerabilidade social e pessoas com deficiéncia, entre outras minorias.

Na dimensdo territorial do plano de articulagfo, partiu-se das Unidades de
Planejamento Territorial, desenvolvidas pela CODEPLAN-DF, gue organiza o
territorio do Distrito Federal em sete macrorregites, que serdo utilizadas como
ambientes de organizagao dos processos de mabilizagido e formagdo do projeto
previstos. A seguir, pode-se observar imagem esquematica dessas Unidades.

Macrorregioes {(Unidades de Planejamento Territorial)

Fonte: CODEPLAN (Unidades de Planejamento Territorial)

* Central (Planc Piloto, Sudoeste /[ Octogonal, Cruzeiro e
Candangolandia)

* Central-Adjacente 1 (Lage Sul, Lago Norte, Park Way e Varj&o)

* Central-Adjacente 2 (Guara, Nuacleo Bandeirante, Riacho Fundo |,
Aguas Claras, Vicente Pires, SIA e Estrutural).

* Oeste (Taguatinga, Samambaia, Ceilandia e Brazlandia}
* Sul (Gama Santa Marla Recanto das Emas e Rlacho Fundo I1)
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* Leste (Paranoa, ltapoé, Sao Sebastido e Jardim Boténico)

* Norte (Sobradinho, Sobradinho [l, Fercal e Planaltina).

8.1.Mobilizagbes (fase 1.2)

A fase de mobilizagdes, inicia-se de forma incorporada ac ciclo de preparagdo do
projeto, porém suas atividades impactardo, sobretudo, no ciclo de formagéo e,
também, no ciclo de aceleracao.

No que tange a formac#o, tal fase tem por objetivc de articulagdo mobilizar os
diversos campos e segmentos da economia criativa dos territérios sem se ater,
exclusivamente, ao publico das duas regites administrativas selecionadas por
macrorregigdo. Qualquer empreendedor da macrorregiao poderd se inscrever e
participar das atividades do ciclo de formag@o; em termos operacionais, se as
vagas estiverem esgotadas em determinada regido, também sera permitida a
inscricao para a participacao em outras macrorregides numa lista reserva.

Ja quando trata-se da aceleracéo, as atividades de mobilizagao serdo construidas
com a participagéo e sob a orientagdo dos coordenadores setoriais de formagao.
Os sefores a serem mobilizados serdo Misica, audiovisual e design. Prospecta-se
nesse sentido parcerias com instituicdes de ensino como UnB, IESB, IFB e Escola
de Masica de Brasilia (EMB), além de entidade de Classe e Organizagfes da
Soctedade Civil.

Para tanto, destacam-se as seguintes atividades:
(1.2.1) [dentificacdo e contratagao dos conectores criativos.

lremos identificar e contratar os 07 (sete) conectores residentes nas
macrorregides contempladas pelo projetc. Conforme exposto acima, as
macrorregides sao definidas conforme o Planejamento de Unidades de
Planejamento Territorial realizado em 2015 pela CODEPLAN. A selecdo dos
conectores criativos sera feita junto & Secretaria de Cultura e a premissa para
esta contratagio seré a conhecimento do territério e a capacidade de articulag&o
destes agentes.

Depois de contratados, os conectores passar&o por um proc'esso de
sensibilizacdo e qualificacdo para a atuagado no projeto Territdrios Criativos. Este
processo inclui a apresentagdo do Programa Territério Criativo, estabelecido pela
Portaria n°® 23, de 02 de margo de 2016, sua equipe e o nivelamento de
informacgtes, especialimente nos assuntos que se referem ao projeto tais como
economia crativa, cultura, desenvolvimento, negbécios, territorios criativos,
clusters e cidades criativas, entre outros temas de relevancia para ¢ projeto.

Os conectores fambém participardo da visita técnica do espago e contribuirdo
com propostas para a sua ocupacio. Além disso, cumprirdo papel fundamental na
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ativag&o territorial e no ajuste de conteddos para o ciclo de formagéo e realizarao
o esclarecimento de dividas em cada macrorregido com foco na selecdo de
empreendimentos a ingressarem no ciclo de aceleracao.

(1.2.2) Engajamento das RAs e (1.2.3) Mobilizagéo dos Conselhos de Cuitura.

A Coordenagdo. de Articulagzo Institucional, juntamente com o0s conectores
criativos, conselhos e Secult deverdo prospectar e firmar parcerias para a
realizagao das atividades previstas neste plano de frabalho como a cessfo de
€5pacos e recursos operacionais.

Faz parte ainda, das atribuicdes dos conectores e da Coordenagdo de
Articulagdo, todo o apoio a logistica e realizag8o dos eventos assim como o
recolhimento, organizagéo e entrega de questionarios e listas de presenga.

(1.2.4) Levantamento de liderancas formais e informais nas RAs.

A partir do processo ampliado de mobilizagdo de agentes -culturais,

representantes dos Conselhos e do trabalho dos conectores criativos, serdo

destacados, em cada RA, 5 tiderangas_e 10 empreendimentos, totalizando um
escopo de 70 liderancas e 140 CNPJs diretamente sensibilizados e envolvidos no
projeto.

Tais liderangas, além de tangenciarem o contelido dos ciclos de formacgio e
aceleracao, irdo substanciar o plano de ocupagdo do espago de referéncia do
projeto situado na Biblioteca Nacional de Brasiiia.

9. GESTAO FINANCEIRA E MOBILIZAGAO DE RECURSOS

A gestao financeira ficarad sob a responsabilidade do Coordenador Administrativo
do projeto que seguira os principios da administragdo piblica, o disposto na na
Lei Nacional n® 13.019, de 31 de julho de 2014 e no Decreto Distrital n® 37.843,
de 13 de dezembro de 2018, e ainda, conforme o exarado neste Plano de
Trabalho, o respectivo planejamento financeiro.

A administra¢ao dos recursos sera compartilhada com a Coordenadora Técnica, a
quem caberdo a demanda de alocacBo dos recursos e a identificacio das
necessidades de pessoal e dos servigos contratados.

Os pagamentos seguirdo o cronograma de desembolso desta proposta e serdo
efetivados por meio de conta(s) bancaria(s) especifica(s) do projeto contra
apresentacéo de Nota Fiscal que identifique o projeto e o servigo prestado, sedo
realizados eletronicamente e diretamente na conta do prestador de servigos para
garantir a transparéncia do fluxo de recursos.

Por tratar-se de agdo dindmica, com inlimeras, possibilidades de alcance dos
arranjos e conhecimentos gerados, estima-se ser possivel sensibilizar instituictes
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parceiras para, além de contribuigbes de conteldo e atividades em comum,
participarem com apoio financeiro, mediante mecanismos de patrocinio.

Considerando-se que o valor de referéncia R$ 786.200,00, publicado no Edital de
Chamamento Pdblico objeto desta proposta, é bastante para a programacao
inicialmente planejada mas insuficiente para atender as demais iniciativas
discutidas e acordadas nas reunides de sjustamento deste Plano de Trabalho,
que visam incrementar o projeto e sustentar o funcionamento das atividades do
espaco na Biblioteca Nacional por todo o periodo, faz-se necessério captar
valoras complementares. '

Assim, em conformidade com o descrito no Anexo |l do referide Edital de
Chamamento Publico, serdo buscadas parcerias e paftrocinadores que aportem
recursos, mesmo que em produtos efou servigos cedidos ou custeados para a
realizagdo do projefo, que possam reduzir as despesas previstas e gerar saldo

para suprir as demais atividades pendentes de complemento orgamentario e

descritas no item XV.

Para as despesas com material de divulgagdc foi previsto um recurso mensal
capaz de produzir impressos diversos em uma estimativa razoavel a fim de
atender o porte médic das regibes do DF. N&o ha como prever, antecipadamente,
a necessidade especifica de divulgagdo uma vez que as cidades das 7
macrorregides que receberio as atividades ainda ndo estdo definidas e ha grande
variacdo nas populacbes e tamanho das mesmas. Foi exemplificado uma
referencia de pregos na tabela abaixo, com os custos dos servigcos graficos e
material de escritério que poderdao utilizades. QOutros servigos que se fizerem
necessarios e ainda ndo previstos somente serdo contratados pelos precos
referenciais da tabela da Fundac&o Getulioc Vargas — FGV' ou por cotagdo prévia
de trés fornecedores distintos.

Exemplo de Pregos tabela FGV - litens de Escritdrio e Comunicagado

Itern Caracteristicas Valor Unitario
Papel A4 pacote com 500-unid R$20,32
Caneta esferografica escrita média R$1,23
Cartucho de impressora preta - jata de tinta R$80,22

Servigo de impresséo de lonas de
diversos tamanhos - Gigantografias,
banners estruturados em metalon,
aplicagtes diversas fais como Totens,
testeiras e banner. {prego por M2) R$70,36

Bannerffaixa adesivaffaixa
de lonafsaia de
palcoftesteira/pdrtico .

! disponivel no sitio do FAC-DF na internet, com valores reajustados pelo IPCA conforme
grientagdo da Secretaria de Cultura do DF
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Camisetas em malha fria, 67% polyester
e 33% em viscose, 4/0 cores, nos
Camisetas tamanhos P/M/G/GG & baby look G, gola
em v, meia manga, gravada frente e
verso R$29.,18
Web master design e criacao de sitio na internet R$2.000,00
. . prestagio de servigo de designer /
Designer grafico criacdo e execugdo de arles visuais R$2.500,00

O modelo de tomada de prego é pratica usual na administrag&o pdblica e a devida
cotacdo de pregos € o principio da economicidade sao praticas que o IBC utiliza
na contratacao de servigos e mao-de-obra. Os gastos e contratagbes serdo
devidamente documentados durante execugdo do projeto.

10.PROSPECGAO DE PARCEIROS E PATROCINADORES

10.1. Prospecgéo de Instltuu;oes de Ensino para realizagao de atividades
formativas
Para ampliar o alcance do projeto, serdo articulados parceiros na busca de
incrementar os contetdos formativos, estruturas para as atividades e apoio
institucional. Dentre as possibilidades de instituicbes atuantes no Distrito Federal
gue atuam no campo da economia criativa, destacamos:

* |IATEC - Instituto de Artes e Técnicas em Comunicagéo: Solicitagdo de
cessao de cursos, palestras e workshops nas suas especialidades
(produgéo, audio, video e iluminagio).

» [ESB Centro Universitario: Cooperacdo académica
« IFB - Instituto Federal Brasilia: Cooperac¢éo académica.

= Centro Universitario Projegdo: Cooperacdo académica, apoio institucional e
recursos logisticos e de infra-estrutura.

10.2. Prospeccao de parceiros para elaboragéo e divulgacao de
conteldos _
Na busca de ampliar ¢ alcance da divuigacio das atividades e dos resultados
gerados, desejamos articular instituices que atuam no campo da economia
criativa. Dentre essas, destacamos:

« ABD - Associacéo Brasileira de Designers de Interiores: Apoio institucional,
difusdo.

» ABEDESIGN - Associacao Brasileira de Empresas de Design: Apoio
institucional, difusdo.
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ABMI - Associagao Brasileira da Musica Independente: Apoio institucional,
difusdo.

Anonimato.co (Distribuidora digital): Consultoria em solucdes de
distribuicdo de masicas e videos globaimente, engajamento, convergéncia
e conversdo de venda ao mercado digital

BM&A - Brasii Music & Artes: Exportacdo da mdsica  brasileira.
Participacao em feiras e festivais internacionais de misica

Design para a Vida: Articulagdo e difusao.

FECOMERCIO: Parceria institucional para a promogdo de negdcios e
mobilizacdo de recursos.

Festivais Brasileiros Associados: Pitching e Rodada de Negécios
Fundagac Athos Bulcao: Articﬁlagéo e difusdo

Online News Association — Brasil: Articulagfo e sensibilizacdo da midia
OpenCity Lab: Cadastramento e difus&o de startups criativas do DF
REC Brasil - Rede de Economia Criativa: Articulacdo e difusio

Conselho de Cultura do DF: ApOIO na articulagdo- de liderancas e
articulagbes setoriais

Conselhos Regionais de Cultura: Auxilio acs CRCs na elaboracdo de um
plano de agdo para o biénio 2017-2018, no ambito de suas competéncias.
Levantar indicadores relativos as RAs e suas macrorregides. Mobilizar
entes culturais e empreendimentos criativos. |

10.3. Prospeccéo de espagos para realizagio de atividades nas RAs

No intuito de gerar economicidade e, ainda, ampliar os parceiros mobilizadores
dos agentes empreendedores, serdo articulados espagos publicos e privados que
possam receber nossas atividades. Dentre eles, destacamos:.

Casa Carlos Mariguela (Planaltina): Apoio na articulagio de liderancas.
Mobilizag@o de agentes culturais. Cessdo de espagos para realizagao de
atividades. :

Casa do Cantador (Ceilandia): Apoio na articulagdo de liderangas.
Mobilizagdo de agentes culturais. Cessao de espacos para realizacdo de
atividades.

Casa Frida (Sdo Sebastiao): Apdio na articulacdo de liderangas.
Mobilizacdo de agentes culturais. Cessdo de espacgos para realizagdo de
atividades.
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Casa Verde (Planaltina): Apoio na articulacéo de liderangas. Mobilizagdo
de agentes culturais. Cessdo de espacgos para realizagéo de atividades.

Centro Cultural Rubem Valentim (Cruzeiro): Apoioc na articulacio de
liderangas. Mobilizagdo de agentes culturais. Cessd@o de espagos para
realizacdo de atividades.

Centro de Tradi¢gtes Populares Boi do Seu Teodoro (Sobradinho):
Apoio na articulacdo de liderangas. Mobilizagdo de agentes culturais.
Cessao de espacos para realizacdo de atividades.

Cobogd (Plano Piloto): Apoio na comercializagg&o de Produtos e realizacao
de eventos

Congo Nya - Ponto de Cultura (Sao Sebastido): Apoio na articulagao de
liderangas. Mobilizagdo de agentes culturais. Cessio de espacos para
realizagao de atividades.

CUFA-DF - Central Unica das Favelas (Ceilandia): Parceria para
mobilizacao e divulgacio das ac¢des na periferia.

Espago Cultural Semente (Gama): Apcio na articulacdo de liderangas.
Mobilizagéo de agentes culturais. Cessao de espacgos para realizacéo de
atividades.

Espago Cultural Labios da Lua (Gama): Apoio na articulagéo de liderangas.
Mobilizaggo de agentes culturais. Cessdo de espacgos para realizagdo de
atividades.

Espaco imaginarioc (Samambaia): Apoio na articulagdo de liderancas.
Mobilizagao de agentes culturals Cesséo de espagos para realizagao de
atividades.

FUNARTE-DF (Plano Piloto): Parcena para a realizacdo de atividades
formativas, feiras e encontros.

Fundacg&o Athos Bulcao (Plano Piloto): Articulacao e difusao.

Ocupagao Mercado Sul (Taguatinga): Apoio na articulagdo de liderangas.
Mobilizagdo de agentes culturais. Cessa@o de espagos para realizacdo de
atividades.

Ruas - Rede Urbana de Agbes Socioambientais (Ceilandia): Mobilizagao
de agentes culturais e empreendimentos criativos. Cessao de espago com
estrutura fisica adequada (salas para oficinas e palestras e sala de
coworking. Possui computadores e equipamentos audiovisuais).

Urbanos Observatério (Guard): Apoio na articulagdo de liderangas.
Mobilizagéo de agentes culturais. Cessfo de espagos para realizagdo de
atividades.
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10.4. Prospecgédo de possiveis patrocinadores para a realizagéo de
projetos especiais .
Durante o periodo de realizagdo do projeto, serdo consultadas instituicbes
parceiras para incrementar as atividades programadas por meio de patrocinio
efou apoio a fim de viabilizar os projetos especiais descritos no item X!. Dentre os
possivels parceiros, destacamos:

* Embaixada da Franga

» Embaixada da Espanha
+ Embaixada de Portugal
« SEBRAE-DF

+ SEBRAE NACIONAL

*» SEBRAE Goias

- TERRACAP
- BRB
- CCBB

« CAIXA ECONOMICA
» PETROBRAS

Destacamos a possiblidade de estabelecer uma parceria com o SEBRAE DF que,
por sua atuagéo estratégica no desenvolvimento dos negécios de pequenas e
micro empresas com atuagdo no setor da economia criativa, proporcionaria o
acesso a pessoal capacitado resultando em economia nos custos de formagéo
previstos para o projeto e consequente saldo para aplicagdo nas demais agtes
gque necessitam captacio.

Alem disso, buscaremos inscrever os projetos especiais nos editais de
financiamento que forem langados no periodo e buscar incentivadores por meio
da Lei de Incentivo & Cultura — LIC do Distrito Federal, dentre as empresas que
tem relagao com o escopo do projeto:

« TIM Celular
« Vivo
. Riachu_elo

+ Boticario
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2. PROJETOS ESPECIAIS

Com vistas a ampliar o impacto, a projecdio e o alcance das atividades
desenvolvidas pelo projeto Territério Criativo, foram elaborados dois  projetos
especiais, cuja implementagdo esta condicionada a mobilizagio de recursos
complementares aos estabelecidos como valor de referéncia inicial para
operacionalizagdo do projeto Territdrio Criativo.

Enguanto "Trocando em miGdos" visa a marcar a presenca do projeto Territério
Criativo nos meios digitais, bem como oferecer uma porta de entrada para
interessados em economia criativa decodificar seus conceitos basicos e fundantes
por meio de miniaulas audiovisuais, o projeto especial "Didlogos Criativos DF-
mundo” busca congregar a comunidade criativa na Biblioteca Nacional de
Brasilia, movida pela oportunidade de ouvir por transmissdo em tempo real
palestras sob medida com nomes emblematicos das indlstrias criativas, em sua
maioria brasileiros com atuagdo no exterior. Ademais, a gravagéo das palestras
sera disponibilizada online, possibilitando assim complementar com riqueza de
contelido o material de referéncia que sera gerado ao longo do projeto Territdrio
Criativo.

12.1. Projeto Especial: "Trocando em miados”

Descricao sumarizada da atividade:

Trinta microaulas audiovisuais, explicando, desmistificando e descomplicando
conceitos contemporaneos e relevantes para os empreendedores criativos e
agentes culturais.

Objetivo e resultados esperados:

a) Ampliar o horizonte de visdo dos empreendedores criativos e agentes
culturais.

b) Contribuir para a sustentabilidade dos empreendimentos culturais e criativos.
c) Capilarizar o acesso a um conteldo pratico de economia criativa.

d) Contribuir para ilustrar a economia criativa na pratica dos empreendimentos.
e) Difundir o selo DF Criativo.

f) Oferecer um legado para o programa Territorio Criativo.

Conteudo programatico resumido:

1) Economia criativa

SHIS Q1 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-20%
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2) Territérios criativos

3) O Futuro do trabalho

4) Inteligéncia coletiva

5) Governangas urbanas

6) Turismo criativo

7} Branding

8) Direitos autorais

9) Gestdo de espacos culturais

10) Gestdo de eventos culturais

11) Espacos de cowork

12) Fabl.abs e cultura maker

13) Empreendedorismo criativo

14) Design como inovagao

15) Design thinking

16) Design sustentavel

17) Linhas de financiamento

18) Gestao de redes sociais

19) Modelos inovadores de negdécios
20) Cadeias econfmicas da cultura
21) PIB da cultura

22) Formacéo de redes

23) Canais alternativos de distribui¢io
24) Habitos e praticas culturais

25) Pesquisas em cultura

26) Programacé&o de espacos culturais
27) Indicadores culturais

28) Placemaking

29) ldentidade cultural

30) Direitos Culturais

Puablico-alvo:
Empreendedores culturais e criativos e estudantes.
Metodologia e recursos educacionais:

Pilulas audiovisuais gravadas por profissionais peritos em suas areas de atuacdo
e editadas profissionalmente.

Duragio:
De trés a cinco minutos cada, totalizando de 1h30" a 2h30' de gravacdo.

Valor estimado: R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais)
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12.2. Projeto Especial: "Dialogos Criativos DF + mundo"

Descrigao sumarizada da atividade:

Ciclo de 15 (quinze) palestras internacionais, proferidas por profissionais de
referéncia em suas areas, mesclando envergadura de contetdo e leveza de
forma. Os temas, complementares entre si e posicionados na fronteira da
inovacgéo, serdo selecionados pelos critérics de originalidade, impacte, inspiragéo
e adequacio as diretrizes do projeto Territério Criativo. Em seu conjunto,
contemnplam profissionais sediados em 10 paises. A atividade também contempla
a edicdo de material que registre e analise os principais conceitos, mensagens e
citages proferidas por cada palestrante.

Objetivo e resultados esperados:

a) Situar o empreendedor criativo e da cultura em um mundo em
transformacao.

b} Transformar o DF em palco das discussdes mais contempordneas no
universo da economia criativa.

c) Contribuir para projetar o DF no radar de outros territérios brasileiros
como polo de debates criativos de ponta;

d) Oferecer um legado para as atividades de capacitagdo do projeto
Territério Criativo.

e) Gerar visitagdo ao espacgo de trabalho na Biblioteca Nacional.

ConteGdo programatico resumido:

O programa preliminar, abrangendo temas, paises e datas propostas é
apresentado a seguir. Com vistas a garantir a melhor compreensédo das falas, as
mesmas serao ministradas em portugués.
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Publico-alvo:

Empreendedores culturais e criativos, gestores publicos, gestores privados,
pesquisadores, jornalistas, profissionais da economia criativa em geral,
estudantes e interessados.

Metodologia e recursos educacionais:

Teleconferéncia expositiva de casos praticos e inspiradores. As conferéncias
serdo gravadas e terdo seu conteldo transcrito, analisado e editado, dando base
para a elaboracac de uma obra digital de 80 paginas, contendo cinco paginas por
palestra: uma contemplando foto e bio do conferencista; trés cobrindo os
conceitos basicos apresentados na fala; uma com citagbes fundantes das
mensagens proferidas.

Duracao:

Falas de 2 horas por encontro, sendo uma de conferéncia e uma de debate {com
05 presentes e com os participantes online).

Regidao Administrativa de realizagao da atividade:
Central (Biblioteca Nacional).

Valor estimado: R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)

13.PLANEJAMENTO DE USQ DO ESPACO

13.1. Diretriz de implantagao

A inovagdo &, no contexto contemporaneo, a prerrogativa central para a
fortalecimento dos setores criativos. Fala-se ndao apenas de sua elaboragido em
contexio tecnoldgico, mas especialmente, das novas formas de colaboragéo e
trocas de conhecimento. Nesse sentido, os espacgos de atuagéo conjunta ganham
ainda mais relevancia nas praticas da producgdo cultural. O conceito de Aub, por
exemplo, surge para requalificar os espacos de trabalho, entendendo que estes
extrapolam a simples divisdo de um ambiente fisico para se transformarem em
locais de cria¢io, aprendizagem e busca de solucdes compartilhadas.

E nessa logica que o Territorio Criativo sera instalado no espaco fisico anexo &
Biblioteca Nacional de Brasilia cujo funcionamentc contara com eventos, acdes
formativas, espago colaborativo de trabalho dedicado aos empreendimentos
criativos e outras demandas de infraestrutura mapeadas nas etapas de execugao
do projeto.

SHIS QI 28, Comeércio Local, Bloco A, Sala 109 —Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
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Como ambiente que abriga o espaco a ser inaugurado esta o Complexo Cultural
da Republica qgue agrega o Museu Nacional Honestino Guimarges, além da
propria Biblioteca Nacional Leonel de Moura Brizola. Sdo mais de 90.000 m? de
extensdo que além da programagéo institucional nos equipamentos, conta com
uma apropriagdo esponténea do espago urbano. Danga de rua, rinha de MCs,
Festivais de Musica e diversos eventos expressam a vocagdo para que o local se
consolide como uma area geografica e simbdlica de referéncia para os agentes
das cadeias criativas em didlogo com a politica publica e com os demais
ambientes e modelos produtivos existentes no Distrito Federal.

Por esses aspectos, sdo objetivos de ocupacéo do espaco:

» Estruturar-se como espago referencial para o aprimoramento de
competéncias criativas por meio das actes de capacitagao.

* Ser organizado colaborativamente a partr das demandas por
infraestrutura dos agentes culturais e criativos do Distrito Federal. .

* Propiciar processos de inovagdo nas cadeias produfivas da economia
criativa a partir de novos modelos de associacdo e de desenvolvimento de
negocios.

13.2.  Descrigdo dos ambientes

O espago fisico do projeto Territério Criativo, destinado aos agentes culturais dos
setores da economia criativa, sera composto por quatro ambientes de atividades,
alem das instalagtes de servigo como copa, banheiros e almoxarifado:

* recepgdo e area técnica destina a equipe gestora do projeto e eventuais
parceiros.

« sala de atendimento que abrigard atividades individualizadas como
consultorias e mentorias.

* sala de treinamento para processos de capacitagio de até 40
participantes.

+ coworking.

Além dos espagos formais descritos no projeto de inauguracido, prevé-se a
organizagao de outras areas dinamizadoras e que convergem para as metas de
agéo do projeto tais como: area expositiva de produtos da economia criativa local;
area maker {cujo objetivo é propiciar processos de experimentacdo efou
prototipagao) e 4rea externa para atividades artisticas.
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13.3. Plano de ocupacédo

O plano de ocupagao a ser implementado para o funcionamento do espago do
projeto Territdrio Criative ocorrera como um quarto ciclo de execucéo do plano de

trabalho transversal aos demais (preparacgéo, formagdo e aceleragéo). E terad

como diretriz o gradativo fortalecimento de um modelo de governanga com vistas
a contribuir para sua sustentabilidade e autonomia.

Para tanto, serfo executadas atividades iniciais de ocupagdo com foco em dois
publicos prioritarios: (a) agentes culturais j& mobilizados nos ciclos de formagéo e
acelerac@o e (b) instituicoes, grupos ou coletivos potencialmente parceiros. Logo
serdo objeto desse primeira ciclo de ocupagéo, com duragio de 08 meses, as
seguintes fases:

Fase 1: Levantamento das demandas produtivas dos sefores criativos locais.

Esta fase ter4 por meta identificar dentro do mapeamenito ja realizado no Plano de
Articulag8o Territorial e Setorial do Territério Criativo, as demandas por uso de
espago e de infraestrutura dos agentes culturais criativos do DF. Como ponto de
aderéncia entre tais necessidades e o espago na BNB, estardo focalizados os
eventos e agbes culturais ja produzidos por tais atores, uma vez que a
qualificacdo dos agentes estara contemplada nos dois ciclos de capacitagdao do
projeto. Quer dizer, é no fluxo operacional das etapas de producio que pode-se
criar uma sinergia com a oferta fisica do espaco. E por outro lado, a proximidade
dos eventos e agbes culturais, torna mais potente a inclusao do espago de
referéncia do projeto na cena da producdo cultural brasiliense. Além disso, as
informagbes coletadas servirdo de base para a elaboragéo do plano de ocupagéo
do espago. Sendo assim, a fase de levantamento das demandas produtivas
ocorrera conforme descricdo abaixo.

E obter mformag;oes sobre os :
§ ‘principais gargalos das etapas de |
: ‘produgéo nas diferentes !
atlwdades culturais do DF

perf‘ il similar aos agentes
:focalizados na etapa de
:mabilizagdo e mapeados pela

_estratégia de articulagio de f (l) banco de dados online; (n)
: .parceiros, isto €, agentes “refatério qualitativo e :
{Publico .culturais autdnomos, grupos e gquantltatwo das informagdes

‘prioritario iniciativas culturais formalizadas Produtos gc:oletadas
icinco semanas de

:mapeamento ativo e

‘disponibilizagéo por tempo

: : : .indeterminado do formulario;

Estratégia ‘mapeamento ativo atravésda  Tempo de uma semana de

gde acgao :replicagdo de formulario online. §execug.éo ‘consolidagéo do relatorio.

i
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fase 2: Agenda de visitagdo ao espaco focada nos agentes culturais mapeados.

Uma vez coletadas, organizadas e analisadas as informag&es sobre demandas de
uso de espagco e de infraestrutura sera importante um ajuste entre as
necessidades macro dos setores produtivos e a capacidade de operacido do
espaco de referéncia. Para tanto, algumas iniciativas culturais criativas serdo
convidadas a realizarem uma visita aoc espaco da BNB com vistas a que se inicie
uma agéo conjunta de ocupacéo. Novamente aqui, os dados e perfis coletados na
fase das mobilizagbes serdo considerados. Portanto, a fase da agenda de
visitagdo consiste em realizar um calendario de reunites no espacgo de referéncia
do projeto Territorio Criativo junto as iniciativas mais interessadas para que se
possa sensibiliza-las e, posteriormente, objetivar as possibilidades de
funcionamento e uso do espago. Obs: sera considerada nesse tocante a agenda
ja definida das capacita¢@es. Assim, tal fase sera realizada conforme descricdo
abaixo:

{proporcionar reconhecimento junto
‘aos setores culturais acerca do '
: _ 'espago & suas potencialidades de : ?
[Objetivo  aco. . (i) calendério de
:Publico agentes culturais meI|IZBdDS nas ; ‘reunides setorizadas;
§;;morlt.':lm:n etapas de senszblhzagao do prc}]eto fProdutos §(n) Iista de presenca.

reunides presenciais na ENB

50

| .conjugando parte expositiva de ‘cinco semanas abertas |
: 5apresentagéo do espago e dinamicas | ‘com agenda aberta '
: .de escuta acerca das potencialidades : para reuniées com
;Estrategia ido espago (duragido maxima de 2 _Tempo de _penodimdade aser

'de agio ‘horas). -execugio ;definida.

Agentes ;i o -
‘auxiliares:  equipe técnica e C

Fase 3: Construcado colaborativa do mapa de atividades no espago.

A definigao objetiva de quais atividades (além da agenda de capacitacao) podem
ser realizadas no espag¢o de referéncia do projeto € um ponto crucial e definidor
da politica publica a ser implementada. Devido a isso, essa organizacéo deve ser
coerente com as demandas identificadas no processo de aderéncia aos territérios
e aos setores, logo a fase de construcdo colaborativa do mapa de atividades
prevé que sejam realizados grupos de trabalho organizados por setores criativos
com a meta de formatar o escopo das possiveis agdes incorporadas ou
desenvolvidas no espago. Tais grupos devem ter a participagao aproximada de 15
coletivos, iniciativas, eventos ou projetos. Tal fase serd operacionalizada
conforme descricao que se segue.

SHIS QI 29, Camércio Local, Bloce A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia ~- DF / CEP: 71.675-205
CMPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) (7.653.609/005-77




t.mstttuto

ebem

culturai

51

“tornar | piiblico e objetivo os formatos de agdo | ;
: :demandados pelos setores culturais com foco
‘ ‘no desenvolvimento das competéncias
Objetivo  :criativas.

gagentes culturals mobilizados nas etapas de
‘sensibilizagdo e demais atores por eles
-ativadas que sejam representantes de

‘coletivos, iniciativas, eventos ou projetos %(i) listas de
: .culturais criativos ; com especial atencao ipresenga; (i}
‘Pdblico  !aqueles mais ativos nas etapas anteriores ‘mapa de
pnontano gdeste piano ~Produtos atividades.

: ‘dinamicas de imerséo Juntos aos produtores e :
;Estrategla ;agentes mais interessados a gestao partithada ;Tempo de |
gde agao i -execugdo 3 semanas

res Criativos:

Fase 4: Captacdo de parceiros.

A necessidade de que se amplie o potencial de operagdo do espago de referéncia
& tangencial a construgéo partilhada junto aos agentes culturais criativos proposta
no plano de ocupagdo conforme versam as etapas acima descritas. Logo, a
captagao de parceiros € também meta estratégica. Inciusive, alguns perfis de
parceiros poderdo tomar parte do processo de definicdo da agenda do espaco.
Sendo assim, a captacdo de parceiros implica em construir e apresentar o projeto
de captagio de parcerias aos diversos interlocutores afins. Tal fase prevé, dessa
maneira, a seguinte operacionalizacdo:

fangarlar parcewos mstltucmnaisi
‘para que realizem suas
.atividades no espago ou
tinvistam em agdes de

: §(i) plano de parcerias para
;Ohjetwq _____ ffunc::onamento do mesmao. ‘ocupaggo do espago: (ii)

.grupos e tmmatnvas cu!turals : diagnostlco dos principais

formalizadas, instituigbes de ipotenciais e gargalos de

-ensino. Produtos ;ocu ipaggo. ;

.definigao do projeto de doas ciclos de 3 meses para.

.captacdo de parceiros para o ;compos:g;ao e

‘espago e aplicagao de agenda | ‘operacionalizagdo das
Estratégia iestratégica de reunides junto ‘Tempo de 'parcerias possiveis, total de 6
.de agao 'aos possiveis parceiros. xecucio meses.
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Fase 5: Definicdo do modelo de funcionamento do coworking

Esta fase, que acontecera de forma integrada & construgdo colaborativa do mapa
de atividades, responde & necessidade de se estabelecer um espaco de trabalho
compartilhado na BNB que atenda as demandas dos agentes cuiturais criativos,
mas que ndo ofereca sombreamento ao que ja existe de oferta similar. Busca-se
dessa forma, além da oferta do espaco fisico e infraestrutura de conectividade,
estimular a constituicdo de um local de aprendizagem conjunta, colaborativa e de
envolvimento junto as atividades 14 baseadas. Assim, essa fase visa a formatar
um modelo de funcionamento do coworking; as etapas 1 e 2 servirao também de

subsidio a essa definicao.

Publu:o
pnontarlp

%Estratégia

ZAgente'sf

‘auxiliares:

13.4.

‘oferecer um diferencial de
-funcionamento frente aos
{espacos similares ja existentes

(Objetivo  inoDF.

';grupos e iniciativas culturais.

Produtas |

(i) lista de atividades
‘possiveis; (il) agenda de
funcmnamento

‘cruzamento entre as demandas :
‘mapeadas e a oferta ja existente !
nos espacos similares.
‘de acdo

equipe técnica. . - “

peerryevpesey m
- ; ‘
— &
Lf'_—

T i

(S TLERr .

BEADED BH VER

Tempo de
execucio

-10 semanas.
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- Gronograma-Executivo

Atividades

2gosto | setembro

. ,Cw! :

outuprg’ inovembro)

Contratagdc da Equipe Tervitdrio Criativa

dezembro] janeiro | fevereiro|

1.3.3

111
Estruturagido do Funcionamento espaco
1.1.2 |BNB
Desenvolvimento do modelo de gestau & x .
1.1.3 |ecupagdo Espago BNB
114 Implementacdo do Plano Comunicagdo
1.1.8 ArticulagBes Institucionais X X X X
Ildentificag8p & contratacio dos
1,2,1 |Conectores Criativos
122 Engajamentec das Regibes Administrativas X X X
1.2.3 Mobilizacio dos Conselhos de Cultura X X
Levantamento de liderangas formais e
1.2.4 linformais nas RAs ¥
131 Apresenta;;u do Projeta X
Treinamento dos Conectores Criativos
1.3.2 ]das RAs {BNB)
Dficina para prospects e parceiros (BNB)

Faa

211

o tema da economia criativa

Sensibilizagiio sobre a politica, o projeto e

2.2.1

{Funcionamento Espaco BNE e 14 RAs)
Selecdo dos capacitadores {BNB)

222

Treinamento de capacitadores -
alinhamento conceitual e programatico
{BNB}

223

Oficinas para Empreendedores (RAs)

231

Alinhamento dos consultares (BNB)

241

3.11

Mutirdo com consultores selecionados
(RAs)

Desenvalvimento do Ciclo de Aceleragio

3,12

Call para propesican de negdeios em
masica, audiovisual e design

3.1.3

Curso para Empreendimentos Setoriais
{BNB)

321

Curso para Prototipagem (BNB)

3.3.1

iMentoria de negdcios (BNB)

34.1

Apresentagdo dos casos pelos
empreendedores

3.5.1

Demo Days Setorlals

SHIS (1 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 - Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
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17.FUNGOES E EQUIPE

Coordenadora técnica: Ana Carla Fonseca

Principais Fungdes e responsabilidades

Responsablndade geral pela elaboragdo e pelo detalhamento do plano de
trabalho.

Selegao e gestdo da equipe de conteldo.

Supervisdo geral das atividades de con{eﬂdo, a distancia, in loco e dos
arquivos gerados.

Interface técnica com a Secult, com o Instituto Bem Cultural e com os
coordenadores de mobilizagéo e de articulacdo.

Codefinigdo orgamentaria de atividades atinentes & geragéo de contetido.

Fonte e participagdo em entrevistas e materiais de comunicagéo relativas a
economia criativa e cidades.

Coordenacao e participagdo na preparag:ao de material para as d:stmtas
oficinas.

Correalizagao de oficina de sensibilizagao dos Conectores Criativbs.
Correalizagao de oficina de sensibilizagao para os prospects e parc:eiros.-
Realizagao de oficinas de capacitag@o nas régic";es administrativas.
Coordenagéo e auxilio aos coordenadores de comunicagdo e design.'
Auxilio & selecao das coordenacdes setoriais. !

Apoio técnico as trés coordenaces setoriais.

Participagao no juri de selecdo de projetos.

Cocuradoria das palestras com grandes nomes de audiowsual musica e

‘ design.

Auxilio na validagdo da adequagédo das parcerias institucionais.
Auxilio técnico no embasamento de material para captacdo de recursos.

Curadoria dos eventos de devolutiva de empreendedores nas regloes
administrativas.

Concepcdo, coordenagdo e cocuradoria de projetos  especiais,
complementares ao plano de frabalho.

Representacio do projeto nas reunides técnicas cabiveis.

SHIE QI 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala: 09 - Lago Sul - Brasitia - DF / CEP: 71.675-205
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Curriculo resumido

Profissional de referéncia em economia criativa, cidades criativas, negbcios e
desenvolvimento, Ana Carla Fonseca € Administradora Publica pela Fundagéo
Getllio Vargas, onde se graduou aos 20 anos de idade; Economista, Mestre com
distinga@o e louvor em Administragdo e Doutora em Urbanismo pela Universidade
de Sao Paulo (primeira tese brasileira sobre Cidades Criativas); tem MBA pela
Fundagao Dom Cabral. E professora e coordenadora de cursos de pés-graduacdo
em economia da cultura, economia criativa e cidades na Fundacgdo Getulio
Vargas/SP, na Universidade Candido Mendes/RJ e na Universidad Nacional de
Coérdoba (Argentina) e professora da Universidad Rey Juan Carlos (Espanha) e
de centros de conhecimento, como a Casa do Saber e o Cultura e Mercado.

Para empresas, liderou projetos regionais e globais em multinacionais por 15
anos, em marketing, inovagdo e gestdo do conhecimento, com base na América
Latina, em Londres e Mildo. Desde 2003 é sécia-diretora da Garimpo de
Solucbes, empresa pioneira em economia criativa, cidades criativas, inteligéncia
coletiva e em negdcios unindo cultura, criatividade, desenvolvimento e cidades. E
consultora e conferencista em cinco linguas e 30 paises: Argenfina, Bolivia,
Brasil, Canada, Chile, Ch:na Coldmbia, Cuba, Dinamarca, Equador, Espanha,
Estados Unidos, Estonia, Franga, Holanda, india, Inglaterra, ltélia, Jamaica,
Jordania, Letdnia, Marrocos, México, Peru, Portugal, Ruanda, Rissia, Suiga,
Taiwan e Uruguai; e em 173 cidades.

Assessora para a ONU (PNUD, UNESCO e UNCTAD), foi consultora do relatério
global Creative Fconomy Report 2008 e 2013 e 2017 (no prelo), referéncia na
area. Escreveu livros inovadores no cenario mundial, como Marketing Cuftural e
Financfamenfo_ da Cultura (Cengage, 2002), Economia da Cultura e
Desenvolvimento Sustentavel (Manole, 2006 - Prémio Jabuti 2007 em Economia,
Administracdo e Negocios) e Cidades Criativas - da Teoria a prética (SESI, 2012 -
finalista do Prémio Jabuti. 2013 em Arquitetura e Urbanismo). Criou e co/editou
livros digitais pioneiros, com textos de varios paises, e.g. Economia Criativa como
Estratégia de Desenvolvimento (2008, trilingue), Cidades Criativas - Perspectivas
(2009, blhngue) e Cidades Criativas, Solugbes Inventivas — o papsel da Copa, das
Olimpiadas e dos museus internacionais (2010}, bem como integrou grupos de
assessoria ‘estratégica a _governos, a exemplo da concepgdo do Plano de
Economia Criativa do- Estado de Sao Paulo (20186): '

Desenhou dezenas_de:prOJetos de impacto para empresas, governos. e
instituigﬁes', "em economia criativa e cidades, a exemplo de Criaticidades, uma
plataforma para cidades criativas com base nas singularidades locais, de Sampa
CriAtiva, voltado a estimutar e reunir propostas para transformar a cidade,
apoiado sobre a inteligéncia coletiva da populacdc e de OpenCity Lab, que
conecta ‘empresas a startups com impacio urbano positivo. E curadora de

- SHIS QI 29 Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
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congressos internacionais e Diretora de Contetido da ExpoGestdo, o maior
congresso de gestdo empresarial do Sul do Brasil. £ ainda membro da
Associag@o Internacional de Economia da Cultura, do Corpo Mundial de Peritos
em Politicas Pdblicas da UNESCO, dos Repensadores, do Conselho Editorial da
Revista Pagina 22, de Conssthos Consultivos, como o da Virada Sustentavel e.do
Conselho Técnico da Steinbeis-Sibe no Brasil. Venceu o Prémio Claudia (o maior
prémio feminino na América Latina) em 2013, na .categoria Negécios e foi
apontada em 2013 pelo jornal £/ Pais Américas uma das oito personalidades
brasileiras que impressionam o mundo.

Coordenador de pesquisa, benchmark e contetdo: Alejandro Castafié
Principais Fungodes e responsabilidades

* Corresponsabilidade pela élaboragéo e pelo detalhamento do plano de
trabalho.

* Preparagio de material sobre economia criativa e cidades, com foco em
benchmarks em transformagao urbana, mtellgencua coletiva e processos de
desenvolvimento de base local.

59

* Atuagdo como fonte técnica de informagdo em economia criativa e

territdrio.
» Correalizagéo de oficina de sensibilizag&o dos Conectores Criativos.
+ Correalizagéo de oficina de sensibilizagdo para os prospects e parceiros.
+ Realizagdo de oficinas de capacitagio nas regides administrativas.

» Consolidagédo de outputs advindos das oficinas de capacitagdo de
empreendedores. :

* RevisGo e finalizagdo da cartitha digital para os empreendedores das
distintas regides administrativas.

* Apoio a coordenacdo geral do projeto.
-+ Apoio a coordenacgio setorial de design.
« Participagao no jlri de selecao de projetos.

* Cocuradoria das palestras com grandes nomes de audiovisual, musica e
design.

* Auxilio na validag&o da adequacgio das parcerias institucionals.
» Apoio na revisao da cartilha digital dos cursos setoriais.

* Cocuradoria de projetos especiais, complementares ao plano de trabalho.

SHIS QF 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
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Curriculo resumido

Sécio-Diretor e consultor sénior da Garimpo de Solugtes. Diretor-Gera!l de
projetos de inteligéncia coletiva e inovagdes urbanas, a exemplo da plataforma
Sampa CriAtiva, voltada a estimular a transformagéo da cidade a partir de seus
cidadaos. Ex-Assessor Técnico de Difusdo Cultural da Agéncia Cordoba Cultura e
do Sistema de Informagac Cultural da Argentina.

Consultor de programas interinstitucionais pautados por inclusdo sociocultural,
envolvendo Educacao, Desenvolvimento Social, Seguranga, Turismo e autarquias
de governos. Foi responsavel pelo controle de gestfio da Secretaria de Cultura e
articutacdo com o Governo da Provincia de Cordoba, do Sistema de Gestdo por
Objetivos da Secretaria da Fungao Publica do Governo da Provincia de Cérdoba.
Foi Produtor-Executivo do Gran Ballet Argentino para festivais e turnés
internacionais.

Realizou estudos de viabilidade, impacto econdémico ¢ desenvolvimento para
empreendimentos culturais e criativos, em distintas provincias argentinas. Foi
responsavel por relagdes institucionais de atividades internacionais, assessor em
regulamentagdo juridica, inovagao e transformagdo social com base cultural,
cooperacao horizontal e internacional, posicionamento de produtos e servigos
culturais de centros culturais e demais entidades culturais sem fins lucrativos.

Atuou ainda como gestor perito independente em desenvolvimento, capacitagéo,
oportunidades e cooperagdo da Policia Turistica da Provincia de Cérdoba. Como
gestor sociocultural, integrou processos de coleta, andlise e sistematiza¢do de
dados culturais latino-americanos para o relatério Creative Economy Report 2013,
editado pela Organizagdo das Nagdes Unidas. E membro de redes culturais, de
desenvolvimento urbano, turismo e educacdo. Palestranie em paises tdo variados
como México, Portugal, Estados Unidos e Bolivia e em varios estados brasileiros,
& curador de semindrios em inteligéncia coletiva e inovages urbanas e docente
no Curso de Extensdo em Economia Criativa e Cidades da Universidade Candido
Mendes (RJ) e no PEC em Economia Criativa.e Cidades da Fundagao Getulio
Vargas (SP). E colunista do jornal Brasilturis € membro do Conselho Técnico da
Stembels Sibe do Brasil. '

Coordenador de comunicagéoe: Ricardo Peruchi
Principais Fungées e responsabilidades
* Responsabilidade pela estrétégia de comunicaf;éo.

» FElaboragdo de plano de comunicagdc e ' responsavel por sua
implementacao. '

SHIS QI 29, Comércio Local, Bleco A, Sala 109 — Lagoe Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
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+ Definigao de stakeholders (pablicos de referéncia), canais e linguagem.

* Alinhamento de mensagens-chave e position paper (FAQ).

» Selegfio, contratagdo e gerenciamento dos trabalhos de assessoria de
imprensa.

* Definicao de politica de fontes para Imprensa.
* Atuagio como fonte técnica de informagao.

* Gest&o e alimentac&o de redes sociais (Facebook, Instagram e Linkedin) e
do site.

* Treinamento Conectores Criativos para comunicagido, operando em logica
de rede.

» Elaboragdo de conteldos de comunicagdo estratégica ministrados nas
oficinas.

* Supervisdo de contetdos distribuidos no Mapa das Nuvens.

. Redagéo de textos de divulgagéo para imprensa.

* Supervisdo da criag8o das pegas digitais (newsletters e postagens).

» Revis#o de textos e supervisdo de layouts das cartilhas digitais.

. Elaboragéq de cases dos empreendimentos que finalizarem o processo.

* Acompanhamento de algumas atividades in loco.

* Apoio & coordenacao geral do projeto.

* Apoio a coordenacao setorial de design.

« Participagéo no jari de selegio de projetos.

* Cocuradoria de projetos especiais, complementares ao plano de trabalho.
Curriculo resumido

Ricardo Peruchi, 39 anos, é formado em jornalismo pela Escola de Comunicagdes
e Artes da Universidade de S&o Paulo (ECA-USP) e curscu o programa de
Mestrado em Estética e Historia da Arte Interunidades/USP, sediado no Museu de
Arte Contemporinea. Atua simultaneamente; ha mais de 20 anos, nas areas de
comunicagéo, educagdo, produgio cultural e editorial.

Desenvolve projetos de consultoria de comunicacéo estratégica, alinhamento de
comunicagéo, posicionamento-de marca, produgio de conteGdos e experiéncias,
eventos e treinamentos. Comegou sua carreira na Radio USP FM, com pesquisa,
produgdo e edicdo de programas sobre a Historia da misica brasileira. Foi editor
na Folha Online e na IDG — International Data Group, realizando coberturas
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internacionais na Europa, Estados Unidos e América do Sul. Foi um dos
idealizadores e edifor-chefe da Offline, publicagao colaborativa criada para e pelo
universitario, distribuida em cerca de 500 Instituicdes de Ensino Superior em todo
o Brasil - revista oficial da Campus Party (por duas vezes) e também de uma
edicdo da Bienal Internacional do Livro de S&o Paulo.

Como curador, realizou trabalhos para o Museu da Casa Brasileira - MCB,
Conjunto Nacional de S&o Paulo, SESC Pompéia, Centro Cultural S&o Paulo -
CCSP e Bienal Internacional do Livro de Curitiba (na Universidade Positivo).
Desde 2012 é o curador responsavel pela programacio do hub Higienopolis do
DW! Sao Paulo Design Week, maior festival dedicado a area na America Latina.

Desde 2011 é diretor de comunicacao institucional do Istituto Europeo di Design —
[ED, onde, além do relacionamento institucional, desenvolve e produz projetos
culturais, incluindo eventos como Design Sunsets, com os Irmdos Campana;
Fashion Sunsets, com Ronaldo Fraga; e Modacamp. Idealizou e integra o time de
curadores da Casa do Papel, residéncia gréfica a ser realizada durante a proxima
edicdo da Festa Literaria [nternacional de Paraty - FLIP, de 26 a 30 de juftho de
2017.

Em 2016, editou “A Revolugdo do Design — conexdes para o século XXI" (Editora
Gente) e “Design &..." (Merchan Design). £ autor de livros didaticos na area de
Artes (Global Editora/A¢éo Educativa e Editora Cereja). Foi professor convidado
da Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo (PUC-SP) e trabalhou com
educagao a disténcia.

Coordenadora de design e inovacao: Gisela Schulzinger
Principais Fun¢oes e responsabilidades

» Responsabilidade pela coordenagéo técnica e da elaboragdo de conteldo
das atividades ligadas a processos de inovagdo, design thinking e
" prototipagem dos modelos de negdcio.

= Concepgao, facilitacdo e construcdo do conteldo das oficinas de design
thinking.

*» Mentoria para consfrug:éo dos prototipos e pitchs dos empreendimentos
acelerados.

* Participagao np'jﬂ'ri para selegdo dos projetos.

» Apoio na constru¢do de conteGdos de inovagdo e design - para
comunicacao.
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* Cocuradoria dos conteidos de inovag&o e design para o treinamento das
equipes, dos Conectores Criativos e de demais profissionais envolvidos no
projeto.

*  Auxilio a coofdenagéo geral do projeto.

* Suporte e padicipa§éo nas atividades do projeto.

Curriculo resumido

Bacharel em Comunicagdo social pefa ESPM e Pds Graduada em Ciéncias do
Consumo Aplicadas também pela ESPM, & especialista em desenvolvimento de
projetos de Branding, Design Estratégico e Cultura de inovagdo. Fundadora da
Haus- Cultura de Inovagdo com Proposito, atua ha mais de 28 anos na area de
Design Estratégico e Gestdo de Marcas . .

Presidente da ABRE —Associagdo Brasiieira de Embalagem Diretora da
ABEDESIGN - Associagao Brasileira das Empresas de Design Professora do
curso de Graduagdo em Design da ESPM Professora Design Thinking e
Estratégias de Inovagio da ESPM Educagio Executiva Diretora da ABEDESIGN
— Associagéo Brasileira das Empresas de Design Coordenadora da Misséo
Empresarial para o Vale do Silicio APEX/ABEDESIGN Membro do Comité Gestor
do convénio APEX / ABEDESIGN Membro do Comité de Branding da ABA
Delegada da Comissadc de Design do Brasil no Festival de Cannes Membro do
Conselho Editorial da Revista ABCdesign Prémio Embanews de Personalidade do
ano 2017

Participa de conferéncias, mesas-redondas e ¢é palestranie e mediadora de
workshops de Inovag@o e Design Thinking para empresas e instituicdes como:
Camara do Comércio Brasil Canada, Nestlé, Sebrae, APEX-Brasil, Banco
Santander, Natura, Dow Quimica, DHL, Canal ESPN, PUC-PR, Firjan, Index SC,
Governo de Minas, Tecnisa, Grupo Abril, Carrefour, Band News, ArcorBrasil, 3M,
Senai-RJ, IED, Fispal Bahia, Boticario, Givaudan, Feira do Empreendedor CE, PlI,
Cuiab4, Abimpet, Abimo, APP, ABEDESIGN, Congraf, Grupo M.Dias Branco,
Grupo Belcorp Coldmbia, ABRE, ADOBERBrasil, Avery Dennison, Fleischmann,
Plastipak, Fanor, UBE Colombia, Arcor, Abigraf, Liberty Seguros, Artecola,
Bresco, Escola Panamericana de Arte, Observatorio de Economia Criativa ESPM
entre outras.

E jurada de prémios e concursos nacionais e internacionais: coma 122 Bienal de
Design Grafico da ADG, London International Awards, Young Lions Cannes,
Prémio IDEA, Premio Jabuti, Prémio ABRE, Premio Prémio D.Catarina de Design,
POPAI, ABF entre outros e contribui regularmente com artigos e entrevistas para
blogs, jornais e revistas .
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Consultora Juridica: Monyca Mofta

Principais Funcgoes e responsabilidades

« Atuagdo como fonte técnica de informacao sobre propriedade intelectual
(marcas, patentes e direito autoral).

« Participagdo no treinamento dos Conectores Criativos.
- Elaboragao de conteldos de propriedade intelectual.
« Realizacdo de oficinas de capacitacéo nas regides administrativas.
« Aplicagio de contetdos.
= Apoio & coordenac&o geral do projeto.
+ Apoio as coordenacdes setonais.
« Participacdo no juri de sele¢do de projetos.
Curriculo resumido

Sécia e fundadora da empresa de administragao de direitos e consultoria MM
Rights Management. Advogada com ampla experiéncia em direito autoral e
propriedade intelectual, & ainda produtora e consultora para negocios criativos.

Formada em Direito pela Universidade Federal da Bahia (UFBA), com curso de
extensdo em Direito do Entretenimento no IBMEC-RJ e cursos de Arbitragem
nacional e internacional, € Mestre em Direito do Entretenimento (LLM com mérito)
pela Universidade de Westminster em Londres, Inglaterra, onde foi bolsista do
programa Chevening do British Council (2006/07).

Organizadora e palestrante em diversos eventos nas areas de midia e
entretenimento, foi responsavel pela concepgao e realizagio do evento Direito do
Entretenimento e do Esporte na ESPM Rio de Janeiro e Direito do Entretenimento
e da Cultura em Salvador, ambos em 2005; foi parecerista credenciada do
Ministério da Cultura para assuntos de Direitos Autorais e Tecnologia, de 2010 a
2012; palestrante no evento Internet Marketing Road Show em GSalvador, em
2011; professora convidada do Curso de Direito do Entretenimento da UERJ —
Turmas de 2011 e 2012; palestrante no evento Competéncias Globais promovido
pela Britcham em S&o Paulo, 2015; em 2016, ministrou aula sobre o Negdcio da
Musica no Curso Economia Criativa e Cidades Criativas na FGV/SP. Foi Titular de
licenca TEDxSalvador de 2011 a 2013, a convite da TED participou do 19
encontro mundial de organizadores TEDx em 2012 na cidade de Doha no Qatar.

Tem ampla experiéncia como consultora e advogada de empresas na area de
publicidade, musica e audiovisual. Foi Coordenadora de Economia Criativa na
Prefeitura de Salvador, ocupou cargos de coordenagao e direcéo em dois dos
maiores escritérios de advocacia brasileiros (Machado Meyer e Noronha

SHIS Q1 29, Comércio Local, Bloco A, Sala 109 - Lago-Sul - Brasilia - DF / CEP: 71.675-205
CHNPJ 15.070.138/0001-34 CF/DF(IE) 07.653.609/001-77




AT

(i nstituto

&bem

s C LI TUTE]

Advogados) e foi coordenadora de projetos na FGV Direito Rio, além de fer
integrado a equipe da Ernst & Young. Na inglaterra e em Portugal, trabalhou em
conceituados escritorios de Media Law e integrou o departamento juridico de um
canal de TV a cabo em Londres. Foi assessora juridica na liberagao de direitos do
Museu das Telecomunicagdes (Oi Futuro) aberto em 2006 e atuou na concepgéo
e execucdo do projeto Memorial Casa do Rio Vermelho (Jorge Amado e Zélia
Gattai), executado por Gringo Cardia e inaugurado em 2014.

Em 2015 atuou como Consultora Juridica na América Latina do Grupo SFX
Entertainment, responsavel pelo festival Tomorrowland Brasil, agéncia de DJs
Plus Talent e portal de musica Beatport, dentre outros projetos. Foi responsavel
pela criagdo e dire¢do do Departamento de Projetos Especiais da produtora de
4udio e selo musical Comando S (Hub Musical). E a consultora juridica do Prémio
Caymmi de Musica desde 2014, atualmente responsavel pela liberagio e gestao
de direitos do documentario Axé — Canto do Povo de Um Lugar e atendendo
diversos artistas e empresas das areas de musica, audiovisual e publicidade.

No ambito das organizagbes nao-governamentais & voluntaria e fundadora da
Associagdo Dida Escola de Musica criada pelc Maestro Neguinho do Samba do
Olodum e no ano 2000 foi membro suplente do Conselho da Pracatum Escola
Profissionalizante de Misica criada pelo artista Carlinhos Brown, ambos em
Salvador. :

Secretario Executivo: Leonardo Silveira Hernandes

Principais Funcgoes e responsabilidades
* Responsavel pela supervisdo geral da execugao do projeto.
* (Gestdo e organizacado das equipes

« Responsabilidade pelas relagtes institucionais do Instituto Bem Cultural, no
que tange o projeto Territorio Criativo junio aos drgdos governamentais,
instituigbes privadas e parceiros.

* Articulador de parcerias e captacdo de recursos adicionais ao projeto.
* Apoio na eiaboragéo e detalhamento do plano.de trabalho.

= Controlador do cumprimento do pianc de frabalho de acordo com as
politicas e as diretrizes estabelecidas para as atividades, bem como evitar,
detectar e tratar qualquer desvio ou inconformidade que possa ocorrer em
apoio ao Instituto Bem Cultural.

* Coordenagao das atividades complementares.

= Apoio a coordenagao geral do projeto.

SHIS QT 29, Coméreio Local, Bloco A, Sala 109 — Lago Sul - Brasflia - DF / CEP: 71.675-2053
CNET 15.070.138/0001-34 CE/DF(IE) 07.653.609/001-77

65




e §
1 ”%/‘\_} }'J -

Folban® T g
Processo i ,;’_SQ@FCIBLI /“‘g{—ﬁ_'{:
- & i
U instituto Ma@i "3
gRoen
smmaen C LI TLIFE] .
= Corresponsabilidade pela selecdo de consultores e demais
profissionais adicionais ao projeto.

Curriculo resumido

Formado em Gestao de Politicas Publicas pela Universidade de Brasilia, tendo
realizado cursos complementares em Gestdo Cultural pela UnB/Minc, Gestao
Contemporanea de Espagos Culturais, Produgio Executiva e Critica Teatral. Foi
Subsecretario de Fomento da Secretaria de Cultura do DF enire 2011 e 2014
responsavel pelo Fundo de Apoio & Cultura - FAC e Diretor de Gestdo de
Mecanismos de Fomento do MinC entre 2015 e jun./2016, responsével pelo
Fundo Nacional de Cultura e Vale-Cuitura. Fundador da Rede Nacional de
Gestores de Fomento e realizador do | Encontro lbero-Americano Fomento a
Cultura. Foi presidente da ONG Artéria, Cultura e Cidadania em 2008/9, onde
realizou o projeto "Cartografia da Cultura Candanga". Jurado do Prémio Rodrigo
Mello Franco, IPHAN, em 2013/14. Trabalhou na Funarte Brasilia como Gerente
de Promocio em 2005/6. Também atua como produtor cultural de bandas e
eventos. Consultor do Ministério da Cultura para a realizagado da "Caravana do
Sistema Nacional de Cultura" em 4 capitais. Foi produtor do Jogo de Cena por 8
anos. Iniciou sua carreira como ator em 1991 no Grupo A Culpa é da Mae (atual
Methores do Mundo) e atuou em mais de 15 espetaculo de teatro e danca. Tem
uma longa carreira no audiovisual como ator de TV e Cinema.

Coordenagéo e gestao do escritério: Carlos Eduardo Garcia de Vasconcellos
Principais Fung¢oes e responsabilidades
« Responsabilidade de planejar e gerenciar as atividades de escritGrio do
projeto.

* Realizao gerenciamento da area administrativa e financeira, contemplando
as atividades de planejamento, contratos, contas a pagar e a receber,
compras administrativas, gerenciamento das atividades de recursos
humanos.

» Elabora e coordena relatérios de prestagéo de contas.

* Responsavel por organizar, acompanhar e avaliar os resultados das
atividades desenvolvidas na programacao do projeto.

'» Acompanhar e assegurar o cumprimento das metas de produgao, dentro
dos padriées de qualidade, quantidade, custos e prazos, visando a
otimizac3o dos recursos produtivos disponiveis.

= Supervisiona a elaboragido e cumprimento dos cronogramas, visando a
garantir a
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melhor alocagdo da mio ~ de - obra equipamentos, materiais e recursos
financeiros.

+ Controla as despesas gerais de producdo, visando a confribuir para a
reducdo de custos nesses ifens.

Curriculo resumido

Bacharel em Administragio pela AIEC, Associagao Internacional de Educacio
Continuada com Pods Graduagcdo MBA Lato Sensu — Marketing e Comunicagio
pela FIA, Fundagfo Instituto de Administragdo, Carlos Eduardo Garcia de
Vasconcellos também estudou artes, com habilitagdo em cénicas, na
Universidade de Brasilia.

Entre 1998 e 2004 foi empresario do grupo musical Maskavo Roots, depois
Maskavo. Produtor Executivo dos CDs “Melodia que eu conhego” (Agraciado com
o Prémio Renato Russo — Secretaria de Cultura do DF) e “Se nio guenta porqué
veio?” (Sony Music). Atuou ainda nos Cds “Ja"e “Asas”, gravados com Abril Music
{SP) e Deck Disc (RJ), respectivamente. Participou da criacio do evento Porao do
Rock junto com demais produtores dos grupos que ensaiavam no subsoclo do
Bloco A da SCLN 207.

No Banco do Brasil foi assessor sénior na Diretoria de Marketing e Comunicacdo
onde desenvolveu o projeto Circuito Cultural Banco do Brasil e coordenou a
execucdo de diversas etapas nas cidades de Porto Alegre (RS), Floriandpolis
(SC), Joinville (SC), Curitiba (PR), Belo Horizonte (MG), Vitoria (ES), Campo
Grande (MS), Goiania (GO), Palmas (TO), Juazeiro (BA), Salvador (BA), Recife
(PE), Jodo Pessoa (PB), Natal (RN) Fortaleza (CE), Sao Luis (MA) e Belém {PA),
entre 2003 € 2006.

Foi responsavel pela programacao musical do CCBB Brasilia em 2006 e 2007,
retornando a Diretoria de Marketing onde atuou com negociagdo, contratagio e
condugdo de agbes promocionais e patrocinios institucionais do Banco do Brasil
de 2008 a dezembro de 2016, destacando, entre outras, as seguintes agdes:

Implantagdo do sistema e coordenagdo do Programa Banco do Brasil de
Patrocinios — Editais de selecdo publica abertos anualmente pela instituicdo;
Elaboracéo, coordenagao e acompanhamento das agOes de comemoracdo dos
200 anos do Banco do Brasil; Calendéarios de mesa do BB - 2010, 2011 e 2012;
Decoragado de Natal dos edificios sede do BB em Brasilia e S0 Paulo - 2009 a
2014; Sao Joao de Caruaru e Campina Grande - 2009 a 2016; Prémio Valores do
Brasil - 2008 a 2014; Féormula Indy - 2010; Reveillon na Av. Paulista - 2010 a
2013; Carnaval de Salvador - 2010 a 2014; Prémios ODM - Objetivos do Milénio -
2009 a 2012; Estande do BB na Rio + 20 — 2012; Circuito Banco do Brasil - 2013
e 2014; Eventos de entrega do Programa Minha Casa Minha Vida — 2015 e 2016
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Assessoria na gestao do espago BNB: Da!vé Regina Santos
Principais Fungdes e responsabilidades -

* Auxiliar na formulagdo e responsavel pela implementacio do plano de
ocupacgido do espago de forma a expandir o uso direcionado as atividades
de capacitagdo.

» Coordenar a agenda de funcionamento das atividades.

*» Coletar pesquisa de satisfagéo sobre a realizagdo das atividades de
capacitagao.

* Fazer interface de comunicagdo entre as acdes do projeto e o Mapa nas
nuvens da Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federatl.

Curriculo Resumido

Mestre em Sociologia pela Universidade Estadual de Campinas. Graduada em
Producdo Cultural pela Universidade Federal Fluminense. Atucu como
Coordenadora Geral de Agdes Empreendedoras na Secretaria da Economia
Criativa do Ministério da Cultura, gestora executiva no Laboratéric de Politicas
Culturais da Universidade Federal do Rio de Janeiro, orientadora de formag&o em
producdo cultural e pesquisa social no Observatdrio de Favelas (RJ), gerente de
projetos e sécia fundadora da Burburinho Cultural Produgdes Artisticas (RJ) e
_produtora associada & Casa de Cultura Digital (SP). Destaca-se ainda as
seguintes atuagSes: 2017 | consultora no projeto Criado em Sampa (SP),
realizacdo: Agéncia de Desenvolvimento da cidade de Sao Paulo, British Council
e Fundo Newton. Parceria: Faraimara; 2017 | articuladora da acéo Sincronicidade
no eixo de Economia Criativa (SP), realizagédo: Red Bull Amaphiko e CoCidade;
2016 | educadora e coordenadora pedagdgica do programa Agdes Integradas —
Redes de Juveniude (SP), realizagdo: Secretaria Municipal de Assisténcia e
Desenvolvimento Social (SMADS) e Uniao Popular de Mutheres, parceria:
Centros de Juventude, Percurso Produgdes e Agéncia Popular Solano Trindade;
2013 e 2014 | cuidadora na agdo Baixo Cenfro (SP), realizagao autbnoma e
coletiva; 2016 | produtora executiva no Encontro Spcine (SP), realizagdo: Spcine
e Expocine; 2016 | produtora executiva no Programa Cidade Queer, evenio
Ataque! (SP)realizagdo: Fundagdoc Musagetes e Lanchonete.org; 2016 |
produtora executiva do Festival Percurso — periferia e cultura em rede solidaria
(SP), realizaggo: Unido Popular de Mulheres e Agéncia Popular de fomento a
cuiltura Solano Trindade, parceria: Secretaria Municipal de Cultura de S&0 Paulo;
2012 | produtora executiva do programa/ plataforma Transform (SP), realizagéo:
British Council, parceria: Casa da Culiura Digital, 2011 | coordenadora de
produgao e producdo exetiva do Festival Cultura Digital.br (RJ), realizacdo: Casa
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Institucional da Incubadora BSB Criativa — MinC, GDF, Secult, Setrab, Casa do
Artesdo, FAC) — (2014-2015); Representante do Instituto de Artes e Técnicas em
Comunicagdo - IATEC, escola de capacitagdo em audio, video, iluminagéo e
produgéo do Rio de Janeiro, para a regido do Centro Oeste de (2005 a 2017);
Diretora de Producio da empresa Matéria Primma Eventos, Cultura, Turismo e
Comunicagao LTDA (2011 a 2014); Representante do Centro-Oeste para a
Associagdo Nacional por Agbes para a pessoa com Autismo - ABRACA (2012 e
2013); Consultora da Federagdo Nacional de Economia Criativa - FNEC, 2011 a
2015; Membro fundador e ex-presidente da ONG Movimento Orgulho Autista,
Brasil MOAB - (Presidente de 2007 a 2011); Sécia Diretora da Gravadora
Discompany junto ao misico e produtor musical Kiko Peres (ex-Natirutz) 2005 a
2007; Membro fundador do Forum Permanente de Musica do DF — FPM-DF —
2004 a 2014; Membro e representante do GAP - Grupo de Articulacio
Parlamentar Pré-musica no Congresso Nacional , desde 2005; Representante do
Forum Nacional de Musica no GT de Economia da Cultura MinC-Funarte (2009);
Membro Fundador e diretora de Produgéo e Difusido da Associacdo dos Misicos
do DF e Entorno - ASSOM (Fundada em 2006 e extinta em 2009); Consultoria
para a elaboragéo do Sistema de Cultura do Distrito Federal, (2013); Consultora
de planejamentc e produgdo da IV Conferéncia de Cultura do DF, (2013);
Consultoria para a criagdo e implementagdo dos Colegiados Setoriais (2012-
2013); Consultora da elaboragdo do Plano de Cultura do Distrito Federal (2012);
Coordenadora de Produgédo do Projeto “Consulta Publica: Cultura — Direito Social
Basico. Pilar do desenvolvimento sustentavel” realizado pela Secretaria de
Cultura do DF, Realizadas em duas etapas sendo: Etapa 1: “O FAC que
queremos” e Etapa 2 "Consulta Pdblica para a elaboragéo do Sistema de Cultura
do Distrito Federal" (2012); Semina - Seminario Equidade de Génerc nas
Profissbes Técnicas da Cultura — Realizado pela Secretaria de Cultura —
Consultoria para a elaboracdo da programacao das atividades formativas (2017);
Coordenadora Atividades Formativas — 472 Edigdo do Festival de Brasilia do
Cinema Brasileiro — Cursos, Debates, Oficinas, Seminarios / UNB Campus Darcy.
Ribeiro e Campi, Cine Brasilia, Universidade Catdlica, IESB (setembro, 2014);
Programa Educativo da Exposicdo “A Terra Vista do Céu” de Yann Arthus-
Bertrand — Realizado pelo Ministéric da Cultura, Secretaria de Cultura do Distrito
Federal, Embaixada da Franga no Brasil e Caixa Seguros, Praga do Museu da
Republica (2012); Férum sobre Capacitagio em Mercados Criativos para a Copa
de 2014 — Centro de Convengdes Ulysses Guimardes realizado pela Secretaria
de Cultura — {(2011}; Brasilia 51 anos — Aniversario de Brasilia - Cologuio de
Economia Criativa (2011} Realizado pela Secretaria de -Cultura do DF (2011);
Conferéncia sobre Género e Raca no Festival Latinidades — Festival da Mulher
Afro Latino Americana e Caribenha, Museu Nacionai, Complexo Cultural da
Replblica, Brasilia (2013); Festival Satélite 061 — Distrito Cultural em Debate —
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da Cultura Digital, parceria; Ministério da Cultura e Programa Petrobras Cultural;
2010 | produtora executiva do Projeto Multimidia Produgao Cultural no Brasil (SP),
realizagao: Ministério da Cultura, parceria: Fundagdo Amigos da Cinemateca e
Casa da Cuitura Digital.

Coordenadora de Articulagao Institucional e Articulagao de redes: Alexandra
Capone

Principais Fun¢oées e responsabilidades
» FElaboragao do plano de articulagdo nas RAs.
» Apoio a coordenagac geral do projeto.
* Identificacdo, selegdo e contratagdo dos Conectores de redes.
* Coordenagao da execucdo do plano de mobilizacio nas RAs.
= Articulagao com os Conselhos Regionais de Cultura (CRCs).

= Ariculagdo com administragdes regionais e espagos publicos e privados
para arealizagdo das atividades nas RAs.

» Mobilizagdo de puablico para o evento de lancamento do Programa
Territorios Criativos.

» Correalizagfo de oficina de sensibilizagdo dos Conectores Criativos.

+ Coordenar o levantamento e articulacao de liderancas e empreendimentos
criativos em cada RA.

= Corealizagdo das atividades realizadas nas RAs;

* Subsidiar as agdes da comunicacdo com fotos (conectores de redes),
datas e locais das atividades desenvolvidas nas RAs.

= Elaboragdo de um plano de Articulagdo Setorial.
* Mobilizagdo de empreendedores dos 3 setores (audiovisual, mlsica e
design).
« Apoio as atividades setoriais.
« Articulagao politica entre Secult e CRCs.
» Participag&o no jar de selecdo de projetos.
Curriculo resumido

Alexandra Capone €& produtora, agente, empresaria, captadora de recursos e
consultora em projetos e acessibilidade. Desenvolveu diversas atividades
voltadas para economia criativa, dentre os quais: Coordenadora de Ariculacido
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da Cultura Digital, parceria: Ministério da Cultura e Programa Petrobras Cultural:
2010 | produtora executiva do Projeto Multimidia Produgdo Cultural no Brasil (SP),
realizag&o: Ministério da Cultura, parceria: Fundacé@o Amigos da Cinemateca e
Casa da Cultura Digital.

Coordenadora de Articulacdo Institucional e Articulagio de redes: Alexandra
Capone

Principais Fungoes e responsabilidades

Elaboracgdo do plano de articulacio nas RAs.

Apoio a coordenagio geral do projeto.

tdentificacdo, selecdo e contratacao dos Conectores de redes.
Coordenagao da execugio do plano de mobilizagio nas RAs.
Articulag&o com os Conselhos Regionais de Cultura {CRCs).

ArticulagGo com administragbes regionais e espagos publicos e privados
para a realizag8o das atividades nas RAs.

Mobilizagdo de publico para o evento de langamento do Programa
Territorios Criativos.

Correalizagio de oficina de sensibilizagdo dos Conectores Criativos.

Coordenar o levantamento e articulagio de liderangas e empreendimentos
criativos em cada RA.

Corealizagéo das atividades realizadas nas RAs;

Subsidiar as agfes da comunicagdio com fotos (conectores de redes),
datas e locais das atividades desenvolvidas nas RAs.

Elaborag¢a@o de um plano de Articulagao Setorial.

Mobilizacdo de empreendedores dos 3 setores (audiovisual, muisica e
design}.

Apoio as atividades setoriais.
Articuiagao politica entre Secult e CRCs.

Participacéo no jiri de selecio de projetos.

Curriculo resumido

Alexandra Capone é produtora, agente, empresaria, captadora de recursos e
consultora em projetos e acessibilidade. Desenvolveu diversas atividades
voltadas para economia criativa, dentre os quais: Coordenadora de Articulacdo
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Atendentes: Daniele da Silva Oliveira Dias e Adrielly De Jesus Ragel
Principais Fungées e responsabilidades

« Receptivo do escritério

« Triagem de demandas

« Organizagio e geréncia do espaco coworking

« Servigo de informagdes sobre cursos e consultorias
« Apoio a equipe técnica

« Gestido de documentos, correspondéncias e arquivo

Curriculos Resumidos
Atendente 01 — Daniele da Silva Oliveira Dias

Daniele tem formagao de sequndo grau em Contabilidade e iniciou graduagdo em
Gestzo Plblica no IESB. Tem experiéncia em secretariado executivo dos
Conselhos de Cultura do Distrito Federal e de administragdo do Fundo de Apoio &
Cultura, (atendimento ao piblico, assessoria e acompanhamento das agendas
dos conselheiros, organizagdo e convocacdo de reunidbes e tramites
administrativos).

Atendente 02 — Adrielly De Jesus Ragel

Adrielly & atleta paraolimpica e participou de diversos eventos esportivos tanto a
nivel regional, como nacional. Por sua experiéncia em eventos do género e
devido & dedicagdo ao esporte, tornou-se palestrante motivacional, ministrando
palestras principalmente no uniceub, aos alunos de educacéo fisica. Quase sem
experiéncia profissional, recebera a oportunidade por ser dindmica, proativa e
determinada. Foi recomendada pelo seu excelente relacionamento interpessoal
com colegas de frabalho e superiores, portando-se bem independentemente ou
em equipe.
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18. DECLARAGAO DE ADIMPLENCIA

DECLARAGAO DE ADIMPLENCIA

Na qualidade de representante legal do INSTITUTO BEM CULTURAL,
declaramos, para fins de prova junto & Secretaria de Estado de Cuitura do
Distrito Federal, para os efeitos e sob as penas da Lei, que inexiste
qualquer débito em mora ou situagdo de inadimpléncia com o Tesouro do
Distrito Federal ou qualquer érgdo ou entidade da administragdo puiblica
do Distrito Federal, que impega a transferéncia de recursos oriundos de
dotagdes consignadas nos orgamentos do Distrito Federal, na forma deste
Plano de Trabalho. Pede deferimento,

Brasilia, 27 de julho de 2017
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19. APROVACAO PELA ADMINISTRAGAO PUBLICA

Aprovo o presente plano de trabalho.

Brasilia, de de 2017.
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