ANEXO VI — PORTARIA MROSC CULTURA
PLANO DE TRABALHO DE TERMO DE FOMENTO OU ACORDO DE COOPERAGAO

DADOS E INFORMAGOES DA OSC

| Razao Social: ASSOCIAGAO TRACOS DE COMUNICAGAOQ E CULTURA

Endereco Completo: CLN 208 Bloco D Sala 210 - Asa Norte

CNPJ: 08.117.759/0001- 60

Municipio: BRASILIA UF: DF CEP: 70.853-540

| Site, Blog, Qutros: www.medium.com/revistatragos

| Nome do Representante Legal: HELLEN CRIS DE CARVALHO VAZ

' Cargo: DIRETORA GERAL

RG: 2473930 Orgéo Expedidor: SSP/IDF | CPF: 014.783.741-36

Telefone Fixo: 61 3033-4541: Telefone Celular: 61 98525-1109

E-Mail do Representante Legal: hellen@revistatracos.com.br
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ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA

[EE———
I

' Responsavel pelo acompanhamento da parceria: Michelle Martins Cano

Funcéo na parceria: Coordenadora Geral

' RG: 30620664x Orgao Expedidor: SSP/SP | CPF: 306.181.038-21

Telefone Fixo: 61 3553-7070 Telefone Celular: 61.98186-6084

. E-Mail do Responsavel: cp.michellecano@gmail.com / cprojetosadm@gmail.com

OUTROS PARTICIPES (ATUAGCAO EM REDE)

Razao Social: Fora da caixa Ltda ME

Endereco Completo: SCLN 208 Bloco D Entrada 49 Sala 210 - asa norte

I CNPJ: 14.410.170/0001-47

| Municipio: Brasilia UF: DF CEP: 70.853-540

Site, Blog, Outros:

' Nome do Representante Legal: Diego Fabio Marques

i Cargo: Administrador

RG: 2.012.770 Orgao Expedidor: SSP/DF | CPF: 564.277.781-53

Telefone Fixo: Telefone Celular: 61.99611-0107

. E-Mail do Representante Legal: : cprojetosadm@gmail.com // cp.michellecano@gmail.com

| Objeto da Atuacdo em Rede:

| ANEXOS | [] Termo de Atuacdo em Rede




[x] Portfélio da OSC 5

| DESCRIGAO DO PROJETO F

| TITULO DO PROJETO: REVISTA TRAGOS |
| PERIODO DE EXECUGAO: 5 meses

. 2

! INICIO: 12 de julho de 2019 TERMINO: 12 de dezembro de 2019 f

DESCRIGAO DO OBJETO: :
| Produzir, distribuir e comercializar a revista cultural TRAGOS, por meio da insergao organizada, acompanhada e capacitada de |
| pessoas em situagdo de rua ou vulnerabilidade social do Distrito Federal como agentes comercializadores, envolvendo e |
articulando diversos segmentos do setor cultural, fortalecendo o produto em uma iniciativa inovadora e moderna, garantinde
renda e estimulando a circulagao de informagao e divulgagao dos bens culturais do Distrito Federal.

JUSTIFICATIVA:
A Revista Tragos integra a vertente de tecnologia social dos papers street, iniciada na década de 90, tendo como pioneiro o The

Big Issue, implementado em Londres, e que esta presente hoje em mais de 40 paises, num total de mais de 100 titulos
publicados, que contribuiram na reinsergao social e produtiva de milhares de pessoas em situagao de risco.

|
Somamos mais de 100 editorias de rua no mundo, e no Brasil chegamos a cinco. A Revista Tragos faz parte da International
Network of Street Papers (Rede Internacional de Publicagdes de Rua), que tem como objetivo aliar informagao e projeto social, |
oferecendo conteldo de qualidade, promovendo a cultura e criando oportunidade para a reinclusdo de pessoas em situagdo de
vulnerabilidade.

O projeto da Revista teve inicio em 2015 com a mobilizagéo e formag&o dos Porta-Vozes da Cultura (vendedores das
publicages), alinhados a paula da primeira edigéo, que chegou as ruas do Distrito Federal em novembro de 2015. Logo de
inicio, a Tragos surpreendeu pela qualidade do projeto editorial, cujo design e contelido foram reconhecidos, inclusive com
premiagoes.

Nos tornamos referéncia no meio cultural brasiliense como um espago nobre de divulgagao de artistas e agGes culturais da nossa
capital. Na revista ja foram divulgados poetas, escritores, musicos, atores, diretores e fotografos da cidade, além de espagos,
intervengdes e eventos das mais diversas linguagens artisticas.

| O cenario cultural brasiliense merece um veiculo de qualidade para sua promogao e divulgacao, e € esse 0 nosso papel, ser esse

| espago de discussdo, de propagagdo, de pesquisa, de valoragdo da nossa capilal. Nossa linha editorial € voltada para a |
| produg@o artistica e de comportamento. Sao publicagdes com foco na cultura no seu sentido mais amplo, abrangendo tanto as |
| belas artes, quanto o modo de viver e de se relacionar da nossa sociedade.
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|
i| DETALHAMENTO DAS AGCOES:
| 0 PROJETO

i O presente projeto visa produzir e publicar 3 edigdes da Revista Tragos ao longo de 2019. A Revista, além de instrumento de
| geragao de renda, € também veiculo de inclusao social. :

| Ao entrar no projeto, o Porta-Voz iniciante recebe graluitamente treinamento especializado para vendas, colete, cracha de |
identificago, bone, além de 20 exemplares da revista para serem vendidos em pontos de grande circulagao do Distrito Federal. |
| A partir da venda dessas 20 revistas, recebidas gratuitamente, o Porta-Voz uliliza esse valor arrecado para comprar as proximas |
, revistas, e assim, entrar no ciclo de geragao de renda, estabelecendo uma rotina de trabalho, de autocuidado e recuperagao da |
[ autoestima. Além disso, existe um acompanhamento personalizado, que inclui educagao para planejamento financeiro e de vida, |
| encaminhamentos para 0s acessos a rede socioassistencial e insergao em atividades e ages culturais. '
i |
| Cada revista é vendida por R$ 10,00. Desse valor, R$ 7,00 ficam com o vendedor e os outros R$ 3,00 sdo usados na 3
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sustentabilidade do projeto.

Com esse processo, a Tragos garante ao vendedor a oportunidade de obter trabalho e renda fixos, o que proporciona a saida da
pobreza e das limitagdes das ruas, como o convivio com as drogas e a falta de perspectivas pessoais e profissionais. Tudo isso
por meio de uma série de servigos de apoio, oferecidos a partir de parcerias firmadas com o Centro POP (Centro de Atendimento
a Populagao de Rua), o Centro de Atengao Psicossocial Alcool e Drogas, a Escola de Meninos e Meninas do Parque, além de
diversas casas terapéulicas e organizagdes sociais. Essas parcerias sao essenciais para garantir as condigdes do resgate da
autoestima, do crescimento pessoal e profissional dos Porta-Vozes. E o cinturdo de apoio que permite que o projeto tenha bons
resultados.

Hoje, a Revista gera renda de R$ 500,00 a R$ 3.000,00 para cada vendedor, tendo sido um forte produto de ressocializagéo e
inclusdo. Os R$ 3,00 arrecadados com a venda é integralmente usado para custear despesas ndo inclusas na planilha
orgamentaria, despesas menores referentes a manutengao da sede.

Conforme detalhado nas planilhas orgamentérias, todas as receitas serdo integralmente deslinadas ao custeio do projeto. E,
havendo recursos excedentes, esles serao destinado a sustentabilidade da Revista.

ECONOMIA CRIATIVA

Uma das maiores autoridades mundiais na area da Economia Criativa, Tom Fleming, afirmou que: ‘Talentos, lugares,
propriedade intelectual, infraestrutura, dinheiro e alavancagem, sao os pilares que sustentam uma economia criativa.”

No mundo em que vivemos, a crialividade vem se tornando cada vez mais um diferencial no dia-a-dia. A divisdo tradicional da
economia criativa estabelece 15 areas: arquitetura, artes cénicas (teatro, Opera, danga e balé), artes (escultura, pintura etc.),
artesanalo, brinquedos e jogos, cinema, design, moda, masica, pesquisa e desenvolvimento (P&D), propaganda, radio e
televisao (incluindo-se também a Internet), setor editorial (livros, revistas e jornais), software (apps) e videogames.

Em 2017, o Distrito Federal entrou na rede de Cidades Criativas da UNESCO, que desenvolve a cooperagao internacional entre |
cidades que identificaram a criatividade como um fator estratégico para o desenvolvimento sustentavel, para a incluso social e
para o aumento da influéncia da cultura no mundo. Atualmente, 180 cidades de 72 paises fazem parte dessa rede, que engloba
sele areas temélicas: o artesanato e artes folcléricas, design, filme, gastronomia, literatura, artes midiaticas e musica.

Brasilia possui ampla atuag&o na economia criativa, sdo mais de 22 mil profissionais no setor, o que representa 3,7% de toda a
riqueza local, uma movimentagao de mais de R$ 6,2 bilhdes anuais. A cidade conta com estrutura de equipamentos e espagos
cullurais, sao dezenas de museus, de espagos de pesquisa e construgdo de conhecimento, diversificada produgéo cultural e |
iniciativas como o Plano de Turismo Criativo e o Programa Territorio Criativo que somam na construgao e na consolidagéo da
imagem do destino Brasilia como referéncia.

Nesse viés, a Revista Tragos & um veiculo de comunicagao transversal que tem como eixo editorial a promogao da produgéo |
cultural realizada no Distrito Federal, subsidiando discussdes sobre a construgao da identidade da nossa cidade, ampliando a
visibilidade sobre diferentes segmentos, sendo veiculo da cultural local. |

f A Revista foi langada no dia 04 de novembro de 2015, e nao demorou para que se tornasse viral na cidade, hoje com uma venda |
acumulada de 85 mil exemplares, com um publico fiel e colecionador. Os numeros demonstram a importancia de um veiculo de
comunicagdo para a divulgagao artistica local. Além de dialogar com a estratégia de colocar Brasilia no circuito nacional e
| mternacmnal de cidades criativas, preservando talentos, criando espagos e promovendo a cidadania.

POTENCIALIDADES DA REVISTA

Um dos papéis da Associagdo é envolver os empresarios e articular parcerias, de modo que 0s estabelecimentos do Distrito
Federal acolham o Porta-Voz em seus espagos e permitam a venda da Revista, se tornando, assim, coautores nesse processo
de transformagéo tao expressivo da cidade.

Esse tipo de inicialiva aproxima o marginal da margem, aumenta a compreenséo e a aceitagao da diversidade humana, diminui




| continuados, para que possam desenvolver suas competéncias e habilidades para atuarem qualificadamente e terem equilibrio |

| Outra potencialidade da Revista € o publico, que entende a importancia do projeto e colabora comprando e colecionando cada |
. de que esta dando certo, que nosso objetivo esta sendo cumprido, ou seja, conseguimos produzir uma Revista de qualidade, que |

| conquista o coragéo do brasiliense com seu contetido, suas fotos, sua diagramagao, enfim, com sua arte. Sinénimo de economia |
| criativa. ‘

| Como disse o poeta Nicolas Behr, daqui 50 anos, a Revista Tragos sera uma das maiores fontes de pesquisa da Cultura do ’-'

| colaborag@o desse Governo, através de sua Secretaria de Estado de Cullura e outros parceiros, para trabalharmos juntos na |

os esligmas, a segregacao, a negligéncia, o abandono, o preconceito e a exclusio social.
Além das parcerias, o projeto exige atengao especial com cada Porta-Voz da Cullura, que demandam capacitagio e cuidados |

diante das adversidades. ‘

edicao. Nosso consumidor nao tem medo do Porta-Voz, pelo contrério, aproxima, conversa, incentiva. E essa é a maior resposta

promove a cullura local, que dialoga com os estabelecimentos comerciais, que tira da situagéo de risco seres humanos, e que ‘

Distrito Federal. ao avaliar esse projeto, é clara a importancia da sua perenidade, para os Porta-Vozes, para a cultura, para os
artistas, para o comércio, para a populago de um modo geral, para o fortalecimento da economia criativa. E sem o envolvimento
do Governo do Distrito Federal esse plano nao sairia do papel, agradecemos a confianca até aqui e, novamente, pedimos a

continuidade da produgéo dessa Revista.

| contabil, servigos de motoboy, pagamento do aluguel de estoque e condominio, contratagdo de limpeza do espago duas vezes |

' OBJETIVOS E METAS:

| - Valorizar a identidade local; .
| - Disseminar novos modelos de negécios; |

- Divulgar novos talentos e a produggo cultural do Distrito Federal: |

OBJETIVOS ESPECIFICOS - RESULTADOS ESPERADOS
' 2. Ampliar a visibilidade dos artistas e da cena cultural do Distrito Federal;
. 6. Favorecer o dialogo entre pessoas em situagao de rua ou vulnerabilidade social do Distrito Federal e os agentes compradores
' da revista, criando espagos de interagao inovadores; '

| 8. Promover parcerias com instiluigdes plblicas e privadas para criagdo de uma atuagdo em rede pela inclus&o social, para o
| atendimento as necessidades de pessoas em situagao de rua (assisténcia social, psicoldgica, juridica e de capacitagao). '

| Ao longo de 3 anos executando a Revista, entendemos a importancia de uma comunicagao voltada, exclusivamente, para o |
| publico. Sendo assim, vamos contratar equipe especializada e focada na promogao da Revista nas redes sociais, afim de

servigos de web designer, assessoria de imprensa, gerenciamento e impulsionamento das redes sociais.

| ETAPA 2 - DESPESAS ADMINISTRATIVAS

OBJETIVOS GERAIS
- Inovar em processos,

- Gerar conhecimento e disseminar informagao sobre a cultura do Distrito Federal;
- Apoiar a circulagdo e distribuicao de bens e servigos criativos; |

1. Produzir um veiculo de comunicagao capaz de dialogar com os diferentes segmentos culturais do Distrito Federal;
4. Gerar renda para Porta-Vozes da Cultura;
5. Realizar o langamento das 6 edigGes da Revista Tragos;

7. Facilitar o acesso das pessoas em situagéo de rua ou vulnerabilidade social do Distrito Federal ao bem cultural;

METAS E ETAPAS |
META UNICA - PRODUGAO, DISTRIBUIGAQ E COMERCIALIZAGAOQ DA REVISTA TRAGOS |
ETAPA 1 - COMUNICAGAQ |

aumentarmos a parlicipagdo do leitor e aumentarmos, consequentemente, as vendas. Nessa etapa faremos a contratagdo de

Nessa etapa faremos a contratagdo de todos os servios adminislrativos para fruiggo do projeto, como: assessoria juridica e |

por semana, custos com combustivel e vale transporte dos estagiarios. Essa etapa é fundamental para saude fisica, financeira e

A



| ETAPA 3 - RECURSOS HUMANOS

| com pontos de venda da Revista, além de capacitar novos Porta-Vozes com metodologias e abordagens de venda.

administrativa do projeto.

' ETAPA 4 - PRODUGAO DA REVISTA |
| Nessa etapa constam todos os profissionais e servigos para produgéo da Revista, entre eles jornalistas responsaveis pela |

Nessa etapa serdo contratados todos os profissionais responsaveis pelas coordenagdes e supervisoes. Serdo especialistas em
gestao e vendas. Teremos um coordenador geral que ficara responsavel pelo acompanhamento completo de produgdo do
projeto; um coordenador para drea administrativa e financeira, juntamente com seu gerente e assistente, que fardo a superviso |
de toda a logistica para funcionamento e execugao dos bastidores do projeto, como pagamento de aluguéis, contratagéo e
acompanhamento das assessorias juridica e contabil, limpeza do ambiente, entre outras fungdes; um coordenador social que
juntamente com os supervisores de vendas, ficardo responsaveis por mapear, organizar, acompanhar e firmar novas parcerias |

editoria, pelas reportagens, fotografias, diagramagéo, entre outros profissionais que somam forga para construgdo de uma revista |
com conteldo e arte de qualidade.
RESULTADOS MENSURAVEIS

META ETAPA INDICADORES VERIFICAGAO
Produgéo, distribuigdo e 1 Comunicagao Relatorios de redes sociais
comercializagao da Revista clipping do evento
Tragos 2 Despesas Administrativas Copia de contratos e
prestagao de contas financ
3 Recursos Humanos Relatério compilado das |
coordenagoes
4 Produgéo da Revista Entrega de 5 exemplares d
| cada edigéo

RESPONSABILIDADES DA ASSOCIAGAO TRAGOS DE COMUNICAGAO E CULTURA

%+ Insergao da logomarca da Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federal e do GDF em todo e qualquer material de
divulgagéo do evento, seja impresso ou online, desde o inicio da promogao do evento; |

* Divulgagdo compartilhada do plano de midia do evento, com a equipe da Secretaria de Estado de Cultura do Distrito
Federal, visando a divulgagao simultanea nas redes sociais;

“ Inserir na pagina do Facebook da Revista, os dados relativos ao uso de tais recursos, em especial o 6rgao responsavel
pela contratagao, a pessoa juridica contratada, bem como os respectivos valores empenhados ou liquidados. Tal
responsabilidade visa atender a recomendagéo conjunta: Termo de Recomendagao Conjunta n° 03/2017 — 6
PRODEP/PROREGSs do MINISTERIO Pblico do Distrito Federal e Territérios e que precisa ser acatada,
link: htlp:n’www,mpdft,mp,bn’porlarfpdffrecomendacoeslprcdeprecomendacao_Pmdep*Proregs_2017_03.pdf;

| O projeto visa o envolvimento de diversos pablicos:

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

*+ Arlistas locais: espera-se retratar a produgo artistica do Distrito Federal, oferecendo aos treze segmentos culturais |
listados na Lei de Incentivo, espago adequado para divulgagdo de seu produto, considerando os niimeros oficiais temos |
mais de 6.000 artistas cadastrados na Secretaria de Cultura do Distrito Federal. |

“ Leilores: cada edigéo da revista tem cerca de 7.000 exemplares, considerando uma média de trés leitores por unidade,
espera-se alingir cerca de 21.000 leitores/més, o que, ao fim do projeto, soma-se 210 mil leitores.

*+ Pessoas em situagdo de rua ou vulnerabilidade social: ao longo de 3 anos de projeto circularam 246 porta-vozes

| CONTRAPARTIDA: |

[ x] NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00) u




| [IDENTIFICAR CONTRAPARTIDA, QUANDO APLICAVEL]

CRONOGRANMA EXECUTIVO
ACAO INiClO TERMINO
Etapa 1 - Comunicagao
| Contratagéo da equipe e execugao dos servigos de gerenciamento de redes sociais, 12/07/2019 12/12/2019
assessoria de imprensa, web designer e impulsionamento das redes |
Etapa 2 - Despesas Administrativas !
Conlratagao da equipe para execugao ({0.5 servigos de ass.esscna Ju(1d|ca g contabil, 12/07/2019 1211212019 '
motoboy, aluguel de estoque e condominio da sede da revista, gasolina e limpeza do
| ambiente
Etapa 3 - Recursos Humanos
Contratagéo da equipe para execugao das coordenagdes, geréncias, assisténcias e 1210712019 1212/12019
supervisores
Etapa 4 - Produgao da Revista
Conlrétagao da e?mpe para execu¢do dos.sefv|go§ de prod?gao‘da Rewsta Enclumdo: 1210712019 1211212019
| pesquisa, produgao, reportagem, folos, editorial, diagramagdo até a impressao da |
H mesma |
MARCOS EXECUTORES [SE HOUVER] |
= ; ; |
ACAOQO INICIO TERMINO ‘
Langamento da Revista 33 10/08/19 15/08/19
Langamento da Revista 34 10/09/19 15/09/19
Langamento da Revista 35 10/10/19 15/10119 ”

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Parcela tinica no valor de R$ 469.560,00 (setecentos e sessenta e nove mil, novecentos e sessenta e oito reais)

O presente Plano de Trabalho ndo apresenta rubrica de encargos recolhidos, pois 0s mesmos s@o de competéncia das empresas

contratadas e detentoras da execugao do projeto em andlise.

Na fase de prestagao de contas as notas fiscais serao encaminhadas de acordo com o Decreto 37.843 de 13 de dezembro de 2016.

Em hipotese alguma havera pagamento via RPA, esta sim haveria previsao de recolhimento de encargo.

De acordo com o Art. 28. do Decreto 37.843 13 de dezembro de 2016, no que refere-se aos itens V e VI, esclarecemos:

V - Informamos que toda a méo de obra contratada sera via prestagao de servigos, através de contrato temporario e emisso de nota
fiscal, ndo havendo nenhuma responsabilidade sobre os valores de tributos e encargos cobrados para a empresa contratante. Por

nao existir contratagéo via CLT e RPA ndo temos previsio de encargos e tributos sociais e trabalhistas.

VI - Conforme citado acima, por se tratar de contratagdes via pessoa juridica ndo ha nenhum tipo de valor resciscrio e trabalhisla a

ser pago no final do projeto.
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ANEXOS ]

[x] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

| [x] PLANO DE COMUNICAGAO ||

[1PLANO DE MOBILIZAGAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[1 OUTROS. Especificar:

ANEXO |
FICHA TECNICA PRINCIPAL

PROFISSIONAL 1

Cargo: Coordenagio Geral

Nome: Michelle Cano

Curriculo resumido: Formada em tecnologia em gestao de marketing pela Universidade do Parana - UnoPAR, Foi Coordenadora
administrativa e financeira da Revista Tragos de 2015 a 2018. Produtora executiva do Festival CoMA e Festival de Brasilia do
Cinema Brasileiro em 2017 e 2018. Coordenadora de logistica do Revezamento da Tocha Olimpica pela Nissan em 2016 e
Coordenadora Geral do Festival Porao do Rock durante 5 anos. Diretora de projetos e socia fundadora da Central de Projetos.

Cargo que ocupa na entidade: Associado _]

PROFISSIONAL 2 ]

SR

Cargo: Coordenagao Administrativa Financeira

Nome: Nayara Souza Lima

Curriculo resumido: 2012/2014 - Servigo Brasileiro de Apoio a Micro e Pequena Empresa - SEBRAE, Agente Local de Inovagao
Realizagao de visitas técnicas, diagnosticos e devolutivas; Elaboragéo e acompanhamento de plano de agao nas areas Financeira,
Marketing, Recursos Humanos e Produgéo. Desenvolvimento de esiratégias em inovagao para o aprimoramento e o desenvolvimento |
da cultura e 0 ambiente organizacional; Agente de aproximagao das solugées de inovagao entre demanda e oferta; Elaboracao e
acompanhamento de ferramentas: Radar de Inovagao; maltriz SWOT, Grau de Inovagao-Gl e Desenvolvimento Sustentavel
2015/2016 - Confeitaria Serenissima bolos - gestora administrativa: Controles de processos de produgao, Recursos Humanos.
Gestao financeira (fluxo de caixa, crédito e cobranga, contas a pagar e a receber, emissao e recebimento de nolas ficais, rotinas
bancarias), Atendimento ao cliente e Pés-venda. 2017/2019 - Central de Projetos - Gerente financeiro e administrativo de empresa
Elaboracdo de documentos oficios, circulares. memorando, decretos e outros. Abertura. desenvolvimento, acompanhamento. |
despacho e arquivamento de processos. Elaboragao de planilhas e relatorios: organizagao do local de trabalho. Elaboracao de
Agenda de trabalho; Atendimento; esclarecimento resolugao de problemas, distribuigao de documentos, organizacao de arquives,
cotacao. Projetos realizados com gerente Financeiro efou Administrativo: Associagao Cultural Namasté. projeto Cuidando da
Vida/2018. Associagao Cultural Namasté, projeto Servigo de Convivéncia e fortalecimento de Vinculo. Associagao Tragos, Projelo
revista Tragos 2017/2019

Cargo que ocupa na entidade: Nao se aplica

PROFISSIONAL 3

Cargo: Coordenagao Social

Nome: Hellen Cris

Curriculo resumido: Atuou como atriz de teatro, participando dos grupos Corporis e Sem Comentarios, fundados na cidade de Sao

Sebasliao/OF, realizando também maquiagem dénica. Membro da equipe de produgdo e organizagdo de sarais e eventos cullurais

diversos, pelos grupos Radicais Livres e Super Nova em varias areas de segmentos artisticos desde 2003. Produgao e organizagao

de formaturas e eventos do Senac-DF. Produgao e organizagao do 1° Encontro Ibero Americano de Incentivo e Fomento de 2014,

Parlicipagao na equipe de produgao do 47° Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro. Produgao do Centro Aberto de Midia para a |

Copa do Mundo de 2014. Producéo da festa do dia das criangas da Secretaria de Estado de Politicas para Criangas, Adolescentes e ‘l
|

Juventude, do ano de 2015. Assessoria institucional da Revista Tragos, de 2017 em diante.
Cargo que ocupa na entidade: Diretora Geral




| PROFISSIONAL 4 ]
Cargo: Editor Chefe

Nome: André Noblat

Curriculo resumido: Formado em jornalismo ha 11 anos, realizou curso de extensio em comunicagao na Universidade de Navarra
na Espanha em 2001. Trabalhou na Radio Transameérica e no Jornal do Brasil. Integrou a equipe de marketing de Jodo Santana
durante duas campanhas presidenciais, Lula (em 2006) e Dilma Roussef (em 2010). Em 2006 realizou trabalho para identificar
liderangas comunitarias que aderissem a campanha do entéo candidato ao governo de Pernambuco Eduardo Campos. Coordenou a
comunicagdo da campanha do entao senador pelo Acre, Tido Viana, a presidéncia do Senado, Desde 2008, ¢ Diretor Institucional
do Grupo Informe, atuando especialmente junto aos governos da Bahia, de Pernambuco e do Distrito Federal para criagao de
solugoes de comunicagéo para divulgagao de politicas plblicas. Desde 2008 atua o setor cultural como musico e produtor. Entre as
principais atividades ja exercidas estao:

- Produgdo Executiva e captagéo de recursos do espetaculo Renato Russo Sinfonico (2013)

- Produgéo do projeto “Rock sem Fronteiras” em parceria com SESC (edigao 2012/2013)

- Co-produgao Porao do Rock (2012, 2013 e 2014)

- Co-predugao do Projeto de Arte e Educagéo na Estrutural (2014)

- Produgao executiva do Projeto/DVD Trampa Sinfénica (2008)

- Co-Produgao da Turné Nacional Trampa Sinfonica (2011)

- Coordenador do Movimento Brasilia Capital do Rock

- ldealizador do projeto Circula, Incubadora de Bandas de Brasilia (2014)

- Co-Produgéo do Circuito Brasilia Capital do Rock (2014)

- Editor Chefe da Revista Tragos de novembro de 2015 até a presente data

Cargo que ocupa na entidade: Nao se aplica _J

ANEXO Il
PLANO DE COMUNICAGAO

Ao longo de todo projeto teremos:
1. Evento de langamento para cada edigao da Revista, serdo 6 no total:
Incluséo da logomarca do patrocinador nas 6 edicdes da Revista, com tiragem de 7 mil exemplares cada;
Posts digitais, também conhecidos como banners digitais, para cada langamento da Revista;
Banner impresso para cada langamento, ser&o 6 no total;
Inclusao da logomarca do patrocinador na capa do projeto no Facebook.
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