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DESCRICAO DO PROJETO

TiTULO DO PROJETO: Festival Brasilia 60

PERIODO DE EXECUGAO:

INiC10:14/08/2020 TERMINO: 14/12/2020

DESCRIGCAO DO OBJETO:

Realizar o Festival Brasilia 60 no segundo semestre de 2020 composto por lives
semanais de assuntos das diversas areas culturais, bem como chamamento publico de
selecao artistica para realizagbes de lives shows disponiveis para visualizagdo e
participagao do publico na plataforma do YouTube.

JUSTIFICATIVA:

Trata-se da realizacdo da primeira edicao do Festival Brasilia, uma edi¢cao especial em
homenagem aos 60 anos da capital. O publico podera desfrutar de um festival cultural
com apresentacbes musicais locais, dancas folcloricas, apresentacdes teatrais,
circenses, stand up comedy e moda. Que ira rememorar a histéria de Brasilia nos mais
diversos aspectos culturais.

Com toda adaptabilidade que o cenario mundial nos condicionou, o Festival Brasilia 60
propoe realizar as principais atividades constantes na primeira edigcao apresentada para
aprovagao, agora com formato inovador, transformando o que é possivel em atracdes
online e interagdo com o publico, com toda a esséncia, energia e vitalidade inicial.

Por consequéncia do novo coronavirus (COVID - 19), o inevitavel adiamento da
realizagdo que seria presencial em abril, juntamente com as festividades de aniversario
de Brasilia, unindo a popularizagdo das transmissées ao vivo pelas redes sociais,
iniciaremos a programacgao de divulgacado do projeto a partir do dia 14 de Agosto de
2020, e as Lives a partir do dia 29/08/2020, onde terao apresentagdes musicais locais,
dangas folcldricas, apresentagdes teatrais, circenses e de stand up comedy.

Ainda considerando uma maior flexibilizacdo e alcance de publico ficou definido em
comum acordo com esta primorosa secretaria, que visa uma forma diferenciada de fazer
cultura, mais democratica, abragando mais pessoas e mais empresas da cadeia cultural,
gerando mais empregos e ajudando empresas a nao fechar as portas em meio a crise
oriunda da pandemia, que iremos realizar lives show exaltando a cultura local e
transformando esta iniciativa numa ferramenta essencial a construgao da identidade da
cidade do DF e regides administrativas, e um meio eficaz na promog¢ao da cidadania.

Proporcionando ao publico uma nova experiéncia com este formato de evento hibrido,
mesmo nao tendo publico presente no momento da realizagao, a sinestesia durante a
transmissao, transportara o expectador a participar junto de toda a programacgéo.

Acessibilidade
Visando a acessibilidade do festival introduzimos nas lives show a lingua brasileira de

sinais (Libras), que foi oficialmente reconhecida como uma lingua brasileira em 2002, na

Lei n° 10.436, de 24 de abril. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), no Brasil, mais de 10 milhdes de pessoas possuem deficiéncia




auditiva. O numero corresponde a 5% da populacdo, conforme a Companhia de
Planejamento do DF (Codeplan), 0,9% da populagédo do DF declara possuir algum tipo
de deficiéncia auditiva. Desse total, 90% fazem uso da Lingua Brasileira de Sinais. Tais
dados sao de 2018, quando foi feito o ultimo levantamento.

Doacgoes

Outra acao importante do Festival sera a arrecadagao de mantimentos, na qual se dara
por meio de um cadastro realizado previamente pela ferramenta Formularios Google
realizaremos um chamamento publico para agentes culturais em suas mais diversas
formas desde artistas a freelancers que trabalham em eventos culturais e que
comprovadamente, estejam precisando de ajuda neste momento de pandemia para se
cadastrar e futuramente receber uma cesta basica que devera ser retirada pelo
beneficiado na sede da ACISS em Sao Sebastido de acordo com o que for arrecadado
nas lives show via QR CODE estampado a todo momento no streaming.

As Lives ocorrerdo aos sabados no Distrito Federal, no periodo de agosto a dezembro
de 2020. Serdo mais de 30 atragdes contempladas em diferentes categorias, com
inscricdes individuais e em grupo selecionadas via chamamento publico.

Cabe mencionar que serdo providenciados todos os procedimentos, medidas e
protocolos de seguranga, tais como fornecimento de alcool em gel n2 70, sinalizagdes de
distanciamento social, avisos sobre uso de mascaras e demais cuidados necessarios.

Tendo em vista a situagcdo atual de pandemia que impede temporariamente o
acontecimento de eventos e aglomeragdes, acreditamos que o desdobramento a
programacao mais eficaz de alcangar nosso publico e demais interessados em potencial,
€ o0 método de realizacao de atividades por meio de lives mistas com transversalidade de
temas, nas quais teremos conteudos como apresentacgdes artisticas e pocket shows de
musica, teatro, circo, stand up comedy, moda e danga, com artistas e/ou grupos
selecionados por chamada publica para uma maior democratizagcéo e descentralizagao
do acesso aos bens e produtos culturais ofertados, fomentando a expansao da producao
cultural, gerando renda para os artistas, técnicos e para a comunidade que vem sofrendo
o impacto da pandemia do COVID 19, especialmente na area de eventos, uma das mais
afetadas. Tornando assim, também, o festival mais conhecido por meio desta ferramenta
de sensibilizagdo e mobilizagdo de publico, gerado por um engajamento virtual organico,
incentivando implicitamente a formagéao de plateia, promovendo os artistas e agentes
culturais envolvidos, além de criar ambiente de conteudos, de instruir e conscientizar,
difundindo a cultura que tem na capital para outros estados, quiga outros paises por
meio desta notavel plataforma que sao as transmissdes via web.

Todas as manifestagbes artisticas séo interligadas, considerando a musica, a danga e o
teatro como as areas mais acessivel de todas, assim como a moda sendo uma das mais
ciclicas e inovadoras, propde-se com este presente projeto um viés provindo da
realizacdo de chamamento publico entre artistas e bandas, paralelamente com o
concurso de selecao de candidatos a Miss e Mister DF.

Entendendo que os desfiles de beleza € uma vertente intrinsecamente da moda. Por
mais que imageticamente os desfiles de moda possam aparentar frivolidades, analisando
profundamente se constata uma manifestacdo das mais potentes, devido sua latente
multiplicidade étnica e cultural. De fato, trata-se de um campo de discussao rico e
profundo, devido a area da moda possuir a transversalidade como todos os outros
segmentos culturais.




Esta premiacao tradicional vem se modernizando, humanizando e aperfeicoando a cada
edicdo, a premiagao transpde uma simples disputa de beleza, por eleger diferenciais em
relagdo a outras competicdes, pois as candidatas e candidatos sdo motivados a criar,
incentivar e apoiar agdes criativas, formadoras e fomentadoras nas areas culturais,
sociais e ambientais, evidenciando que nao se trata apenas de beleza.

Sabendo que a Industria da moda movimentou no Brasil cerca R$ 52 bilhdes em 2019, é
inegavel a importancia e suas possibilidades ndo sé como economia mas geragao de
conteudo. A Lei Orgénica da Cultura - LOC em seu Art 49, Inciso VIII reconhece a moda
como segmento artistico e como criagdes funcionais intensivas em cultura.

A citar Freire e Matos que defende que a “Moda e musica sdo fenbmenos culturais que
se influenciam e fundem-se, dotados de carga histérica e emocional. Observa-se durante
0 século passado que os movimentos de juventude representam de acordo com suas
especificidades, os fatos sociais, as manifestagdes culturais de uma época e nao raro
estdo relacionados a determinada moda ou musica”

Sabe-se que a moda esta em constante evolugdo e varia de acordo com o
comportamento humano, a forma de comunicagao e vivéncia da sociedade, os avancgos
da tecnologia, a arte e diversos outros fatores, representando, dessa forma, identificada
nos eixos e diretrizes da legislagao vigente, caracterizada também como um fenémeno
de criacdes funcionais intensivas em cultura.

O homem moderno vive numa época de empobrecimento emocional coletivo [...] as
sociedades individualistas de nosso tempo sofrem de uma sindrome crbnica de
empobrecimento social e emocional [...] A vida emocional do homem contemporaneo
parece ter ficado restrita ao universo do erotismo e das aventuras amorosas. (KONSTAN
apud MELO NETO 2005)

Para Melo Neto, “‘uma das formas de reverter essa situagao de empobrecimento
emocional do homem moderno é fazé-lo participar de eventos”, pois dessa maneira os
individuos passaram a educar seus sentidos, aperfeicoando seus olhares, adquirindo
uma nova visdo do mundo, vivendo novas experiéncias e adquirindo conhecimentos, e
finalmente vivendo momentos diferentes do cotidiano. Portanto, na visdo do autor, um
evento, como € o caso de um desfile, colabora para o incremento cultural da sociedade;
podendo resgatar sensagdes, lembrangas e conhecimentos acerca de outros povos e
outras culturas.

A ACISS é uma das instituicbes mais atuantes do Distrito Federal a mais de 25 anos
lutando pelo desenvolvimento econdmico e cultural. Durante todo seu histérico tém se
especializar e potencializar as agbes e projetos culturais estratégicos, com isso, no
intuito de presentear Brasilia em seus 60 anos resolveu agregar sua expertise no
Festival Brasilia. Colaborando nas acdes previstas para fomentar a cultura e a economia
criativa no DF, democratizando e descentralizando o acesso aos bens e produtos
culturais ofertados, fomentando a expansao da producgao cultural, gerando renda para os
artistas, técnicos e para a comunidade.

O Festival prevé ainda a promocéo de agdes integradas para o desenvolvimento local
visando fomentar a superagdo da desigualdade social/cultural das comunidades do
Distrito Federal, melhorando o desempenho dos artistas envolvidos, tornando-os aptos a
discorrer sobre a importancia dos valores culturais de sua comunidade e valorizando-as
nas suas originalidades.




Como frisou Canevacci (1990), o “corpo é um mapa cultural” por isso a danga tem papel
fundamental na sociedade como fator de desenvolvimento pessoal e coletivo. Sempre
esteve presente em todos os grandes momentos da histéria e faz parte do nosso
cotidiano. Hoje se torna muito facil se falar em danga, uma vez que a mesma esta
inserida em diversos ambientes acessiveis. Encontramos Danca na televisao, nos clipes,
novelas, filmes, desenhos, dentro de academias, performances urbanas e entre tantas
infinidades. A Danca sempre acompanhou a evolugdo da humanidade e por incrivel que
pareca, esteve presente desde tempos primitivos. Junto dela vem com uma grande
grade de expressao e registrando através dos movimentos seus momentos historicos,
sendo considerada a primeira manifestacdo corporal do emocional humano.

O teatro é a forma de expressdo artistica mais imanente ao ser humano. Desde o
principio, o0 homem tentou se expressar através do corpo e da fala. A representagao foi
uma das primeiras formas de comunicacdo encontradas pelo homem. Assim, sempre foi
natural que questdes cotidianas, reflexdes e duvidas fossem utilizadas como material
para a expressao artistica nos palcos.

O teatro € também uma forma de expressao social e politica do homem, para além da
arte ou do entretenimento. Os textos e as encenacbes sao reflexos de formas de
pensamento, épocas e vivéncias sociais. Funcionam também como o retrato de um
periodo ou uma sociedade.

Ha mais de 4 mil anos, a arte circense se mantém e reinventa através do tempo. Com a
unica pretensdo de entreter, o circo € um coletivo de artistas das mais variadas
categorias que se unem e levam o seu palco a qualquer lugar: grandes cidades, interior
ou periferia. A estrada é a companheira dos profissionais da arte circense e leva-la para

todos os publicos é o que os movem.

O circo tem importancia fundamental em disseminar a cultura popular, sendo um dos
principais elementos da construgado imaginario infantil. A tradigdo dos circos sempre
esteve ligada aos ciganos e com a missdo de levar arte para as camadas mais
populares.

As apresentagdes incluiam domadores, ilusionistas e malabaristas entre os principais
espetaculos, que eram modificados a cada cidade a partir do contexto local. Ainda hoje
ha pelo pais algumas companhias pequenas e familiares que mantém viva a histéria da
arte circense, mas com o passar do tempo, outras artes foram adicionadas ao circo,
como o teatro e balé, e grandes companhias surgiram, com investimento e produgao,
com uma proposta de arte contemporanea. E o caso do Cirque Du Soleil, uma
companhia canadense fundada ainda nos anos 80 que viaja o mundo com shows de
grande porte.

Independente do tamanho do circo, a magia sempre estda em seu corpo humano. A arte
do circo € uma arte humana. O grande picadeiro e a tradicional lona circular estdo em
nosso imaginario, mas s&o os artistas que comandam o show e marcam a nossa
memoria. Em circos familiares, que circulam pelas pequenas cidades do pais, ou nas
grandes companhias que rodam o mundo, o que estrutura € o mesmo: a paixdo de
diversas pessoas em levar a arte adiante, seja ela qual for.

A musica é a mais universal das artes. Sua presenga se da nao apenas ao longo da
histéria, mas também nas mais variadas formas e culturas. Nao ha civilizagao, grande ou
pequena, que nao possua sua propria expressdo musical. A apreciacdo dessa arte nao
depende de lingua ou nivel cultural. E o prazer proporcionado por essa mistura de




harmonia, ritmo, melodia e timbre o que realmente importa, sendo a mais acessivel a
todo o mundo.

O Brasil é o pais com a maior diversidade de ritmos e cultura do mundo. Diversidade
esta que encontramos principalmente na nossa musica brasileira, que € composta por
varios diferentes estilos musicais com géneros como a MPB, a bossa nova, o choro, o
sertanejo, a marchinha, o brega, o baido, o samba, a jovem guarda, o frevo, o rock, o
jazz, o reggae, o pop, 0 heavy metal, o funk, o pagode, o axé, o frevo, a musica nativista
e etc. Este é o Brasil, que € visto com olhares perplexos dos estrangeiros que valorizam
tamanha complexidade cultural. Certamente, cultura é algo para ser adquirido e tomado
como um elixir para o espirito.

No que tange a area da moda, a realizagdo do concurso Miss e Mister Brasilia, que tras
consigo um dos maiores projetos desenvolvidos em Brasilia com proje¢cdo nacional e
internacional, o evento que sempre envolveu musicos, dangarinos € mais artistas em
suas seletivas e em sua final, bem como o envolvimento estratégico dos artistas locais.

Em 2020, portanto, estabeleceu-se entdo uma parceria junto ao representante regional
dos concursos de beleza, o qual compora o corpo técnico deste projeto como
coordenador geral que agregara com sua expertise a realizagdo do concurso de beleza e
festivais locais, nacionais e internacionais.

Os certames convidados trazem consigo o resultado da mobilizagao e alcance que cada
um possui em suas redes sociais:

e O Miss supranational possui um milhdo cento e quarenta e nove mil pessoas no
Facebook, além de ser o 3° maior concurso de beleza do planeta;

e O Mister Brasil 63 mil pessoas no Instagram maior certame masculino do Brasil;

e O Miss Brasilia e Mister Brasilia juntos atraem diretamente 20 mil pessoas no
Instagram sendo sagrados os maiores concursos do Centro-Oeste.

Responsavel pela realizagdo do Miss Supranational Brasil e o Mister Brasil, o Concurso
Nacional de Beleza (CNB) proporciona a seus vencedores participagdo nos principais
concursos de beleza do planeta. Além de uma simples disputa de beleza, o Mister Brasil
e o Miss Brasil supranational possuem diferenciais em relacdo a outras competigdes:
realizam varias provas preliminares acdes sociais. Sob a bandeira Beleza pelo Bem,
todos os participantes s&o incentivados a criar ou apoiar projetos sociais e/ou
ambientais.

Em Brasilia, a MKLIVE é a unica empresa autorizada pelo CNB a promover a etapa
regional do Miss Brasil Supranational e do Mister Brasil. A frente, o experiente diretor
executivo da instituicdo, Mayck Carvalho, que traz no curriculo importantes realizagcdes
como a direcao técnica do Capital Fashion Week, produgao geral do CNB entre outros
eventos nacionais e internacionais como Mister Supranational na Polénia e na
Eslovaquia. Com o sucesso dos anos anteriores, visando um maior engajamento da
sociedade e a modernizagao do Miss Brasilia e do Mister Brasilia, realizando a final dos
concursos como atracdes convidadas dentro do FESTIVAL BRASILIA .




Em 2019 foi celebrada a parceria via termo de fomento MROSC (Termo de Fomento N°
33/2019, processo N° 0015000004751/2019-91), com esta SECEC da prévia do presente
Festival, ao todo envolveu uma meédia duas mil pessoas entre equipe de trabalho,
atragdes artisticas, candidatos aos concursos durante as 05 etapas realizadas nas
regides administrativas de Aguas Claras, Santa Maria, Paranoa, Sdo Sebastido e
Cruzeiro. A parceria logrou éxito “abrindo alas” para esta Edicdo que comemora e
celebra as festividades do sexagésimo aniversario de nossa querida capital.

Ha de se mencionar que encontra-se aprovado o Processo N° 917.845.625 de
30/07/2019, no Instituto Nacional da Propriedade Industrial - INPI para registro da marca
do “Festival Brasilia”. Demonstrando o interesse de continuidade deste primoroso
projeto.

Pretende-se, portanto, com a realizacdo do festival evidenciar a moda, a danca, a
musica, o teatro, o circo, a acessibilidade e a solidariedade além da economia criativa
como formas de comunicagcdo, agregando a importancia da construgdo de uma
identidade individual, além de evidenciar de formas sutis o poder de influéncia que elas
representam na sociedade atual.

DETALHAMENTO DAS AGOES:

PRE-PRODUGAO

Elaboragao e divulgagdo do chamamento publico; inicio da elaboragdo de materiais de
divulgacao para veiculagdo em midias online e offline.

Inscrigao

As inscricbes para o chamamento publico deste projeto serdo gratuitas e poderao ser
feitas por pessoa fisica (com representante exclusivo), pessoa juridica (MEI e outras).

A video-proposta devera ser postada nas redes sociais pela banda, grupo ou artista solo
utilizando a hashtag designada pela organizagao dentro do prazo de inscri¢do, que apés
a curadoria (composta por uma banca de jurados designados pela Organizagdo do
Festival), com os devidos critérios, serdo selecionados para cada live uma apresentagao
diferente.

A remuneracgdo para as apresentagdes via LIVE sera de R$ 500,00 (quinhentos reais)
por apresentacao cultural de curta duragédo e R$ 4.000 (quatro mil reais) para live show.

O pagamento sera realizado em até 5 dias uteis apds a apresentacdo, mediante a
apresentacao de nota fiscal ( em caso de representante legal devera ser entregue
juntamente com carta e/ou contrato de exclusividade).

Informamos que toda a mao de obra contratada sera via prestacdo de servigos, nao
havendo nenhuma responsabilidade sobre os valores de tributos e encargos cobrados
para a empresa contratante. Por ndo existir contratacdo via CLT e RPA nao temos




previsao de encargos e tributos sociais e trabalhistas.

Conforme citado acima, por se tratar de contratagdes via pessoa juridica ndo ha nenhum
tipo de valor rescisério e trabalhista a ser pago no final do projeto.

PERIODO DAS INSCRICOES: 17/08 a 23/08/2020
DIVULGAGAO DOS SELECIONADOS: 26/08/2020
APRESENTAGOES CULTURAIS

DANCA
Nesta categoria serdo contempladas 6 vagas.

Serao aceitos videos de até 1 min que forem postados no INSTAGRAM e utilizarem a
hashtag designada pela organizac&o dentro do prazo de inscrigao, serao aceitas
performances de todos os estilos. Sera aceito apenas artista solo devido a medidas de
seguranca relativas a pandemia pandemia. O artista aprovado devera realizar um
pocket show de 30 MIN com data a ser informada pela produgéo do festival.

MUSICA
Nesta categoria serdo contempladas 7 vagas.

Serao aceitos videos de até 1 min que forem postados no INSTAGRAM e utilizarem a
hashtag designada pela organizacéo dentro do prazo de inscrigao, serao aceitas
performances de todos os estilos. Sera aceito apenas artista solo, devido a medidas de
seguranca relativas a pandemia pandemia. a apresentagao néo podera conter banda,
limitado somente a duas pessoas . O artista solo aprovado devera realizar um pocket
show de 30 MIN com data a ser informada pela produgao do festival.

TEATRO/CIRCO/STAND UP COMEDY
Nesta categoria serdo contempladas 7 vagas.

Serao aceitos videos de até 1 min que forem postados no INSTAGRAM e utilizarem a
hashtag designada pela organizagéo dentro do prazo de inscri¢do, seréo aceitas
performances circenses de solo, teatrais e stand up comedy. Sera aceito apenas artista
individuais, devido a medidas de seguranca relativas a pandemia pandemia. o artista
devera estar apto a realizar sua apresentacao se auxilio externo. O artista individual
aprovado devera realizar um pocket show de 30 MIN com data a ser informada pela
producao do festival.

LIVE SHOW

DANCA
Nesta categoria serdo contempladas 5 vagas.




Serao aceitos videos de até 1 min que forem postados no INSTAGRAM e utilizarem a
hashtag designada pela organizagédo dentro do prazo de inscri¢do, seréo aceitas
performances de todos os estilos. Sera aceito artista solo e grupos de no maximo 4
pessoas devido a medidas de seguranca relativas a pandemia pandemia. O artista/grupo
aprovado devera realizar um pocket show de 30 MIN com data a ser informada pela
producao do festival.

MUSICA
Nesta categoria serdo contempladas 5 vagas.

Serao aceitos videos de até 1 min que forem postados no INSTAGRAM e utilizarem a
hashtag designada pela organizagdo dentro do prazo de inscrigdo, serdo aceitas
performances de todos os estilos. Sera aceito artista solo e grupos de no maximo 4
componentes devido a medidas de segurancga relativas a pandemia pandemia. O artista
solo/grupo aprovado devera realizar um pocket show de 30 MIN com data a ser
informada pela producéo do festival.

PRODUGAO

PROGRAMAGAO PREVIA DAS LIVES:

DIA 29/08:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
15:15 - quinta atrag&o selecionada

15:30 - Pocket Show

16:00 - encerramento da transmissao

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
17:15 - sexta atracao selecionada

17:30 - Pocket Show

18:00 - encerramento da transmissao

DIA 05/09:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
15:15 - sétima atragao selecionada

15:30 - pocket show

16:00 - encerramento da transmissao

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
17:15 - oitava atracéo selecionada

17:30 - Pocket Show

17:00 - encerramento da transmissao

DIA 12/09:
15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.




15:15 - nona atracao selecionada
15:30 - pocket Show
16:00 - encerramento da transmissao.

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

17:15 - décima atragao selecionada
17:30 - pocket show
18:00 - encerramento da transmisséao.

DIA 19/09:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

15:15 — décima primeira atracio selecionada
15:30 — Pocket show
16:00 - encerramento da transmisséao.

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

17:15 — décima segunda atragéo selecionada
17:30 — pocket show
18:00 - encerramento da transmisséo.

DIA 26/09:

15:00 - Inicio da transmiss&o com breve histérico da atracao.

15:15 — décima terceira atracio selecionada
15:30 — Pocket show
16:00 - encerramento da transmisséao.

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

17:15 — décima quarta atragao selecionada
17:30 — pocket show
18:00 - encerramento da transmissao.

DIA 03/10:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

15:15 — décima quinta atragao selecionada
15:30 — pocket show
16:00 - encerramento da transmissao.

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

17:15 — décima sexta atracio selecionada
17:30 — pocket show
18:00 - encerramento da transmissao.

DIA 10/10:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.

15:15 — décima sétima atragao selecionada
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15:30 — pocket show
16:00 - encerramento da transmisséao.

17:00 - Inicio da transmiss&o com breve histérico da atracao.
17:15 — décima oitava atragao selecionada

17:30 — Pocket Show

18:00 - encerramento da transmissao.

DIA 17/10:

15:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
15:15 — décima nona atragao selecionada

15:30 — Pocket Show

16:00 - encerramento da transmissao.

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
17:15 — vigésima atragao selecionada

17:30 — pocket show

18:00 - encerramento da transmisséo.

DIA 24/10:

15:00 - Inicio da transmissdo com a apresentacao do festival para o publico e breve

histérico da atracao.

15:15 - primeira atragao selecionada
15:30 - pocket Show

16:00 - encerramento da transmissao

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
17:15 - segunda atragao selecionada

17:30 - pocket Show

18:00 - encerramento da transmissao

DIA 31/10:

15:00 - Inicio da transmiss&o com breve historico da atragao.
15:15 - terceira atragao selecionada

15:30 - Pocket Show

16:00 - encerramento da transmissao

17:00 - Inicio da transmissao com breve histérico da atragao.
17:15 - quarta atragcao selecionada

17:30 - Pocket show

18:00 - encerramento da transmissao

PROGRAMAGAO FESTIVAL ONLINE (LIVE SHOWS):
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DIA 14/11 (Sabado):

16:00 as 16:45 - Inicio da transmiss&o e apresentagado do primeiro grupo de danca.

17:00 as 17:45 - Apresentacao musical
18:00 as 18:45 - Apresentacao do segundo grupo de danga
19:00 as 21:00 - Miss Supranational Brasil e encerramento.

DIA 21/11 (Sabado):

16:00 as 16:45 - Inicio da transmissao e apresentacédo da primeira atragao musical .

17:00 as 17:45 - Apresentagéo grupo de danga
18:00 as 18:45 - Apresentacéo da segunda atragao musical.
19:00 as 21:00 - Mister Brasil e encerramento.

DIA 28/11 (Sabado):

16:00 as 16:45 - Inicio da transmisséo e apresentagao do grupo de dancga.

17:00 as 17:45 - Apresentacao musical
18:00 as 20:00 - Miss Brasilia e encerramento.

DIA 05/12 (Sabado):

16:00 as 16:45 - Inicio da transmisséo e apresentagao do grupo de dancga.

17:00 as 17:45 - Apresentacao musical
18:00 as 20:00 - Mister Brasilia e encerramento.

POS-PRODUCAO

Apos a execugao deste primoroso festival serdo coletadas as informagdes quantitativas,
qualitativas e de midia para elaboragéo de relatorio de prestagéo de contas e clipping.

OBJETIVOS E METAS:

Objetivos

Realizar a programacao cultural do Festival Brasilia 60 composta por lives semanais com
foco na abrangéncia de diferentes areas da cultura como musica, danga, teatro, circo e
stand up comedy com apresentagdes solo a serem transmitidas no youtube, bem como
lives show com foco na democratizagdo e valorizagdo da cultura do DF e regides
administrativas, contendo apresentagdes de grupos musicais, grupos de danga e moda
por meio dos certames de beleza, tudo isso visando o fortalecimento a diversidade
cultural, ao tempo em que oferece oportunidade e maior visibilidade as comunidades
envolvidas, estimulando a economia criativa local além de possibilitar uma maior
acessibilidade por meio da interpretagdao de libras nas lives show garantindo assim o
acesso da populagao a informacao e a criacao cultural.
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Assim como explorar ferramentas virtuais de transmissao, revelar novos talentos,
reforgar e potencializar artistas locais, fomentar o meio artistico do DF neste periodo
sazonal de tanta imprevisibilidade por conta da pandemia do (COVID-19) e disseminar
novos conhecimentos, dentre os objetivos e Metas do Festival Brasilia 60 estao:

e Oportunizar a selegdo de grupos musicais, coletivos de danga, teatro e circo
(intérpretes e/ou autorais; e independentes) do Distrito Federal,

e A informacdo como direito do cidadao, potencializando a atuagao dos agentes
culturais também como cidadaos;

e A formacéo cultural como item forte que propicia espagos mentais e fisicos para a
criacdo artistica;

e A difusdo visa garantir a distribuigdo e a circulagdo dos bens culturais produzidos
na cidade e regiao;

e A organizagdo como um aspecto relevante da acgao cultural que coloca a
possibilidade de autogestdo dos grupos, movimentos e das comunidades, bem
como de seus respectivos projetos culturais.

e Levar arte, conhecimentos artisticos diversos e se aproximar aos espectadores
por meio da tecnologia;

e Fortalecer o movimento “fica em casa” como forma de mitigar a pandemia devido
a propagacao alarmante do virus COVID-19;
e Incentivar a interacao virtual, a troca de informacgdes e saberes de maneira fluida;

e Realizar agdes em prol da democratizagdo do acesso a cultura;

e Fortalecer a imagem de Brasilia como referéncia de mercado da moda e cultura
do pais, ao se divulgar tanto a execugao de projetos inovadores, que mesclem a
musica, danca e todas as referidas areas;

e Impulsionar a efetivagcdo dos direitos culturais;

e Estimular a equidade social e territorial do acesso aos bens, servicos € meios de
producgao culturais;

¢ Incentivar o fortalecimento das identidades, da diversidade e do pluralismo cultural
do Distrito Federal e Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e
Entorno - RIDE;

e Valorizar as iniciativas de inovagao e de experimentacgao artistica;

e Explorar solugdes de desenvolvimento da economia criativa, fundamentado na
diversidade cultural, sustentabilidade, inovagao e inclusado produtiva

e Incentivar o aquecimento da economia local, a geragcédo de renda e arrecadacao,
bem como o aumento de movimentagdo nos meios de transporte e nos atrativos
culturais da cidade;

e Exercer o direito da acessibilidade, contribuindo com a participacado de portadores
de necessidades especiais através de intérpretes de libras nas 4 lives show;

e Mostrar tendéncias mundiais e nacionais do setor, apresentando profissionais e
talentos locais;

e Acgdes previstas para fomentar a Economia Criativa no Distrito Federal,

e Exercer o papel social junto aos agentes culturais que necessitem estao
necessitando de ajuda neste periodo de pandemia;
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METAS

Acdbes de acessibilidade para alcance de demais publicos, ora ndo contemplados;
Despertar a consciéncia critica;

Agucar a sensibilidade, atencgao, criatividade e percepcao;

Trabalhar a timidez e despertar a capacidade de debates sobre diversos temas
ligados a cultura, moda e gastronomia;

Contribuir para a formacgao de platéias;

Refletir a respeito do social, ética, politica e economia;

Gerar empregos diretos e indiretos de produtores do DF;

Democratizagdo e descentralizacdo do acesso aos bens e produtos culturais
ofertados, fomentando a expansao da produgdo cultural, gerando renda para os
artistas, técnicos e para a comunidade;

Promocéo e agdes integradas para o desenvolvimento local visando fomentar a
superagao da desigualdade social/cultural das comunidades do Distrito Federal.
Melhoria do desempenho dos artistas envolvidos, tornando-os aptos a discorrer
sobre a importancia dos valores culturais de sua comunidade e valorizando-as nas
suas originalidades;

Valorizag&o da cultura, transformando esta iniciativa numa ferramenta essencial a
construcado da identidade da cidade do DF e regides administrativas, e um meio
eficaz na promocgéao da cidadania;

Acesso de toda a populagao a informacéo e a criagao cultural, além de estimular a
producao local;

Possibilidade de tornar mais acessivel certos espacos culturais;

Fortalecer a diversidade cultura tradicional, assim como as demais culturas que ali
se encontram, ao tempo em que oferece oportunidade e maior visibilidade as
comunidades envolvidas, estimulando a economia criativa local,

Gerar recursos, além de contribuir para o trabalho dos artistas em meio a
pandemia, em especial diante da necessidade de suspensio social.

Meta 1 - RH - Pré-Producao, Produgio
1.1 | Coordenador de Produgao semana 4
1.2 | Coordenador de Comunicagao semana 4
1.3 | Social Media Més 2
1.4 | Designer més 1
1.5 | Coordenagao Administrativa e Financeira semana 5
Meta 2 - RH - Producao (executiva e apoio)
2.1 | Producgdo de Credenciamento semana 3
29 Servi_go de in?erpretagéo remota (libras) - 3 profissionais caché 48
por dia (ensaio e evento)
2.3 | Seguranca - 4 profissionais por dia diaria 16
2.4 |Brigadista - 2 profissionais por dia diaria 16
2.5 | Equipe de Limpeza com material diaria 20
Meta 3 - Contratagoes Artisticas
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Atracdes Culturais sendo DANCA, MUSICA, TEATRO,
3.1 |CIRCO E STAND UP COMEDY selecionado via caché 20
chamamento publico com banca de selegao.
Atragdo Musical Regional de até 4 integrantes,
3.2 |selecionado via chamamento publico com banca de caché 5
selecao
Grupo de danga diferentes ritmos de até 4 integrantes
3.3 |selecionado via chamamento publico com banca de caché 5
selegao
Meta 4 - Infraestrutura - Programagao musical:
4.1 | PALCO grande porte medindo 8x5 Diaria 8
4.2 |lluminagdo de Pequeno Porte Diaria 8
4.3 | Sonorizagéo de grande Porte Diaria 8
4.4 |Painel de LED M2 47
4.5 |Gerador 180 KVA diaria 8
Meta 5 - Lives - transmissdes semanais:
5.1 | Sistema de Captura de Imagens und/ servigco | 20
5.2 |lluminagéo de transmisséo und/ servigo | 20
5.3 |Sistema de Transmissao und/ servigo | 20
5.4 |Captacdo de Audio und/ servigo [ 20
5.5 |Link dedicado de internet und/ servigo | 24
Meta 6 - Logistica
6.1 Alimentacao hoteleira categoria superior - Almogo e diaria 210
Jantar
APARTAMENTO DUPLO em hotel categoria turismo ou o
6.2 ) . ~ i diaria 60
superior, com alimentagdo completa;
Meta 7 - Divulgagéo
7 1 Busdoor com produgéo - a serem veiculados em linhas periodo 24
' de coletivos de diversas regides do DF
7.2 |Midia DOOH periodo 2
7.3 | Outdoor com produgao periodo 15
7.4 | Frontlight LED periodo 2
7.5 |Link Patrocinado - INSTAGRAM periodo 5

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

As atracbes atendem um perfil de publico variado, independente de faixa etaria,
socioecondmica, sexual ou racial, proporcionando lazer cultural e promovendo a cidade
beneficiada culturalmente na midia, em ambito nacional e até mesmo internacional.

O publico online, por hora ndo é possivel mensurar, no entanto, a média de publico
baseado na quantidade de seguidores dos concursos e o alcance dos links patrocinados,
estima-se cerca de 20.000 visualizagdes, do qual calculando por pessoas, pode se até
dobrar a quantidade.

CONTRAPARTIDA:
[x] NAO SE APLICA

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO

INiCIO

TERMINO
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Pré-producao, divulgacao e comunicacao

Contratacao das equipes e dos servicos

14/08/2020

15/12/2020

Inicio da produgdo dos materiais de divulgacdo para
veiculagdo em midias online (flyer para feed e stories do
instagram) www.instagram.com/festivalbrasilia e offline da
primeira fase de acdes publicitarias.

14/08/2020

Periodo de inscrigbes via chamamento publico pelo
instagram www.instagram.com/festivalbrasilia

17/08/2020

23/08/2020

Execugcdo da primeira fase de campanhas publicitarias do
evento em midias online (flyer para feed e stories do
instagram) www.instagram.com/festivalbrasilia e offline.
(Instagram, links patrocinados, busdoor, outdoor, frontligth,
dooh)

14/08/2020

06/12/2020

Divulgagédo dos selecionados via chamamento publico pelo
instagram www.instagram.com/festivalbrasilia

26/08/2020

Inicio da produgcdo dos materiais de divulgacdo para
veiculagdo em midias online e offline da segunda remessa
de acdes publicitarias.

03/11/2020

Execugdo da segunda e ultima fase da campanhas
publicitaria do evento em midias online (flyer para feed e
stories do instagram) www.instagram.com/festivalbrasilia e
offline. (Instagram, links patrocinados, busdoor, outdoor,
frontligth, dooh)

06/11/2020

06/12/2020

Producao

Montagem do sistema de iluminac&o, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizag&o da primeira live das 15h as 16h, realizagdo da
segunda live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

29/08/2020

Montagem do sistema de iluminagéo, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizagéo da terceira live das 15h as 16h, realizacdo da
quarta live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

05/09/2020

Montagem do sistema de iluminagao, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizagéo da quinta live das 15h as 16h, realizagcéo da
sexta live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

12/09/2020

Montagem do sistema de iluminag&o, sonorizagéo e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizac&do da sétima live das 15h as 16h, realizacédo da
oitava live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

19/09/2020

Montagem do sistema de iluminacdo, sonorizagéo e
cameras, teste de software das 13h as 14h.
Realizagédo da nona live das 15h as 16h, realizagao da
décima live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

26/09/2020
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Montagem do sistema de iluminac&o, sonorizagéo e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizagédo da décima primeira live das 15h as 16h,
realizagdo da décima segunda live das 17h as 18h pelo
canal do Youtube www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

03/10/2020

Montagem do sistema de iluminag&o, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizacdo da décima terceira live das 15h as 16h,
realizagcdo da décima quarta live das 17h as 18h pelo canal
do Youtube www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

10/10/2020

Montagem do sistema de iluminag&o, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizagédo da décima quinta live das 15h as 16h, realizagao
da décima sexta live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

17/10/2020

Montagem do sistema de iluminacgao, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizacdo da décima sétima live das 15h as 16h, realizacao
da décima oitava live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

24/10/2020

Montagem do sistema de iluminacgdo, sonorizagao e
cameras, teste de software das 13h as 14h.

Realizagdo da décima nona live das 15h as 16h, realizag&o
da vigésima live das 17h as 18h pelo canal do Youtube
www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

31/10/2020

Montagem da estrutura de palco, som, luz, led e cameras
das 08h as 18h. Ensaio geral das 18h as 22h para teste de
cameras, teste de software de transmisséo, passagem de
roteiro com intérpretes de libras e apresentador,
reconhecimento de palco e passagem de som dos artistas.

13/11/2020

Realizac&do da primeira live show das 16h as 21h pelo canal
do Youtube: www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial e
www.facebook.com.br/misssupranational

14/11/2020

Montagem da estrutura de palco, som, luz, led e cameras
das 08h as 18h. Ensaio geral das 18h as 22h para teste de
cameras, teste de software de transmisséo, passagem de
roteiro com intérpretes de libras e apresentador,
reconhecimento de palco e passagem de som dos artistas.

20/11/2020

Realizac&do da segunda live show das 16h as 21h pelo canal
do Youtube: www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial e

www.facebook.com.br/misssupranational

21/11/2020

Montagem da estrutura de palco, som, luz, led e cameras
das 08h as 18h. Ensaio geral das 18h as 22h para teste de
cameras, teste de software de transmissdo, passagem de
roteiro com intérpretes de libras e apresentador,
reconhecimento de palco e passagem de som dos artistas.

27/11/2020

Realizagéo da terceira live show das 16h as 21h pelo canal
do Youtube: www.youtube.com.br/festivalbrasiliacficial e

www.facebook.com.br/misssupranational

28/11/2020
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Montagem da estrutura de palco, som, luz, led e cameras
das 08h as 18h. Ensaio geral das 18h as 22h para teste de

cameras, teste de software de transmiss&o, passagem de 04/12/2020

roteiro com intérpretes de libras e apresentador,

reconhecimento de palco e passagem de som dos artistas.

Realizacdo da quarta live show das 16h as 21h pelo canal

do Youtube: www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial e 05/12/2020

www.facebook.com.br/misssupranational

Pés-Producao

Pagamentos finais 16/08/2020 15/12/2020

Coleta de |nfo[magoes qL’Ja!ntltatlvas, qu?lltatlvas, e de midia 07/08/2020 15/12/2020

para elaboracao de relatério de prestacao de contas

Elaboracao de Clipping de Imprensa 07/08/2020 15/12/2020
MARCOS EXECUTORES

ACAO INiCIO TERMINO

Reunido de planejamento da execucgédo do evento, com toda

equipe técnica da producao via videoconferéncia. 14/08/2020 ]

Realizacdo das duas lives nos dias 29/08, 05/09, 12/09,

19/09, 26/09, 03/10, 10/10, 17/10, 24/10 e 31/10

respectivamente as 16h e as 17h com duragao aproximada de | 29/08/2020 17/10/2020

1h cada pelo canal do Youtube, totalizando assim, 20 lives.

www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial

Realizagao de live show no dia 14/11 pelo canal do Youtube:

www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial e 14/11/2020 14/11/2020

www.facebook.com.br/misssupranational

Realizag&o de live show no dia 21/11 pelo canal do Youtube:

www.youtube.com.br/festivalbrasiliaoficial e 21/11/2020 21/11/2020

www.facebook.com.br/misssupranational

Realizacao de live show no dia 26_3(1 1 _p_elo canal do Youtube: 28/11/2020 28/11/2020

www.youtube.com.br/festivalbrasiliacficial e

www.facebook.com.br/misssupranational

Realizag&o de live show no dia 05/12 pelo canal do Youtube:

www.youtube.com.br/festivalbrasiliacficial e

www.facebook.com.br/misssupranational 05/12/2020 05/12/2020

www.youtube.com.br/tvcnb

Visita técnica por da comissdo gestora - SECEC para

acompanhamento da montagem do projeto e vistoria dos itens

contratados na parceria MROSC. No local das lives: estudio 29/08/2020 )

no Lago Norte - horario a definir

Teste de Som, Luz e LED. Horario a definir. 13/11/2020 04/12/2020

Acompanhamento da Produg¢do/Execuc¢do do projeto onde a

comissao gestora-SECEC tera a oportunidade de avaliar e

confirmar a contratacdo de todos os itens inseridos na| 13/11/2020 04/12/2020

planilha, bem como aferir os itens propostos no plano de

trabalho. No local do evento com horério a definir.
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Reuniéo de avaliacdo do projeto com equipe técnica da 07/12/2020
parceria

*Os locais a definirem serdo informados com a devida antecedéncia aos gestores da
parceria

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Parcela Unica de R$ 259.999,95 (duzentos e cinquenta e nove mil reais, novecentos e
noventa e noventa e cinco centavos), a fim de otimizar as atividades financeiras, tornar

exequivel e aumentar a possibilidade de negociagéo junto aos colaboradores,
contratacdes artisticas e fornecedores.

CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

Item

Descrigao

QTD

UND
de
medida

Valor
unitario

Valor total

Meta 1

- RH - Pré-Producdo, Producao

11

Coordenador de Producdo - Profissional
capacitado responsavel por dirigir e coordenar
os trabalhos necessarios para a execucgao
global do projeto em nivel estratégico,
mantendo reunides periddicas com a producdo
executiva e as coordenacgdes especificas do
empreendimento, a fim de monitorar e
controlar a execugdo das atividades para o
alcance de metas e objetivos, além de garantir
a qualidade dos produtos previstos bem como
as datas de entrega no prazo programado,
contando com o assessoramento produgdo
executiva.de toda equipe e controle de
producdo geral das atividades do evento,
gerenciamento de todas as etapas de produgao
e seus respectivos cronogramas. Periodo de
contratagdo: quatro semanas com carga
horaria flexivel dentro do periodo da vigéncia
da parceria

semana

R$2.460,38

R$9.841,52

1.2

Coordenador de Comunicacgao - Elaborar o
plano de comunicagdo, contatos com parceiros
de midias, gerenciar equipe de comunicagao,
definir pegas ao Designer Gréfico,
acompanhamento das redes sociais, definir
cronograma de divulgacdo de midias sociais,
criagao de cronograma de publicagdes,
elaboragao de relatério de midia final a ser
inserido no relatério de prestacdo de contas.
Periodo de contratacdo: quatro semanas com
carga horaria flexivel dentro do periodo da
vigéncia da parceria

semana

R$1.355,29

RS$5.421,16

13

Social Media - Criacdo de cronograma de
publicac¢des, criacdo de estratégia de
engajamento digital, adequagdo das pegas

R$2.322,24

R$4.644,48
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graficas aos formatos digitais,
acompanhamento das redes sociais,
levantamento dos relatérios qualitativos e
gquantitativos das atividades do projeto na
internet. Atuacao de dois meses, periodo que
compreende a pré e pds produgao.

1.4

Designer - Elaborac¢ao da identidade visual do
projeto, assim como seu manual de aplicagao.
Elaboragdo e diagramacao das pecas de
publicidade digital, elaboracdo das pecas a
serem impressas (web, painel de LED),
adequacgado das pegas graficas aos formatos
digitais. Periodo de Contrata¢do: Um més de
atuacdo no periodo de pré-producdo para
elaboracdo de todas as pecas digitais e demais
demandas necessarias

R$4.313,53

R$4.313,53

1.5

Coordenacgao Administrativa e Financeira -
Profissional capacitado e treinado para
executar atividades em nivel estratégico e
tatico de gestdo administrativo-financeira,
responsdvel pelo cadastramento e
identificacdo, manutencdo da ordem
administrativa producdao de documentos
(correspondéncias, relatdrios, cadastros,
tabelas, etc) e aprovacédo para a realizacdo de
todos os pagamentos que se facam necessarios
gquando da execuc¢ao do projeto em parceria
com a coordenacdo de producdo. Periodo de
Contratagdo: cinco semanas com carga horaria
flexivel dentro do periodo da vigéncia da
parceria.

semana

R$1.584,46

R$7.922,30

Meta 2

- RH - Producdo (executiva e apoio)

2.1

Producgao de Credenciamento - profissional
responsavel pelo agenciamento, organizagao e
distribuicdo de credenciamento para
profissionais e participantes do Evento, atuara
juntamente com as coordenacdes de
producgdo, operacional e de backstage para
autorizacoes e liberagdes de acessos restritos.
Periodo de Contratacdo: 02 semanas
antecedentes ao evento presencial

semana

R$1.433,18

R$4.299,54

2.2

Servigo de interpretacdo remota (libras) - 3
profissionais por dia (ensaio e evento)

caché

48

R$275,00

R$13.200,00

2.3

Seguranga - 4 profissionais por dia (evento)

diaria

16

R$150,00

R$2.400,00

2.4

Brigadista - 2 profissionais por dia (ensaio e
evento)

didria

16

R$120,00

R$1.920,00

2.5

Equipe de Limpeza com material - Para
atendimento em demandas de limpeza do
periodo da montagem, execu¢do do evento e
desmontagem.

diaria

20

R$105,00

R$2.100,00

Meta 3

- Contratagoes Artisticas

3.1

Atracdes Culturais sendo DANCA, MUSICA,
TEATRO, CIRCO E STAND UP COMEDY

caché

20

RS$500,00

R$10.000,00
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selecionado via chamamento publico com
banca de selecao.

3.2

Atracdo Musical Regional de até 4
integrantes, selecionado via chamamento
publico com banca de selecdo

caché

R$4.000,00

R$20.000,00

3.3

Grupo de danca diferentes ritmos de até 4
integrantes selecionado via chamamento
publico com banca de selec¢do

caché

R$4.000,00

R$20.000,00

Meta 4

- Infraestrutura - Programacao musical:

4.1

PALCO grande porte medindo 8x5, serdo dois
palcos: um para atender as atra¢gdes musicais e
outro para os desfiles, com forracdo em
carpete preto com 2mm e tecido oxford preto
nas laterais do palco com altura iniciando em
1,40 metros, confeccionado em praticavel
aluminio 2x1m com pés individuais com
regulagem telescdpica e compensado naval
25mm na superfice, tudo em conformidade
com exigéncias técnicas do CBM-DF, Defesa
Civil e CREA-DF. Com escada de acesso. ART
devidamente registrada junto ao CREA-DF.
Estrutura de box trus para line, iluminacgao,
paineis de led.

Diaria

R$2.785,35

R$22.282,80

4.2

lluminacdo de Pequeno Porte - Montagem,
operacdo, Manutencao e desmontagem de: 24
Refletores Par Led, 07 Refletores Elipsoidais, 16
Moving Beam robe, 12 moving wash led robe,
12 mini brut 400w led, 02 Maquinas de
Fumaca hazes, 01 Mesa Avolite Perola 2010 36
Canais de Dimmer Grid em estrutura de
aluminio Q30 para Sustentacdo de lluminagao
Cabos, Conectores e Extensoes. Auxiliares de
Carga e Montagem. Inclui montagem,
desmontagem, manutengdo, operagdo e
aterramento conforme norma ABNT. 01
Operadores técnicos e 1 auxiliar.
Equipamentos divididos entre os dois palcos.

Diaria

R$1.616,67

R$12.933,36

4.3

Sonoriza¢do de grande Porte - Fornecimento
de servicos técnicos e carregadores para
montagem e desmontagem: Sistema de
sonorizagdo Sistem line contendo 18 caixas
front fill + 04 sub com 21 polegadas;
Amplificagdo digital; backline para banda
monitores de chdo para banda (conforme
rider), processamento e amplificagdo
compativel,mesa de 48 canais para P.A. ; 02
Microfone sem fio ur4 shure; Kit de microfones
para banda (conforme rider); 01 bateria
completa; 04 aparelhos intercom cabeados; 05
In Ear; auxiliares de carga e montagem de
cabos, conectores, extensdes; 01 operador
técnico e 01 auxiliar técnico. Equipamentos
divididos entre os dois palcos.

Diaria

R$1.300,00

R$10.400,00
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Painel de LED com resolugdo P3 com
processamento mapping com software arena,

4.4 macbook pro, para cenogréfica do palco e M? 47 R$181,44 R$8.527,68
reproducao de logomarcas. Equipamentos
divididos entre os dois palcos.
Gerador 180 KVA - Grupo gerador singular de
45 180kva, senc.:lo um ppr dia e uma unidade para didria 8 R$1.199,00 R$9.592,00
o teste no dia anterior do evento para
atendimento aos dois palcos
Meta 5 - Lives - transmissoes semanais:
Sistema de Captura de Imagens - Locagdo de
sistema de captac¢ao de imagens para
transmissdo digital, contendo 01 Camera SONY und/
5.1 A6500, SONY NX5 (ou similar) com tripé, servico 24 301,78 R$7.242,72
hidrdulico compativel com o porte da camera.
1 técnico filmaker
[luminagdo de transmissdo: Locagdo de
iluminacdo para transmissdo contendo 3
Soft-box tipo haze de 50x70cm com soquete
Unico padrdo E27 para 3 lampadas até 150w und/
>.2 5500k, 2 tripés de iluminacdo com até 2 metros | servico 24 R$170,00 R$4.080,00
de altura, 1 haste para girafa completa com 1
contra peso e 1 catraca para girafa. cabos e
extensdes necessarias.
Sistema de Transmissdo: Loca¢ao de um
sistema de transmissao contendo: 1 monitor
de 15 polegadas, CPU com placa de video para
53 ajcé 2 cameras, sistema de tran.smisséo para ao un(.1/ 24 R$310,00 R$7.440,00
vivo no youtube, facebook ou instagram - VMIX | servico
x64 ou OBS studio, sistema de edi¢do off line,
PREMIERE PRO adobe, cabeamento necessario,
1 editor de videos.
Captacdo de Audio: Locagdo de 2 microfone und/
54 lapela ou 2 microfones bastdo para servico 24 RS61,44 R$1.474,56
apresentacgao.
Meta 6 - Logistica
6.1 Alimentacdo hoteleira categoria superior - un(.j/ 210 R$64,90 R$13.629,80
Almogo e Jantar servigo
APARTAMENTO TRIPLO em hotel categoria
turismo ou superior. Para apoio aos
6.2 |convidados nacionais que concorrem didria 60 R$327,80,44 R$19.668,00
desfilando nos concursos. Sendo 15
apartamentos duplos por 04 diarias.
Meta 7 - Divulgacao
Busdoor com producdo - a serem veiculados Orcamen
7.1 em linhas de coletivos de diversas regides do to 20 R$550,00 R$13.200,00
DF
Midia DOOH - 150 telas divididas em Aguas
Orgamen
7.2 | claras, Asa sul, Asa norte, Lago norte, Sudoeste to 2 R$3.500,00 R$7.000,00
e Taguatinga
Outdoor com producao - a serem divulgados
- . . Orgamen
7.3 em pontos estratégicos de divulgacdo, vias to 15 R$550,00 R$8.250,00

onde permeiam fluxo durante todo o dia. Ex.:
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saida sul, epnb, via estrutural, subida do
colorado, entre outras.

Front light LED - a serem divulgados em pontos

estratégicos de divulgacdo, vias onde Orgamen
7.4 2 RS$2.1 R$4.
perduram o fluxo durante todo o dia. to »2.150,00 »4.300,00
(SIA/EPTG)
Link Patrocinado INSTAGRAM - postagens que
. £
75 aparecem r.10 feed de noticias, na} aba Explorar |Or¢amen 5 R$783 46 R$3.917,30
ou nos Stories — em formato de imagem ou de to

video — fazendo fazendo divulgacao.

R$259.999,95

Brasilia, 03/08/2020

José Carvalho Pereira Junior
PRESIDENTE ACISS
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