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Objeto da Atuagao em Rede:

[] Termo de Atuacdo em Rede
[ ] Portfolio da OSC
[ ] Outros

ANEXOS

DESCRIGCAO DO PROJETO

TiTULO DO PROJETO: BRASILIA FESTIVAL HIP HOP

PERIODO DE EXECUGAO:

INICIO: 17/09/2020 TERMINO: 25/01/2021

DESCRIGCAO DO OBJETO:

Realizacdo de evento sociocultural BRASILIA FESTIVAL HIP HOP_ evento-show artisticos
na modalidade LIVE com realizagdo projeto no dia 24/09/2020, por meio de transmissao
através de link no (YouTube no canal kdu Producéao /
https://www.youtube.com/channel/UCI5gCWhkVJDfICqgr-utk3ow) entre redes veiculados em
redes sociais (de transmissdo local em modelo drive in respeitadas as regras quanto a
segurancga e assepsia regulamentares na pandemia.

JUSTIFICATIVA:

A presente proposta tem como objetivo a realizagédo do evento em modalidade LIVE e se
justifica pela necessidade de oferta de entretenimento para a comunidade em tempos de
isolamento principalmente, com a crise mundial em que vivemos quanto ao enfrentamento do
COVID-19 as recomendagdes de distanciamento social sdo extremamente necessarias e por
vezes obrigatorias e com isso eventos esportivos, culturais e de lazer foram duramente
atingidos.

Economia criativa diante desse cenario de pandemia esse é um aspecto de suma
importancia a ser levado em conta pelas politicas publicas quando falamos em economia da
cultura, principalmente quando em interface com povos e comunidades tradicionais. Se
autogestao, trabalho associado a renda sao principios basicos da economia solidaria. A
economia da cultura e Economia Solidaria — Segundo informagdes do Cadastro Nacional de
Empreendimentos Econdmicos Solidarios (CADSOL) gerido pela Secretaria Nacional de
Economia Solidaria do Ministério do Trabalho e Emprego (SENAES/MTE), foi constatado que
dos mais de 20 mil empreendimentos identificados, 33% declaram atuar diretamente no
campo cultural. Ainda, por meio do relatério de avaliagdo do Programa Nacional de
Incubadoras de Cooperativas Populares (PRONINC) vé-se que a grande maioria dessas
incubadoras possuem empreendimentos considerados culturais, notadamente com destaque
ao artesanato, confeccdo e moda e producao artistica. Somados, os setores culturais séo
aproximadamente 35% dos empreendimentos levantados pela referida pesquisa.

Acessibilidade e a Democratizacdo da Cultura. O projeto esta planejado de modo a facilitar
o amplo acesso do publico, de tal modo que os eventos serdo veiculados pelas redes sociais
de amplo acesso de redes sociais YouTube, além de oferecer todas as atividades
gratuitamente ao publico. Com a proposta de um projeto inovador modelo LIVE, busca-se
realizar grandes eventos de cultura de qualidade, geralmente excluidas da produgédo e
consumo cultural.




Sustentabilidade. Um exemplo que mostra como o desenvolvimento sustentavel pode ser
nao sO economicamente viavel, mas também trazer vantagens, usando todo material
descartavel, fazendo a limpeza do local e o mais importante e gerar diversos empregos e que
resultam em uma economia, ser socialmente justo: isso envolve ética, justica social,
educacao de qualidade, trabalho decente para todos, solidariedade e considerar que nosso
planeta € um s6 e que cada acado afeta o todo, pois a vida é interagcdo e tudo esta
relacionado. Desse modo, as ideias e tecnologias que tém a sustentabilidade como foco
devem levar em conta também classes e grupos menos favorecidos.

As recomendagdes mundiais de saude a OMS diz Que sejam implementadas medidas
que garantam distanciamento dos envolvidos no projeto como artista equipe de trabalho
entre outro que estiver participando de alguma forma, conforme a orientagdo dos 6rgao de
saude vamos ter distanciamento social no palco de maneira progressiva e efetiva, como
medida sanitaria excepcional necessaria, vamos ter distribuicdo de mascaras, alcool gel,
nesse sentido vamos adotar medidas de distanciamento social mais rigoroso e seguro. O
Ministério da Saude recomendou o cancelamento ou adiamento de eventos com grande
participacdo de pessoas em razédo da epidemia do novo coronavirus (Covid-19). A orientagao
foi apresentada junto com um conjunto de medidas a gestores estaduais e municipais de
saude e de acordo com o 6rgéo, as autoridades locais devem estimular que eventos — sejam
eles, governamentais, artisticos, cientificos ou comerciais — ndo ocorram nesse periodo.
Caso nao seja possivel cancelar o evento, a recomendacao é que nao haja publico.

O ministério indica que os organizadores de eventos que n&o possam ser cancelados entrem
em contato com autoridades de saude para cumprir os requisitos previstos na legislagao para
essas situacoes.

“Nao ha regra unica, cada local deve avaliar com as autoridades locais. Nao temos o Brasil
inteiro na mesma situagdo. O que n&o impede que tenhamos que adotar alguma medida
geral em algum momento”, destacou o secretario de Vigilancia em Saude, Wanderson de
Oliveira.

Com isso, 0 que nos resta como agente transformador e ajudador do Estado é idealizar
formas de minimizar o impacto que a pandemia esta trazendo para a populagdo em geral,
podendo assim oferecer entretenimento sem que os usuarios finais figuem condicionados a
sair de suas residéncias expondo assim sua saude e dos demais a risco.

Considerando ainda que a populagao ja vem aceitando muito bem e se adaptou ao famoso
home office, consideramos que o trafego de dados usados em conferéncias de video,
servigcos de streaming, noticias e sites de comércio virtual subiu desde a declaragdo da
pandemia - principalmente nos paises mais afetados, o palco foi transferido para a tela do
celular ou computador.

A forma como o espectador consome conteudos em video esta passando por uma mudanca
notavel e quem quer comecar a investir nessa area, deve entender que somente a TV
tradicional ndo é mais suficiente.

O consumidor esta cada vez mais exigente em relagdo a conteudo, recomendacgdes,
anuncios e mobilidade e a cada vez mais as plataformas digitais parece ser a opgdo mais
adequada para atender a todas essas necessidades.

Com a internet cada vez melhor e mais acessivel, mais democratica e os videos e o0s
aparelhos mais leves e dinamicos, a tendéncia € que aos poucos os videos sob demanda
dominem a internet, gerando conteudo de alta qualidade.




A proposicdo da ASCODIJ é de parceria de solugdes em prol da atual situacdo em que o
Brasil e o Mundo se encontram, através de LIVE SHOW elevando a cultura, lazer, educacao
e informacéo.

Na prética, s&o politicas publicas que a OSC ASSOCIACAO ASCODIJ se propde a executar
de acordo com nossas metas e valores.

O projeto em questao pretende aliar-se ao poder publico a fim de que seja desenvolvida uma
acao voltada para a divulgagao e circulagdo da produgao cultural local, justificando o nao
consumo de arte e cultura, a populagao das cidades satélites do Distrito Federal e entorno
alegam o fato da disponibilidade dessas agbes estarem centralizadas com grupos de artistas
que possuem grande poder aquisitivo, deixando com isso os artistas locais e menos
abastados sem poder oferecer seus produtos.

E notéria a importancia da realizagdo dos eventos no intuito de defendermos a ideia de que o
“artista tem que ir onde o povo esta” e desvincular o artista de cada cidade para que o
mesmo se sinta valorizado como patrimdnio nacional dentro de cada esfera artistica ou cada
seguimento cultural do qual faga parte.

Além do que, um dos propodsitos é fomentar a produgédo, gerando renda para artistas,
técnicos e para a comunidade promovendo atividades que promovam a cultura local e que
democratizem o0 acesso aos bens e produtos culturais.

A circulagdo dos produtos culturais com objetivo de contribuir para a formagao de novos e
futuros artistas, produtores, agentes e gestores culturais.

Frisa-se ainda que o Hip Hop seja uma arte de luta e resisténcia, € um lugar de
reconhecimento de pares, e € nesse cenario colaborativo que danga, musica, grafite e poesia
se misturam na composi¢cado de uma identidade de resisténcia criada na periferia e que tal
como o samba vem se popularizando nas diversas classes sociais.

O formato do evento proposto associado a amplitude do acesso aos participantes e ao
publico das atividades garantem a valorizagdo dos fazedores de cultura que vem mostrar sua
arte promovendo essa mostra da cultura urbana.

Diante o exposto, tendo a cultura como direito fundamental, resta por justificada a proposta
do projeto através de seu potencial de mobilizagdo da cadeia produtiva da cultura com a
geracao de intercambio artistica e histérico e social.

DETALHAMENTO DAS AGOES:
Pré-producgao: dias 17 a 23 de setembro 2020

. Divulgacéo pelo facebook para escolha dos artistas para se apresentarem no evento.
. Divulgacéo do evento.
. Contratacdo de artista contratagdo do RH

Producgao: 24 de setembro de 2020

. Montagem do cenario e equipamentos

" Apresentacao show live e suporte.




Local: Gravagao da live Brasilia hip hop End.: S.H.V.P Rua 10chacara 178 loja 02 (Vila Sao José)
Taguatinga DF

DATA Apresentacao ATIVIDADE
24/set | Rennacer Rap, dj marola, musicos de base. Apresentagcao
show Live
17h00
as Brasilia
22:00h Hip Hop

Pés-producgao: 25 de Setembro a 25/01/2021

1. Desmontagem:

Atividade: Desmontagem da estrutura do evento, desmontagem do cenario da live,
organizacédo do material utilizado, desmontagem dos equipamentos.

2. Pagamentos:

Atividade: Emissao de recibos e notas fiscais, conferéncia dos servicos prestados e
pagamentos dos colaboradores.

3. Prestacao de constas:

Atividade: Finalizag&o dos relatérios, elaboragdo e entrega de prestagcédo de contas.

OBJETIVOS E METAS:
Objetivos:

Realizacdo do show live Brasilia Hip Hop, com intuito sociocultural, que reunira diversos
artistas em prol da cultura. As atividades sendo realizado em hum dia de transmissao online,
através do Canal no Youtube: KDU-PRODUCAO/
https://www.youtube.com/channel/UCI5SgCWhkVJDfICqgr-utk3ow no dia 24, de setembro de
2020, - Local: S.H.V.P Rua 10chacara 178 loja 02 (Vila Sao José) Taguatinga DF em
modelo live, respeitadas as regras quanto a seguranga e assepsia regulamentares na
pandemia.

Metas:

= Preservar a tradi¢gao da cultura urbana e acesso democratico;
= Incentivar o isolamento social;

= Fortalecer a cadeia produtiva de cultura;

= Ajudar o Estado promover dicas de prevengdo ao CONVID-19.

Para desenvolvimento da proposta foram lancadas as METAS 01 a 04 -
Responsaveis pela execugao de todas as agdes planejadas de pré-producéo, execugéo
e pos-producdo. Essas metas tém a funcdo de execugdo de toda a producdo da
programagcao, tornando real todo o planejamento através de contratagdo de servigos e




material.

O projeto sera executado através da realizagdo dos eventos programados e que serao
todos coordenados pela Diretoria/Coordenagéo Geral (cronograma provisorio em anexo).

Definicdo de indicativos quantitativos e qualitativos a serem utilizados para afericdo do

cumprimento das metas.

O cumprimento das metas podera ser realizado através de fiscalizagdo desta
Secretaria ao longo da execugado dos trabalhos, entrega de relatério das atividades
realizadas e apresentagao de notas fiscais dos servigos contratados.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

Publico alvo pessoas com idade de 16 a 70 anos, atendendo as classes sociais de ABC

Estimativa de publico: 2.000 mil pessoas.

CONTRAPARTIDA:

[ X1 NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO INiCIO TERMINO

Pré-producao 17/09/2020 23/09/2020
Producao 24/09/2020 24/09/2020
Pds-producéo 25/09/2020 25/01/2021

MARCOS EXECUTORES

ACAO INiClO TERMINO

Defini¢ao do plano de divulgacao 17/09/2020 23/09/2020
aDFi)\;gL’geangti(r)e;r)flr(])ofzsza?gk para escolha dos artistas para se 17/09/2020 23/09/2020
Conclusdo da montagem 17/09/2020 23/09/2020
Apresentagao do show Brasilia Hip Hop 24/09/2020 24/09/2020
Registro dos itens contratados para prestagao de contas 17/09/2020 25/09/2020
Desmontagem 25/09/2020 27/09/2020
Execucao Financeira 20/09/2020 25/10/2020
Elaboracgao do relatorio de prestacio e informagdes 17/09/2020 18/10/2020




Protocolo do relatério na secretaria de cultura 24/09/2020 25/01/2021
CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
SETEMBRO - PARCELA UNICA R$ R$59.904,28
CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO
Meta 1 - Contratacoes de Recursos Humanos
UNIDAD
IInE DESCRIGAO E DE %T Uxﬁ'l-ﬁf)RlTo VALOR TOTAL
MEDIDA
1.1 | Diretor Geral © Semana| 3 | R$ 1.400,00 R$ 4.200,00
1.2 |[Produtor Executivo 2 Semana | 3 | R$ 1.900,00 R$ 5.700,00
1.4 | Coordenador administrativo * | Semana | 3 | R$ 750,00 R$ 2.250,00
1.5 | Assessoria de imprensa o Més 1 | R$ 2.500,00 R$ 2.500,00
1.6 |Servico  de  produgdol g ana | 2 | R$ 5.000,00 R$ 10.000,00
audiovisual
Valor Total RS 24.650,00
Meta 2 - Contratagoes Artisticas
~ UNIDADE DE VALOR VALOR
fwd) | [2IFSe e Har MEDIDA e UNITARIO TOTAL
2.1 DJ MAROLA Caché | Apresentagao 1 R$2.950,00 |[R$2.950,00
2.2 RENACER RAP Caché |Apresentacao 1 R$6.000,00 |R$6.000,00
2.3 MUSICO DE BASE | Cache |Apresentagao 1 |R$ 3.000,00 |R$ 3.000,00
2.4 MUSICO DE BASE | Cache |Apresentagao 1 |R$ 3.000,00 |R$ 3.000,00
Valor Total R$ 14.950,00
Meta 3 - Contratagoes de Estruturas e Servigos
UNIDADE
ITEM | DESCRICAO DE QTD \l;ﬁll_&RRIO VALOR TOTAL
MEDIDA
3.1 Locacgao de lluminagao ¥ Diaria 1 R$1.500,00 R$ 1.500,00
3.2 Painel de Led M2/diaria |24 R 234,38 R$ 5.625,12
3.3 |Moldem de Internet Live yu | Diaria R$ 1.011,50 |[R$1.011,50
3.4 |Mesa de Corte Black Magic ° |Diaria R$1.000,00 R$1.000,00
Toca Discos, Mixer
S9(Notbook)ca Discos, Mixer R$2.000,00
3.5 S9(Notbook) Diaria 1 R$2.000,00




3.6 Impulsionamento em rede Diaria 1 R$ 340,00 R$ 340,00
Valor Total R$ 11.476,62
Meta 4 - Equipe de Produgao
UNIDAD
~ E DE VALOR
ITEM DESCRICAO MEDID QTD UNITARIO VALOR TOTAL
A
4.1 |Diretor de Producdo " Semana 3 R$ 660,00 R$1.980,00
4.2 | Servigos de Designer o Semana 1 R$1.200,00 R$1.200,00
4.3 |Cinegrafista® Diaria 2 R$ 1.978,83 R$3.957,66
4.4 | Assistente de Producéo & Diaria 1 R$500,00 R$500,00
45 |Qperador de Mesa dej pg 1 R$690,00 R$ 690,00
4.6 |Apresentador ¥ Diaria 1 R$500,00 R$ 500,00
Valor Total R$ 8.827,66
Valor Total R3$59.904,28
ANEXOS

[ X] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[X ] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ ] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[x] PLANO DE COMUNICAGAO

[] PLANO DE MOBILIZACAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ ] OUTROS. Especificar:
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" MARCUS VINICIUSSILVA SOUZA
PRESIDENTE




