ANEXO VI - PORTARIA MROSC CULTURA
PLANO DE TRABALHO DE TERMO DE FOMENTO OU ACORDO DE COOPERACAO

DADOS E INFORMACOES DA OSC

Razao Social: Instituto Cultural e Social No Setor

Enderegco Completo: SCS Quadra 6, Bloco A, Edificio Sénia sala 104

CNPJ: 36.139.498/0001-15

Municipio: Brasilia UF: DF CEP: 70.305.914

Site, Blog, Outros:_https://nosetor.com.br/

Nome do Representante Legal: lan Viana de Souza Rocha

Cargo: Presidente

RG: 2738199 Orgao Expedidor: SSP/DF CPF: 055.534.851-26

Telefone Fixo: Telefone Celular: (61) 99322-2349

E-Mail do Representante Legal:_ian@nosetor.com.br

ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA

Responséavel pelo acompanhamento da parceria: Caio Dutra Salom&o Dias

Funcéo na parceria: Coordenador da Execugéo

Orgao Expedidor: CPF: 037.340.781-56

RG: 2738199 SSP-DF

Telefone Fixo: 61 99976-7393 | Telefone Celular: 61 99976-7393

E-Mail do Responsavel: caio@nosetor.com.br

OUTROS PARTICIPES (ATUACAO EM REDE)

Razao Social:

Endereco Completo:

CNPJ:

Municipio: UF: CEP:

Site, Blog, Outros:

Nome do Representante Legal:

Cargo:
RG: Orgao Expedidor: CPF:
Telefone Fixo: Telefone Celular:

E-Mail do Representante Legal:




Objeto da Atuagcdo em Rede:

[] Termo de Atuacdo em Rede
[X] Portfélio da OSC

ANEXOS

[x] Outros

DESCRICAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: FEIRA NO SETOR

PERIODO DE EXECUCAO:

INICIO: 04/10/2021 TERMINO: 04/02/2022

DESCRICAO DO OBJETO:

FEIRA NO SETOR - O projeto "Feira No Setor" consiste na realizagdo de uma feira semanal, com
foco na circulagdo e fortalecimento da Economia Criativa, que retune venda e comercializacdo de
produtos e servicos de pequenos artistas e produtores do DF integrada a atividades de
capacitacdo, formativas, de debates, intervengdes urbanas e ocupagdo dos espacgos publicos do
Setor Comercial Sul.

JUSTIFICATIVA:

A Feira No Setor trata-se de uma feira semanal gratuita no Setor Comercial Sul. O projeto
acontece aos domingos com foco no cultivo da memoria da Arte Urbana e no fortalecimento da
Economia Criativa a partir do territorio e no acesso e divulgacdo da cultura produzida no DF, no
desenvolvimento do comércio local, das praticas saudaveis, do consumo consciente e da
responsabilidade socioambiental.

As Feiras nos centros das cidades remontam aos séculos passados. Essa atividade milenar
moldou, e molda até hoje, a maneira como as pessoas consomem e, consequentemente, como
elas vivem. Segundo Lerner (2003), “com a modernizagao das cidades, com a globalizacgéo,
comecamos a receber e comprar coisas embaladas demais, prontas demais, em espacgos
acabados demais. Ndo vemos mais as coisas em estado puro. Por isso a nostalgia de ver
produtos, frutas, verduras, carnes, pescados em estado natural nos atrai.”

O mercado La Boqueria, em Barcelona, € uma grande referéncia de como a pratica tdo antiga se
mantém extremamente valiosa no cotidiano da sociedade moderna e se torna um importante ativo
turistico para a sua comunidade. Muitas sdo as cidades globais que possuem em seus centros
urbanos uma feira de renome que remonta o desejo de aproveitar o frescor dos alimentos e o
encontro pulsante da vida cidada.

A Feira pretende ser um lugar de encontros na cidade, com comida, bebida, moda, arte urbana,
comércio e cultura popular. Também tem artesanato, produtores de organicos e gastronomia. Além
de nos certificarmos de que o espaco fisico do evento contara com medidas de mobilidade, todas




as atividades propostas no cronograma contardo com a traducdo simultdnea em Libras,
garantindo acessibilidade de contetdo ao publico.

A Galeria dos Estados sera o local de execuc¢do do projeto. Um territério estratégico no centro da
cidade, ao lado da Rodoviaria do Plano Piloto, que oferece infraestrutura acessivel e espaco ao ar
livre para a montagem de estandes, praca de alimentacdo e lounges de descanso. Apds o
desabamento de uma das suas vias, em 2019 o espaco foi totalmente reconstruido e entregue
para a populacdo do Distrito Federal em Setembro de 2020. Em julho de 2021 a Secretaria de
Cultura e Economia Criativa realizou o 4° Encontro de Grafite, com o intuito de fortalecer a
conexdo e a divulgacdo dos produtores de arte urbana do Distrito Federal, uma das agdes
previstas na Politica de Valorizacdo do Grafite do Distrito Federal, instituida por meio do Decreto
n® 39.174, de 03 de julho de 2018. Organizado pelo Comité Permanente do Grafite (Portaria n°
427/2018), objetiva reunir grafiteiras e grafiteiros do Distrito Federal e Regido do Entorno na
promocao da cultura e da arte urbana.

O Instituto Cultural e Social No Setor e o Centro de Exceléncia em Turismo realizam em parceria
trés projetos que incidem culturalmente sobre o territério. O SCS TOUR A histéria do SCS e de
Brasilia se misturam na construgdo do turismo e da cultura patrimonial e imaterial da cidade. O
passeio é a pé por ruas , becos , pracas , prédios , arte, historia, arquitetura e cultura do Setor
Comercial Sul. O trajeto comeca na quadra 01 , leva cerca de 2 horas perpassando por
importantes marcos no centro da capital do pais. Projeto Panorama SCS - Executado em parceria
com o Centro de Exceléncia em Turismo da Universidade de Brasilia, o Panorama SCS
(https://lwww.panoramascs.com/) é uma ferramenta digital para virtualizar as memdrias e as
histérias do Setor Comercial Sul. Projeto Memoria e Identidade do Setor Comercial Sul -
Executado em parceria com o Centro de Exceléncia em Turismo (CET) da Universidade de
Brasilia, o projeto Memoéria e ldentidade do Setor Comercial Sul é a base de informagfes do
projeto Panorama SCS, em que os alunos escolhidos do CET se dividem para entrevistar e coletar
as historias e as memorias do Setor Comercial Sul.

Por ser um uma galeria a céu aberto, o local foi escolhido também pensando na maior seguranca
do publico em tempos de pandemia. A Feira contar4 com equipe para fiscalizar todas as medidas
de seguranca exigidas pela legislacdo vigente: espacamento entre os feirantes de no minimo
1,5m, disponibilizagdo de alcool gel e o constante uso de mascara entre todospresentes.

O Brasil € um pais formado por culturas de todas as regiées do mundo, e Brasilia, uma capital que
foi construida por cada estado brasileiro diferente, talvez represente o maior choque cultural dos
tltimos anos. A nossa cidade merece uma grande Feira em seu centro, atividade que marcou a
construcdo das primeiras cidades antigas, que simboliza toda diversidade que constitui a nossa
identidade.

A Feira No Setor marca o inicio da constru¢éo do centro da cidade como principal destino cultural
da capital.

DETALHAMENTO DAS ACOES:

PRE-PRODUCAO

Contratacdo de equipe e fornecedores:




- Contratacdo de fornecedores para estrutura fisica e logistica do evento;

- Contratacdo da equipe de producéo e comunicagao do evento;_

Producdo de Plano de Comunicacédo

- Elaboracéo de artes para divulgacéo do evento nas redes sociais (Facebook e lnstagram);
- Gestao de Midias sociais;

- Contratagdo de Assessoria de Imprensa;

- Confeccgéo e impressdo de comunicacao visual (testeiras, banners, etc).

Divulgacao e impulsionamento

- Divulgacao do evento ao publico do DF via redes sociais (Facebook e Instagram);
- Abertura de chamamento para expositores;
- Realizacdo de campanha com impulsionamento patrocinado nas redes sociais para maior

alcance do publico atingido

Selecao de Expositores

- Escolha de comerciantes, que seré realizada periodicamente ao longo daprodugéo.

Licencas e Alvaras

- Realizacdo do tramite burocréatico necessario a realizagédo de eventos em espacgos publicos
do DF.

PRODUCAO

Instalacdo, organizacdo e montagem de estrutura fisica do evento

- Montagem de testeiras, estandes de venda e alimentagéo.

Divulgacdo e Redqistro

- Divulgacéo do evento nas redes sociais de forma concomitante a suarealizacao;

- Contratacdo de fotégrafo para registro das oito edi¢des.

POS-PRODUCAO

Desmontagem das estruturas do evento

- Desmontagem e recolhimento de todas as estruturas do evento, que ir4 acontecer sempre

ao final de cada edicéo.

Divulgacao pés-evento

- Fotos, artes, videos e teaser roteirizado de 1 min com as imagens capturadas nasfeiras;
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- Divulgacao e impulsionamento nas redes sociais.

Elaboracao de relatérios e prestacdo de contas

- Elaboracéo de relatério geral, Ultimos pagamentos e entrega prestacao de contas da Feira
No Setor para a SECEC.

SCS TOUR - A histéria do SCS e de Brasilia se misturam na constru¢do do turismo e da cultura
patrimonial e imaterial da cidade. O passeio é a pé por ruas, becos, pragas, prédios, arte, historia,
arquitetura e cultura do Setor Comercial Sul. O trajeto comeca ha quadra 01, leva cerca de 2 horas
perpassando por importantes marcos no centro da capital do pais.

PANORAMA SCS - Projeto Panorama SCS - Executado em parceria com o Centro de
Exceléncia em Turismo da Universidade de Brasilia, o Panorama SCS

(https://www.panoramascs.com/) € uma ferramenta digital para virtualizar as memorias e as

histérias do Setor Comercial Sul.

CRONOGRAMA

Acao 1: Oito edi¢des da Feira No Setor
0 de outubro | primeira feira

- 17 de outubro | segunda feira

- 24 de outubro | terca feira

- 31 de outubro | quarta feira

- 07 de novembro | quinta-feira

- 14 de novembro | sexta feira

- 21 de novembro | sétima feira

- 28 de novembro | oitava feira

Acao 2: Quatro Walking Tours e Quatro Historias
- 10 de outubro | primeiro tour
- 17 de outubro | primeira historia
- 24 de outubro | segundo tour
- 31 de outubro | segunda histéria
- 07 de novembro | terceiro tour

- 14 de novembro | terceira histéria




- 21 de novembro | quarto tour
- 28 de novembro | quarta historia

Acéo 3: Oficinas Lixo Zero
- 10 de outubro | primeira oficina
- 17 de outubro | segunda oficina
- 24 de outubro | terca oficina
- 31 de outubro | quarta oficina
- 07 de novembro | quinta oficina
- 14 de novembro | sexta oficina
- 21 de novembro | sétima oficina

- 28 de novembro | oitava oficina

A selecdo dos expositores serd realizada mediante processo de curadoria, que sera
realizado a partir do cadastramento e criagdo de um banco de dados com interessados. O
Instituto Cultural e Social No Setor abordara no processo de escolha, todos os recortes de

igualdade de género, racial e de promogéo da diversidade.

PROGRAMACAO PRELIMINAR

04 de outubro a 09 de outubro: pré-producao
10 de outubro a 28 de novembro: execugao
29 de novembro a 04 de fevereiro: prestagcéo de contas

A execucéo do Projeto levara em consideracdo o cenario imposto pela Pandemia de Covid
-19. O Instituto Cultural e Social No Setor enxerga como estratégico a construcdo de
cenarios e possibilidades de ajuste deste projeto com o intuito de fortalecer e implementar
todas as medidas de mitigacdo dos efeitos da pandemia, seguindo todas as
recomendac¢des da Organizagcdo Mundial de Saude e protocolos determinados pelo
Ministério da Saude e pela Secretaria de Saude do Distrito Federal.

A equipe estard sempre atenta para que durante toda a execucéo dos objetos as pessoas
estejam de mascara, o distanciamento social seja respeitado e alcool gel e outros itens de
higiene sejam oferecidos.




OBJETIVOS E METAS:

OBJETIVO: Fortalecer as iniciativas que promovam a Economia Criativa, a inclusdo, o Setor
Cultural e o Turismo no Setor Comercial Sul.

METAS: Selecionar ao todo cerca de 17 pequenos produtores/empreendedores das diversas
regides do DF;

OBJETIVO: Cultivar a memoéria do Setor Comercial Sul e da arte urbana no local através das
histérias do territorio.

METAS: Realizar 4 walking tours do SCSTour e criar 4 historias sobre arte urbana na Galeria dos
Estados no blog www.panoramascs.com.br;

OBJETIVO: Promocgéo do Setor Comercial Sul - Brasilia como um territério criativo e sustentavel, a
partir da geracdo de empregos e renda para pessoas em situacao de vulnerabilidade.

METAS: Gerar cerca de 250 empregos diretos e indiretos; reserva de uma estande para a venda e
comercializagdo de produtos e alimentos produzidos por estas pessoas; Elaboracdo de um Plano
de Captacédo e Sustentabilidade do Projeto para 2022/2023;

OBJETIVO: Promover o processo de localizagdo da Agenda 2030 e dos seus Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel.
METAS: Cumprir 14 dos 17 Obijetivos do Milénio a partir do cronograma de atividades propostas

OBJETIVO: Desenvolver formas de implantacdo e gestao que sejam focadas na geracdo minima
de residuos sdlidos;

METAS: Oficinas em parceria com o Instituto Lixo Zero, com foco nos feirantes, realizadas durante
0 evento para garantir que os atores envolvidos na realizagdo da feira estejam conscientes da
cultura Lixo Zero;

META 1 - Planejamento

Etapa 1.1: Recursos Humanos Essenciais

Etapa 1.2: Comunicacao e Divulgacdo

Etapa 1.3: Estruturacdo da Feira

META 2 - Realizacédo / Execucéo

Etapa 2.1: Comunicacao e Divulgacdo

Etapa 2.2: Realizag&o da Feira No Setor

Etapa 2.3: Realizagdo das Aclbes
Formativas

ETAPA 3 - Prestacédo de Contas




Etapa 3.1: Elaboracéo dos Relatorios

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

A segmentacado do publico-alvo busca um recorte de moradores, com o objetivo de despertar ou
fortalecer o desejo de conhecer e desenvolver lacos afetivos com o territério do Setor Comercial
Sul e, por consequente, fortalecer a regido como destino de cultura e lazer.

Com sua realizagdo prevista aos domingos, a Feira No Setor também pretende atrair 0s usuérios
do Eixao do Lazer. Com isso, buscamos atingir um publico diverso, formado por jovens, adultos e
idosos, atraindo moradores de todo o DF, familias com filhos, estudantes, casais, grupos de
amigos e apaixonados por arte urbana.

Localizacdo geogréafica: Foco nos moradores do Distrito Federal, representando toda a
diversidade de pessoas que circulam diariamente pelo Setor Comercial Sul e, assim, a converséo
em fluxo de pessoas se potencializa.

Interesses segmentados: Arte Urbana - Economia Criativa - Gastronomia - Artesanato - Design -
Sustentabilidade - Economias Transformadoras - Musica - Artes Cénicas - Gestdo de Bens
Comuns.

Comprovacéo de resultado: Relatério de Gestdo e Execuc¢do do Projeto.

Circulagdo minima por edigdo: 2 mil pessoas por dia

Previsdo de Beneficiarios diretos: 16 mil pessoas

Dessa forma, busca-se um publico de alto valor agregado e que tenha interesse pelas riquezas

histdricas, patrimoniais, gastrondmicas e culturais que o Setor Comercial Sul e o Distrito Federal
tem a oferecer.

CONTRAPARTIDA:
[x] NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

[IDENTIFICAR CONTRAPARTIDA, QUANDO APLICAVEL]

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO INiCIO TERMINO
1. Planejamento 04/10/2021 09/10/2021
1.1 Recursos Humanos Essenciais 04/10/2021 09/10/2021

1.2 Comunicacéao e Divulgacdo 04/10/2021 09/10/2021




1.3 Estruturacdo da Feira 04/10/2021 09/10/2021
2. Realizagéo / Execucgéo 10/10/2021 28/11/2021
2.1 Comunicacao e Divulgacéo 10/10/2021 28/11/2021
2.2 Realizagéo da Feira 10/10/2021 28/11/2021
2.3 Realizacdo das Acbes Formativas 10/10/2021 28/11/2021
3. Prestacéo de Contas 29/11/2022 04/02/2022
3.1: Elaboracgédo dos Relatérios 29/11/2022 04/02/2022
MARCOS EXECUTORES
ACAO INICIO TERMINO

1. Planejamento 04/10/2021 09/10/2021
1.1 Recursos Humanos Essenciais: Elaboragéo dos Relatérios 04/10/2021 09/10/2021
1.2 Comunicagéo e Divulgagéo:
- Divulgacao das atividades da programacao;
- Elaboragéo de Release para imprensa; 04/10/2021 09/10/2021
- Confeccéo de materiais fisicos (banner).

2. Realizagao / Execucéao 10/10/2021 28/11/2021
2.1 Realizacédo da Feira:
- GravagOes / EdicOes / Publicacdes; 10/10/2021 28/11/2021
- Quantidade de pessoas participantes na Feira;
- Quantidade de Feirantes;
2.2 Realizacdo das Ac¢bes Formativas:
- Quantidade de pessoas participantes nos tours;
- Quantidade de visualiza¢des nas histérias do blog; 10/10/2021 28/11/2021
- Quantidade de pessoas participantes nas oficinas Lixo Zero;

3. Prestacao de Contas 29/11/2022 04/02/2022
Elaboracdo dos Relatérios: - Relatério Final 29/11/2022 04/02/2022

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
ITEM - DESCRICAO MES

Meta 1 - Planejamento




Etapa 1.1: Recursos Humanos Essenciais

1.1.1 | Coordenacédo Geral OuUT/2021
1.1.2 | Coordenador de Economia Criativa 0OuUT/2021
1.1.3 | Produtor OuUT/2021
1.1.4 | Assistente de producéo OuUT/2021
1.1.5 [ Ass. Administrativo OuUT/2021
1.1.6 | Aprovacgdes, licencas e alvaras 0OUT/2021

Etapa 1.2: Comunicacdo e Divulgacéo

1.2.1 | Coordenacgédo de Comunicagao OuUT/2021
1.2.2 | Assessoria de Imprensa OuUT/2021
1.2.3 | Designer OuT/2021
1.2.4 | Social Media OuUT/2021
1.2.5 | Banner OuUT/2021
1.2.6 | Impulsionamento OuUT/2021

Etapa 1.3: Comunicacdo e Divulgacéo

1.3.1 | Confecgéo de Barracas OuUT/2021

Meta 2 - Realizac&o / Execucgéo

Etapa 2.1: Comunicacdo e Divulgacéao

2.1.1 | Coordenacéo de Comunicagao OUT-NOV/2021
2.1.2 | Fotégrafo OUT-NOV/2021
2.1.3 | Videomaker OUT-NOV/2021
2.1.4 | Designer OUT-NOV/2021
2.1.5 | Social Media OUT-NOV/2021
Etapa 2.2: Realizagao Feira no Setor

2.2.1 | Coordenacéo Geral OUT-NOV/2021




2.2.2 | Coordenador de Economia Criativa OUT-NOV/2021
2.2.3 | Produtor OUT-NOV/2021
2.2.4 | Assistente de producao OUT-NOV/2021
2.2.5 | Assistente Administrativo OUT-NOV/2021
2.2.6 | Limpeza OUT-NOV/2021
2.2.7 | Banheiros Quimicos OUT-NOV/2021
2.2.8 |Alimentacdo Equipe OUT-NOV/2021
2.29 |Tendas OUT-NOV/2021
Etapa 2.3: A¢des Formativas

2.3.1 |Oficineiros OUT-NOV/2021
2.3.2 |Assistente de Produgéo OUT-NOV/2021
2.3.3 |Guia Turistico OUT-NOV/2021
2.3.4 |Redator OUT-NOV/2021
2.3.4 |Intérprete de Libras OUT-NOV/2021

Meta 3 - Prestacdo de Contas

Etapa 3.1: Elaboracé&o de Relatérios
3.1.1 |Coordenador Geral NOV/2021-FEV/2022
3.1.2 |Coordenador de Economia Criativa NOV/2021-FEV/2022
3.1.3 |Produtor NOV/2021-FEV/2022
3.1.4 |Contador NOV/2021-FEV/2022
3.1.5 |Advogado NOV/2021-FEV/2022
CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

Ocorréncia Unidade de | Quantidade da Valor
Item Descrigéo . medida do unidade de g Valor Total

do item . . unitario

item medida

Meta 1 - Planejamento

Etapa 1.1: Recursos Humanos Essenciais
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COORDENADOR GERAL -
Profissional responsavel pela
administracdo burocratica e
financeira, devendo
acompanhar a formalizagéo de
todas as contrataces,
conferéncia dos produtos
entregues e coordenacéo da
elaboracéo e entrega da
prestagdo de contas

R$ 3.300

R$ 3.300

1.1.2

COORDENADOR DE
ECONOMIA CRIATIVA-
Profissional responsavel pelo
desenvolvimento das diretrizes
de Cultura e EconomiaCiriativa
implementadas ao longo da
execucao do Projeto,
promovendo a
transversalidade do tema em
todas as etapas do projeto.

R$ 3.300

R$ 3.300

1.13

PRODUCAO EXECUTIVA -
Prestacdo de servicos de
profissional qualificado, com
experiéncia comprovada de no
minimo 2 (dois) anos em
producgdo cultural/de eventos,
com escolaridade minima
obrigatéria em nivel técnico ou
superior, preferencialmente em
cursos afins de Producéo
Cultural, para atuar como
responsavel por todas as
partes organizacionais e
administrativas, e por todas as
etapas relacionadas ao
evento, desde o planejamento
a prestacao de contas,
passando pela montagem e
execucao do evento. Deve ter
conhecimento sobre
infraestrutura de eventos de
pequeno, médio e grande
portes, sobre estruturas
necessarias, sobre
organizagdes de fornecedores,
funcionérios e voluntérios;
sobre elaboracgéo e controlede
cronograma; dindmica de
trabalho em bastidores; quadro
de equipes de apoios, de

R$ 5.100

R$ 5.100




técnicos e artisticos.
monitoramento de todas as
atividades envolvidas na pré e
producao.
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ASSISTENTE DE PRODUCAO-
Profissional com no apoio a
montagem, acompanhamento
da logistica dos artistas e apoio
a coordenacao administrativano
acompanhamento de todas a
execucdao do projeto.

R$ 2.500

R$ 2.500

1.15

ASSISTENTE
ADMINISTRATIVO - Auxiliar a
Coordenacao Administrativa e
Financeira na organizacao de

documentacao do projeto da
Feira No Setor, mantendo
contato com os fornecimento
de documentos de
comprovacao da prestacéo de
servico.

R$ 2.500

R$ 2.500

1.1.6

DESPACHANTE - Prestacao de
servigos de profissional
qualificado para atuar na
liberag&o de Alvaras junto a
Administracdo Regional do
Plano Piloto

Servigo

R$ 500

R$ 4.000

Etapa 1.1

R$ 20.700

Etapa 1.2: Comunicacgéo de Divulgacéo

121

COORDENACAO DE
COMUNICACAO - Profissional
responsavel pela definicdo das
estratégias e planejamento da

comunicacao do projeto,
articula toda a assessoria de
imprensa, elabora e
encaminha os releases,
agenda entrevistas, bem como
articula as ac@es de
comunicacao da midia formal
com o mobilizador das redes
sociais

R$3.300

R$ 3.300

1.2.2

Assessor de imprensa

Servico

R$ 3.000

R$ 3.000
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DESIGNER - Profissional para
desenvolver a identidade

R$2.500

R$2.500




visual e as artes do projeto
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SOCIAL MIDIA - Profissional
responsavel pela gestdo das
redes sociais desde o
processo de planejamento e
organizacao da informacéo por
meio processo de analise,
definicdo

R$ 1.325

R$1.325
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BANNER - confeccao de
banner e aluguel de pérticos
para fixacdo na entrada da
feira

Detalhamento:

* 1 banner entrada metr6 - 2
Xx3=12 m?

* 1 bannereixdo-2x3=12
m2

+ 3 Sinalizacao Banheiro - 3
X2X1=6m?

* 17 identificagcbes barracas
-17x2x1=34m?

* 4 identificacbes tendas - 4
x1,25m x 1 =5 m?

1 servico

69,93 m?

R$ 71,50

R$ 5.000

1.2.4

Impulsionamento

1 Servico

R$ 2.500

R$ 2.500

Etapa 1.2

R$ 17.625

Etapa 1.3: Estruturacéo da Feira

2.2.8

CONFECCAO DE BARRACAS -
Contratacao de servigo de
producédo das barracas que

serdo utilizadas pelos feirantes
do Projeto

17 servico

R$ 1.250

R$ 21.250

Etapa 1.1

R$ 21.250

Meta 2 - Realizagéo / Execuc¢éo

Etapa 2.1: Comunicacgéo e Divulgacéo
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COORDENACAO DE
COMUNICACAO - Profissional
responséavel pela definicao das
estratégias e planejamento da

comunicacao do projeto,
articula toda a assessoria de
imprensa, elabora e
encaminha os releases,
agenda entrevistas, bem como
articula as ac¢bes de
comunicacao da midia formal
com o mobilizador das redes
sociais

R$ 3.300

R$ 6.600




FOTOGRAFOS - Fotografo

2.1.2 profissional para registrar as Servico R$ 2.000 R$ 2.000
atividades
Videomaker - Captacdo
2.1.3 | imagens e edicdo do video pds Servico R$ 1.500 R$ 3.000
evento
2.1.4 | DESIGNER - Profissional para Més R$2.500 R$5.000




desenvolver a identidade
visual e as artes do projeto

2.15

SOCIAL MIDIA - Profissional
responsavel pela gestdo das
redes sociais desde o
processo de planejamento e
organizacao da informacéo por
meio processo de analise,
definicdo

R$ 1.325

R$2.650

Etapa 2.1

R$ 19.250

Etapa 2.2: Feira no Setor
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COORDENADOR GERAL -
Profissional responsavel pela
administragdo burocratica e
financeira, devendo
acompanhar a formalizagéo de
todas as contratacdes,
conferéncia dos produtos
entregues e coordenacao da
elaboracéo e entrega da
prestacdo de contas

R$ 3.300

R$ 6.600
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COORDENADOR DE
ECONOMIA CRIATIVA-
Profissional responsavel pelo
desenvolvimento das diretrizes
de Cultura e Economia Criativa
implementadas ao longo da
execucao do Projeto,
promovendo a transversalidade
do tema em todas as etapas do
projeto.

R$3.300

R$ 6.600

2.2.3

PRODUCAO EXECUTIVA -
Prestacéo de servicos de
profissional qualificado, com
experiéncia comprovada de no
minimo 2 (dois) anos em
producéo cultural/de eventos,
com escolaridade minima
obrigatéria em nivel técnico ou
superior, preferencialmente em
cursos afins de Producao
Cultural, para atuar como
responsavel por todas as
partes organizacionais e
administrativas, e por todas as
etapas relacionadas ao
evento, desde o planejamento
a prestacao de contas,

R$ 5.100

R$ 10.200




passando pela montagem e
execucdo do evento. Deve ter
conhecimento sobre
infraestrutura de eventos de
pequeno, médio e grande
portes, sobre estruturas
necessarias, sobre
organizaces de fornecedores,
funcionarios e voluntarios;
sobre elaboracg&o e controle de
cronograma; dindmica de
trabalho em bastidores; quadro
de equipes de apoios, de
técnicos e artisticos.
monitoramento de todas as
atividades envolvidas na pré e
producéo.
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ASSISTENTE DE PRODUCAO
- Profissional com no apoio a
montagem, acompanhamento
da logistica dos artistas e apoio
a coordenacdo administrativa no
acompanhamento de todas a
execucao do projeto.

R$ 2.500

R$ 5.000
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ASSISTENTE
ADMINISTRATIVO - Auxiliar a
Coordenacao Administrativa e
Financeira na organizacéo de

documentacao do projeto da
Feira No Setor, mantendo

contato com os fornecimento de

documentos de comprovacao
da prestacéo de servico.

R$ 2.500

R$ 5.000

2.2.6

LIMPEZA - Apoio para servi¢cos
gerais. Pessoa uniformizada
capacitada para realizagéo do
servigo de limpeza incluindo (
panos de chéo, aspirador,
vassouras, baldes, papel
higiénico, sabonete cremoso,
papel toalha, alcool em gel,
desinfetante para as méos,
protetor de assentodescartavel,
sacos de lixo, e demais
produtos necessarios a
conservacdo do ambiente),
diarias de 8 horas de servico

Verba

R$ 150

R$ 2.400
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BANHEIROS QUIMICOS -
Fornecimento de locacéo e

servigos de banheiro quimico

evento

R$ 160

R$ 5.120




portatil, em polipropileno ou

material similar, com teto
translicido, tubo de suspiro de
3" do tipo chaminé, com caixa
de dejeto com capacidade para
220 It, com porta objeto, porta

papel higiénico, mictério,
assento sanitario com tampa (4

banheiros)
2.2.8 Alimentacdo Equipe 6 evento R$ 35 R$ 1.680
TENDAS - Fornecimento de
209 | Tendas pararealizacdo das 8 Servico R$ 200 R$ 6.400
atividades formativas no local
da execugdo do Projeto
Etapa 2.2 R$ 49.000
Etapa 2.3: A¢6es Formativas
231 Oficineiros 1 diaria R$ 600 R$ 4.800
ASSISTENTE DE PRODUCAO
- Profissional com no apoio a
montagem, acompanhamento
2.3.2 | dalogistica dos artistas e apoio 1 Més R$ 2.500 R$ 5.000
a coordenacgdo administrativa no
acompanhamento de todas a
execucao do projeto.
GUIA TURISTICO - responsavel
233 | Pelarealizacdo dos walking 1 diaria R$ 300 R$ 1.200
tours com énfase na arte
urbana.
REDATOR - profissional
responsavel pela criagdo das 4
2.3.4 histérias sobre o grafite para 1 servi¢o R$ 400,00 R$ 1.200
colocar na plataforma
Panorama SCS.
INTERPRETE DE LIBRAS -
2210 responsavel por acompanhar os 1 diaria R$ 260 R$ 1.040
o tours guiados
Etapa 2.3 R$ 13.240
Meta 3 - Elaboracgdo de Relatérios
Etapa 3.1: Elaboracgéo de Relatdrios
COORDENADOR GERAL -
Profissional responséavel pela
administragdo burocratica e
3.1.1 financeira, devendo 1 Més R$ 3.300 R$ 3.300

acompanhar a formalizagéo de
todas as contratacdes,
conferéncia dos produtos




entregues e coordenacao da
elaboracéo e entrega da
prestagdo de contas

3.1.2

COORDENADOR DE
ECONOMIA CRIATIVA-
profissional responsavel pelo
desenvolvimento das diretrizes
de Cultura e EconomiaCriativa
implementadas ao longo da
execucao do Projeto,
promovendo a
transversalidade do tema em
todas as etapas do projeto..

R$ 3.300

R$ 3.300

3.1.3

PRODUCAO EXECUTIVA -
Prestacéo de servicos de
profissional qualificado, com
experiéncia comprovada de no
minimo 2 (dois) anos em
producgéo cultural/de eventos,
com escolaridade minima
obrigatoria em nivel técnico ou
superior, preferencialmente em
cursos afins de Producao
Cultural, para atuar como
responsavel por todas as
partes organizacionais e
administrativas, e por todas as
etapas relacionadas ao
evento, desde o planejamento
a prestacao de contas,
passando pela montagem e
execucao do evento. Deve ter
conhecimento sobre
infraestrutura de eventos de
pequeno, médio e grande
portes, sobre estruturas
necessarias, sobre
organizacdes defornecedores,
funcionérios e voluntérios;
sobre elaboracgéo e controlede
cronograma; dindmica de
trabalho em bastidores; quadro
de equipes de apoios, de
técnicos e artisticos.
monitoramento de todas as
atividades envolvidas na pré e
producéo.

R$ 5.100

R$ 5.100

3.14

Contador

Servigo

R$ 3.235

R$ 3.235

3.15

Advogado

Més

R$ 4.000

R$ 4.000




Etapa 3.1 R$ 18.935,00
TOTAL >>>> R$ 160.000
ANEXOS

[x] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[x] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[x] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[X] PLANO DE COMUNICACAO

[X] PLANO DE MOBILIZAGCAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ ] OUTROS. Especificar:

PLANO DE COMUNICACAO

FEIRA NO SETOR

Quantida
Item / Peca Formato / Suporte de/ Veiculo / Circulagao Data de Producéo Data de Veiculacéo
Periodo
. . ~ Veiculos : ;
Assessoriade Divulgacdo em . . a partir do dia
imprensa Midia Espontanea 30 dias |mpressos,'w_eb, 10/10/2021 04/10/2021
de TV e Rédio
3 meses Facebook/Instagra
Coordenacéo de Prestacdo de de me
comunicagao Servico relacionamento
trabalho )
com imprensa
llustracdes e 2 meses . .
. L . Facebook/Instagra a partir do dia
Designer criacdo Qe conteudo de m/site 10/10/2021 04/10/2021
visual trabalho
2 meses . .
Social Media Pos_t'agens de Facebook(lnstagra 10/10/2021 a partir do dia
periddicas m/site 04/10/2021
trabalho
lona de PVC, branco Fixacdo na entrada a partir do dia
Banner fosco, 380g, 10 m2 da Feira 1071072021 04/10/2021




impressao digital e
alta qualidade de
acabamento gréfico,
até 4/0 cores

Anuncio
(impulsionament
0) em Redes
Sociais

Impulsionamentos 45 dias

Facebook /
outube / Instagram

a partir do dia
04/10/2021

VALOR TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO

R$ 36.875,00




