ANEXO VI - PORTARIA MROSC CULTURA

PLANO DE TRABALHO DE TERMO DE FOMENTO OU ACORDO DE COOPERAGAO

DADOS E INFORMAGOES DA OSC

Razao Social: Instituto Bem Cultural

Endereco Completo:SHIS QI 29 CL BIl. A sala 109

CNPJ: 15070138/0001-34

Municipio: Brasilia UF:Distrito Federal CEP: 71.675-205

Site, Blog, Outros: http://www.institutobemcultural.org.br/

Nome do Representante Legal: Roseane Coelho Braga

Cargo: Presidente

RG: 373.389.334 Orgé&o Expedidor: SSP/DF | CPF:185.123.721-68

Telefone Fixo: (61) 3367-5432 Telefone Celular: 61 99806-1747

E-Mail do Representante Legal: roseanebraga@gmail.com

ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA

Responsavel pelo acompanhamento da parceria: Carlos Eduardo Vasconcelos

Funcgao na parceria: Controler

RG: 7540065 Orgé&o Expedidor: SSP-DF | CPF: 444.146.251-49

Telefone Fixo: 61 —3543-1169 Telefone Celular: 61 — 9221-5855

E-Mail do Responsavel: libcultural.projetos@gmail.com
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Nome do Representante Legal:

Cargo:
RG: Orgao Expedidor: CPF:
Telefone Fixo: Telefone Celular:

E-Mail do Representante Legal:

Objeto da Atuagdo em Rede:

ANEXOS [] Termo de Atuacdo em Rede
[ ] Portfélio da OSC
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DESCRIGAO DO PROJETO

TITULO DO PROJETO: Feira de Economia Criativa do DF (E-criativa DF) — Territério Criativo

PERIODO DE EXECUGCAO:

INiCIO: 17/09/2018 TERMINO: 30/04/2019

DESCRIGAO DO OBJETO:

Criar e realizar a Feira de Economia Criativa do DF (E-criativa DF) composta por empreendimentos dos
setores da moda, design, audiovisual, gastronomia, turismo, tecnologia e culturais, entre outros, criando
um espaco dedicado a dinamizagdo da economia entre as empresas, troca de experiéncias, rodadas de
negoécio e, ainda, preparar os empreendedores para a participagdo em feiras de negécio.

JUSTIFICATIVA:

Brasilia é fruto da inovagao e da criatividade humana. Uma cidade que definiu novos parametros para a
arquitetura, urbanismo e o design. O modernismo brasiliense € admirado no mundo todo. Essa é raiz e o
cenario da produgéo artistica e cultural que deu frutos em diversas linguagens como na musica, cinema,
fotografia, moda, teatro enfim, apds 51 anos vai se consolidando um estilo brasiliensis em nossa produgéo
criativa.

Ao longo desses anos essa produgéo foi geradora de renda, trabalho e beleza. Ou seja, é geradora de
uma economia que, segundo a pesquisa da Codeplan realizada em 2013, é o terceiro setor mais
importante na conformacgéo do PIB do DF. Esta na frente do agronegdécio, por exemplo.

A Economia Criativa (E-Criativa)

O conceito da Economia Criativa surge das teorias pos-fordistas cujas bases estdo em processos
produtivos mais flexiveis e produtos diferenciados como resultado de alta especializagdo. Esses novos
processos requerem capital humano intensivo em conhecimento e criatividade. As novas teorias
econdmicas apontam para conceitos como capitalismo em rede, capitalismo cognitivo, economia do
conhecimento, economia da cultura, e-criativa, etc.

O economista Celso Furtado define o préprio conceito de desenvolvimento como "a expresséao final da
capacidade criativa de uma sociedade". A Australia e a Inglaterra foram os primeiros paises a utilizarem
0s conceitos de e-criativa e a desenvolverem agendas especificas para o setor.

De forma mais geral, o que distingue as atividades da e-criativa das demais atividades econdmicas é a
presenga do simbdlico, do estético, do direito autoral e de recursos as tecnologias de informacédo e
comunicagao. Nesse sentido, trata-se de atividades nas quais ha uma alta concentragcdo de criatividade,
em grande medida artisticas e com tecnologias sofisticadas, em que atuam pessoas qualificadas com
vocagao para as artes, o que garante competitividade pela singularidade e pela diferenciagao de produtos.
Nesse contexto, é relevante definir que os setores criativos vdo além dos setores ligados estritamente a
producao artistica e cultural, como a musica, o cinema, o teatro, etc. O setor da e-criativa incorpora
atividades relacionadas aos jogos eletrdénicos, design, moda, arquitetura, etc. Assim, pode-se dizer que a
economia da cultura esta contida na economia criativa.

A Economia Criativa no Distrito Federal (E-criativa DF)

O Distrito Federal ¢ uma Unidade da Federagdo com um contexto econdmico sui generis devido ao seu
status de Capital Federal, o que produz uma forte dependéncia das receitas advindas do setor de servigos
no qual a administragdo publica é o principal empregador. Segundo a Codeplan, em 2015, o setor de
servigos concentrava 91,56% dos empregos, dos quais 27% estdo na administragéo publica.

Em 2013, o PIB a precos correntes calculados pela Codeplan, alcangou R$ 175,4 bilhées, no qual o setor
industrial representava 6,5% e o setor de servigos 93,3%.

No mesmo ano, a Codeplan incluiu na PDAD as empresas de "Arte, cultura, esportes e recreacgao e outras
atividades de servigos" que serdo utilizadas como indicativo de cenario atual e potencial. Trata-se de um
indicativo, uma vez que empresas sdo selecionadas pela sua CNAE (Cadastro Nacional de Atividade
Econdmica) e que ha empresas que atuam no setor da e-criativa que ndo estao presentes no perfil acima
citado, como é o caso das empresas de "Servicos de informagdo e comunicagao". Porém, como devem
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estar relacionadas empresas de manutengdo neste segmento - portanto, fora do escopo da e-criativa -
nao serdo consideradas.

Esse percentual é proximo ao valor agregado pelo setor da e-criativa no PIB do Brasil de 2,6%, segundo
recente pesquisa realizada pelo MinC no Atlas que ainda sera langado.

As empresas de "Arte, cultura, esportes e recreacao e outras atividades de servigos" é terceira colocada e
contribui com 2,1% no valor adicionado bruto, o que a coloca a frente das empresas do agronegocio no
DF.

Atividade Valor corrente em R$ (milhao)

2010 2011 2012 2013

Arte, cultura, esportes e recreacao e 2.226 2.341 2.686 3.229
outras atividades de servicos.

Entre 2010 e 2013, observa-se um crescimento superior a 45% e, assim, trata-se do setor de maior
crescimento observado no periodo.

Em 2013, dados do IBGE (Cadastro Central das Empresas) informam que no DF havia 1.461 empresas
de Arte, cultura, esporte e recreagao, que ocupavam 8.682 trabalhadores.

Considerando que existem empresas em outros setores que participam do Setor da E-criativa, pode-se
dizer que este setor é ainda mais significativo no conjunto do PIB do DF e, portanto, ainda mais relevante
nas atividades econdémicas do Distrito Federal.

A relevancia do projeto Territério Criativo

A esse cenario de poténcia econémica, soma-se uma rica diversidade de praticas culturais e criativas
territorializadas em cada uma das regides administrativas do Distrito. Existe uma vasta gama de bens,
servicos e iniciativas da musica, moda, audiovisual, design, das artes cénicas, além de espacgos de
inovagédo e tecnologias sociais que configuram caracteristicas proprias a produgéo cultural local. Parte
substancial deste espectro foi mapeado pelo projeto Territério Criativo e comprova a forga produtiva
desses setores. Em seu primeiro ciclo de impacto nesse ecossistema, com duragdo de 8 meses, foram
escopo de acgéo: (1) atividade de sensibilizagdo em 14 RAs acerca da tematica empreendedora e criativa,
(2) formagdo em 14 RAs contendo oficinas de Economia Criativa pratica, modelagem de negécios
criativos e consultorias, (3) capacitagéo através do Laboratério de Empreendedorismo e Negdcios voltada
para os setores da moda, audiovisual e musica, (4) gestdo do espago Territério Criativo voltado ao
encontro de agentes e empreendedores criativos.

Assim, pode-se apresentar, em resumo, os seguintes dados de impacto do projeto:

Resultados do Projeto Territério Criativo
Quant. | ltens
1930 Horas em capacitagdes e consultorias.
1037 Pessoas inscritas com interesse direto nas atividades do projeto.
611 Pessoas capacitadas pelo projeto.
88 Pedidos registrados de uso do espaco Territério Criativo (além do uso
espontaneo).
1580 Pessoas ja utilizaram as instalagbes do Espaco Territério Criativo.
103 Atividades realizadas no Espaco Territorio Criativo (entre eventos, oficinas
e reunides).
27 Atividades em espacos de instituicbes parceiras.
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Desse cenario, foi possivel extrair, portanto, alguns indicadores que apontam para demandas de
formacao especificas dos setores culturais e criativos do DF, e que justificam a continuidade do projeto.
De maneira macro, tal qual se previu no processo de formatagdo do préprio projeto Territério Criativo, o
principal gargalo de desenvolvimento dessas cadeias estd em aprimorar competéncias gerenciais para a
sustentabilidade de suas ideias criativas. Isto é, faz-se notéria a necessidade de atrelar qualidade artistica
e técnica a capacidade de geragdo de negédcios. Nesse sentido, destacaram-se como tematicas
prioritarias a serem ofertadas: modelagem de negdcios para atividades criativas, ferramental de
comunicagao e propriedade intelectual, ferramental para captagdo de recursos publico e privados,
planejamento financeiro/ controle de fluxo de caixa, legislagdo aplicada aos segmentos culturais e
criativos entre outras.

Outro elemento central que expressa a relevancia do projeto foi o bom resultado de agbes como o
mapeamento colaborativo realizado junto a publicos especificos, como os gestores de “espacos
independentes do DF”; ou seja, a partir de uma atividade de moderagédo (com duragédo de 6 horas) foi
possivel fortalecer a rede entre estes espagos e diagnosticar principais demandas para a melhoria
gerencial deste modelo de empreendimentos. De maneira conclusiva, os primeiros meses de execuc¢do do
projeto permitiram em acréscimo ao cumprimento das horas previstas em edital, o mapeamento do
ecossistema empreendedor criativo do DF; o que impde o desafio de que se efetivem devolutivas a estes
grupos e agentes, com novos Cursos, Nnovos encontros.

O potencial da Feira E-Criativa

Toda essa ativagdo em rede e construcdo de conhecimento precisa agora de um terreno ainda mais
organizado de fruigdo e troca. E nesse contexto que as feiras e encontros sédo espacos relevantes pois,
tém se mostrado como dinamizadores potentes dos setores criativos. Muitos eventos culturais antes
voltados majoritariamente para uma programacao artisticas, estética e mesmo técnica, tém incluido em
suas grades ambientes, rodadas de negécios, debates e processos formativos voltados para a tematica
empreendedora e gerencial da cultura. E imperativo que tais segmentos criativos se reconhegam como
um mercado em potencial ndo apenas em sua localidade mas também no didlogo com outros mercados
brasileiros. Nesse sentido, nos parece imperativa a premissa de fomentar a economia criativa como um
ativo da riqueza local e territorializada e que muito tem a ver com a economia colaborativa e com o
compartilhamento de tecnologias. Portanto, a Feira E-Criativa DF funcionara como um espago de
fortalecimento da criatividade e da cultura locais, de celebracdo dos lagos entre os agentes e
empreendedores criativos e, especialmente, um espaco que se dispde a potencializar a geracédo de
negocios entre os empreendimentos das diversas regides do DF.

Serdo participantes prioritarios da Feira os agentes criativos ja impactados pelo projeto. Sendo assim, a
motivacdo da Feira é articular as possibilidades empreendedoras ja mobilizadas, apresentando-a de
forma coesa para a cidade e trazendo novas conexdes. Além disso, busca exercitar através das trocas a
serem possibilitadas um sentido de empreendedorismos que, simultaneamente, opera técnicas de gestéo
e de autogestdo. Gestao no sentido das ferramentas especializadas de negdécios e autogestdo no sentido
das taticas de producéo e circulagao de bens e produtos que cada localidade do Distrito Federal detém. A
Feira sera, portanto, um espaco (um territério) de aproximacédo dessas inteligéncias e de visibilidade da
potencial inovador e criativo do Distrito Federal.

Com o amplo espectro territorial que o projeto alcangou neste primeiro ano de atividades, buscaremos
mobilizar empreendimentos das diversas regides do DF tanto para serem expositores como para
participar das atividades formativas. A rede da economia criativa que foi criada a partir das nossas agoes
sera novamente ativada e mobilizada prioritariamente.

DETALHAMENTO DAS AGOES:

As Feiras tem como escopo as seguintes agdes: i. ambiente de comercializagdo de produtos culturais; ii.
acdes formativas preparatérias aos participantes; iii. palestras e debates abertos a comunidade; iv.
rodadas de negdcios com potenciais colaboradores, investidores e compradores e; v. realizagdo de
atividade performativa/artistica que envolva dois ou mais setores como desfiles, proje¢des, performances,

etc.
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Feira E-Criativa:

Considerando os resultados das a¢des promovidas pelo projeto Territorio Criativo que impactou mais de
1500 empreendedores criativos do DF, em 15 setores normatizados como criativos, além de outros 8
autodeclarados, oriundos de 14 regides administrativas distintas e incluindo capacitacdes especializadas
de trés setores estratégicos (musica, moda e audiovisual), torna-se indispensavel promover a conexao
dessa cena cultural e criativa sob o6tica de mercado. Por isso, sera organizada a exposi¢ao ou
amostragem dessas iniciativas de forma que possam reconhecer os demais agentes do circuito e
construir de maneira mais tangivel os ativos econémicos para seus negdcios. Prevé-se um processo de
chamamento a ser, especialmente, replicado na rede de contatos ja ativada do projeto.

A Feira sera realizada no Espago Cultural Renato Russo — 507 Sul, em 2 dias abertas ao publico de
maneira geral, sendo que havera um processo anterior de preparagdo aos empreendimentos expositores
por meio de Oficina. Embora seja um evento aberto ao publico em geral o perfil da feira sera para
promover uma interpelagao entre os empreendimentos criativos, promovendo uma dinamizagao interna no
setor, troca de experiéncias e negécios entre as empresas em servigos e produtos.

Palestras:

Considerando a dimensdo da troca de experiéncias entre os diversos empreendimentos criativos que
atuam de forma localizada porém inovadora e impactante e seus territérios, o formato de mini palestras
promovera falas de até 15 minutos tendo por convidados, justamente, os empreendedores destes
modelos de iniciativa. Estara em foco ndo apenas o sucesso das empreitadas mas, também, os aspectos
de fracasso.

Oficinas:
As oficinas compreenderdo modulos formativos de, aproximadamente, 8 a 16 horas organizadas com o
objetivo de preparar os empreendedores a participagdo em feiras, rodadas de negdcio, exposi¢cdo de
produtos,

Debates:

Os debates ocuparao o dever de discutir macrotemas a partir da presenc¢a de grandes especialistas. Sdo
temas relevantes: “Espacgos independentes como movimentos de uma economia colaborativa”,
“Empreendedorismo periférico, a inovagdo que vem da ponta”, “Mercado de trabalho da cultura e
mulheres”, “Estado e o desenvolvimento da Economia Criativa”, “A Economia Criativa Brasileira”.

Rodadas de Negécio:

Espagco dedicado para a geragdo de novos negoécios entre os empreendimentos participantes,
compradores de servigos e produtos e investidores. A realizagdo das rodadas envolve técnica especifica
que sera desenvolvida em parceria com Sebrae-DF.

Acoes Perfomativas:
A producao da feira ira articular diferentes setores para promover agdes performativas/artisticas tais como
desfile de moda com musica executada ao vivo, proje¢cdes mapeadas entre outras.

Missdo em feira de negécios:

A participacdo em feiras de negécio € uma agao muito importante para os empreendimentos criativos. O
presente projeto viabilizara a participagdo de 13 empreendedores em evento de negdcios especifica para
o setor da economia criativa.

OBJETIVOS E METAS:

Objetivo geral

- Criar espaco dedicado a divulgagao dos
empreendimentos criativos do DF.

- Criar espaco dedicado a dinamizagéo e a
realizacdo de negocios entre os
empreendimentos atuantes no setor da
economia criativa.

- Fomentar as cadeias produtivas da
Economia Criativa do DF por meio de
capacitacao.

- Colaborar para o desenvolvimento
empreendedor e gerencial das praticas

Objetivos especificos

- Realizar trés edi¢des da Feira de Economia Criativa
tendo como publico prioritario de expositores os
empreendedores e empreendimentos ja ativados pelo
Projeto Territério Criativo com a média de 10
expositores por edigao.

- Realizar 3 palestras inspiradoras com especialistas
renomados em empreendimento criativo, inovagao e
gestéo de negocios

- Realizar 3 cursos de preparagao para a participacao
em feiras de negécios

- Realizar 3 oficinas de preparagéo para participagdo
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artisticas, culturais e criativas do DF. em rodadas de negdcio
- Destacar a atividade criativa do DF - Realizar 3 debates durante as feiras com especialistas
também como ativo econdémico. convidados sobre temas pertinentes a economia

criativa, empreendedorismo e inovagao

- Realizar 3 ag¢des performativas/artisticas com a
participacédo dos setores da e-criativa

- Envio de 15 empreendedores para participar de feira
de negdcio nacional.

Descricdo da realidade objeto da parceria, com a demonstragcao de nexo entre a realidade, o
projeto e metas a serem atingidas:

O objeto da parceria tem por inspiragdo o termo de fomento selado entre a Secretaria de Estado de
Cultura do Distrito Federal e o Instituto Bem Cultural. Em tal projeto foram ofertadas, aproximadamente,
1930 horas de formagéo voltadas ao empreendedorismo e a processo de gestdo de atividades criativas.
Foi publico beneficiario dessa acdo prioritariamente empreendedores de 14 regides administrativas
distintas. Desse cenario extraiu-se a comprovagao de que existe ampla demandas pelo tipo de formacéao
e capacitacdo ofertadas; ao todo foi contabilizado, ao longo de 8 meses, 1700 empreendedores
beneficiados no Espacgo Territério Criativo, 849 empreendedores beneficiados em outros espagos € um
total de 56 atividades formativas ofertadas.

Sendo assim, o presente projeto consiste na realizagdo de 3 (irés) edi¢des da Feira Economia Criativa DF
com a meta de potencializar a troca e trazer mais visibilidade, prioritariamente, para os empreendedores e
empreendimentos ativados pelo projeto. Ou seja, promover um momento de exposi¢do e fortalecimento
cena empreendedora da Economia Criativa distrital mobilizada a partir do projeto realizado pelo Termo de
Colaboragao 10/2017.

Forma de execugdo do projeto e de cumprimento das metas (detalhamento e descrigédo objetiva):

Meta 1 - Contratag¢ao de Equipe do Projeto

Para contratar a equipe sera elaborado contrato especifico a ser firmado entre o IBC e os prestadores que
deverdo comprovar a devida capacidade técnica para as fungbes. Também sera realizada selegdo e
entrevistas para ocupar as fungdes previstas em nossa Equipe de Trabalho que ainda ndo foram
indicadas.

Meta 2 - Realizagao de Feira de Economia Criativa
Para cumprir a meta estabelecida sera realizado um chamamento para negdcios criativos. A selegcéo se
dara pela equipe do Territério Criativo coordenado pela Curadoria. Apos a selegao, serdo realizadas
reunides de alinhamento para o momento expositivo e oficina. A feira, além de ser um ambiente para a
geracao de negdcios também tera um carater formativo para rodadas de negécio e participagdo em feiras.
Nessa dimensao formativa teremos cinco agdes: i. oficina de capacitagcéo para participagdo em feiras e
rodadas de negdcio; ii. palestras; iii. debates. iv. Rodadas de negécio; v. agdo performativa/artistica.

i Palestras
Para cumprir a meta estabelecida sera realizado um trabalho de mobilizagao e reconhecimento dos varios
empreendimentos que atuam nas diversas regides administrativas do DF. Ou seja, tais empreendedores
serdo convidados a participarem de palestras. Como diretriz de escolha e ativacdo dessas iniciativas
estéo os critérios de variedade dos setores e de distribuigéo territorial.

ii. Oficinas
Para cumprir a meta de realizagdo das oficinas sera organizado um banco de tutores/ instrutores a partir
das principais demandas identificadas nas agbes formativas do projeto Territério Criativo. Apds a
sistematizacdo dessas informagdes, seréo realizadas reunides de alinhamento da ementa e metodologia
pedagogica a ser aplicada.

iii. Debates
O debates serdo cumpridos a partir da sinergia entre curadoria de nomes especialistas participantes e a
disponibilidade de agenda dos mesmos.

iv. Rodadas de negdcio
Utilizando técnicas de negdécio com apoio do Sebrae-DF sera criado o ambiente para a realizagdo de
negoécios entre os empreendimentos expositores, compradores e investidores

V. Acdes Performativas/artisticas
Em cada edicdo sera realizada uma agéo previamente organizada entre a produgdo da Feira e os
expositores selecionados para a criagcdo de uma atividade onde seja demonstrada as possibilidades de
atuagao articulada entre os setores como, por exemplo, desfile de moda com musica executada ao vivo,
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projecbes mapeadas e intervencdes de design etc.

Meta 3 — Envio de empreendedores para feira de negécio

Os empreendimentos que serdo enviados para a feira de negécio s&o as 15 empresas que foram
selecionadas para o projeto LabTerritério Criativo e que participaram do nosso processo de capacitagéo e
mentorias. A feira que selecionada para receber os empreendimentos devera ser um evento nacional com
foco especifico em negocios dos setores criativos.

Definicdo de indicativos quantitativos e qualitativos a serem utilizados para aferigdao do
cumprimento das metas:

Meta 1 - Contratacao da Equipe de Trabalho
Quantitativos:

- 1 Coordenador Geral (ICM 100%)*

- 1 Produtor de Evento (ICM 100%)

- 1 Produtor de Executivo (ICM 100%)

- 1 Assistente de Producgéo (ICM 100%)

- 1 Assistente Administrativo-Financeiro (ICM 100%)

- 2 Atendentes (ICM 100%)

- 1 Controler (ICM 100%)

- 1 Curador (ICM 100%)

- 1 Assessor de Imprensa (ICM 100%)

- 1 Servigo de Design (ICM 100%)
Qualitativos:

- Cada prestador ira elaborar relatério final com a descricdo das atividades desenvolvidas
Método de afericao

- Contrato assinado

- Relatério

Meta 2 - Realizagao Feira Economia Criativa
Quantitativos:
- 3 feiras de Economia Criativa realizada (ICM 100%)*
- 60 empreendimentos expositores participantes. (ICM 70%)*
- 3 palestras com profissionais renomados. (ICM 70%)*
- 6 oficinas. (ICM 100%)*
- 3 debates. (ICM 60%)*
- 3 apresentagdes artisticas/performativas (ICM 100%)
Qualitativos:
- Indice de satisfagdo de pelo menos 80% de 6timo e bom entre os empreendimentos participantes
das edic¢des da feira quanto ao alcance na dinamizagao dos negdécios proporcionado pela feira
- Indice de satisfagdo de pelo menos 80% de 6timo e bom entre os empreendimentos participantes
das edig¢des da feira quanto a qualidade da oficina preparatéria realizada;
- Indice de satisfagdo de pelo menos 80% de 6timo e bom entre os empreendimentos participantes
das edi¢des da feira quanto a qualidade dos debates realizados;
- Indice de satisfagdo de pelo menos 80% de 6timo e bom entre os empreendimentos participantes
das edi¢des da feira quanto a qualidade das palestras realizadas;
Modo de aferigao:
- Pesquisa de satisfagdo/opinido aplicada em cada edigdo da feira junto aos empreendimentos
participantes
- Registro fotografico
- Relatério descritivo das atividades
Meta 3 - Viabilizar a participagao de empreendedores do DF em feira de negécios nacional
Quantitativos:
- 15 empreendedores participando de feira de negécio (ICM 70%)*
Modo de aferigao:
- Registro fotografico
- Relatério descritivo das atividades
* Indice de Cumprimento de Meta
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CRONOGRAMA EXECUTIVO
J Duragao
"Meta E::apa/ Especificagdo Més/Ano
ase Inicio Término
1 Pré Contratacdo da equipe de producdo. 09/2018 | 09/2018
2 Pré Primeira reunido de produgdo para definicdo do fluxograma de trabalho e | 09/2018 | 09/2018
estabelecimento de prazos.
2 Pré Primeira reunido técnica para fechamento de infraestrutura e 09/2018 | 09/2018
equipamentos.
2 Pré Primeira reunido técnica com equipe cenografia/ ambientacéo. 09/2018 | 09/2018
2 Pré Reunido com equipe de comunicagdo para alinhamento do cronograma 09/2018 | 09/2018
de veiculagdo das pecas de comunicacgdo e estratégia da assessoria de
imprensa
2 Pré Chamamento dos empreendimentos para a primeira edi¢do da Feira 10/2018 | 10/2018
2 Pré Tramites de autorizagdo para uso da area externa (Pilotis) 10/2018 | 10/2018
2 Pré Envio das cartas convites (confirmando as datas do evento) aos 10/2018 | 10/2018
debatedores, facilitadores, especialistas participantes (e administracdo
das respostas)
2 Pré Definigdo das demandas de receptivo/ contratacdo de alguns servigos 10/2018 | 10/2018
mais onerosos como passagens aéreas.
2 Pré Reunides com parceiros e colaboradores 10/2018 | 10/2018
2 Pré Reunido preparatéria com os empreendimentos que fardo parte da 10/2018 | 10/2018
primeira edicdo da segunda edi¢do da Feira
2 Producdo | Fechamento da programacao a partir das confirmag¢ées dos convidados. 10/2018 | 10/2018
2 Producdo | Execucdo e finalizacdo das demandas de receptivo 10/2018 | 10/2018
2 Producdo | Aprovacdo do release e servico do evento e inicio das atividades de 10/2018 | 10/2018
comunicagao
2 Producdo | Aprovacgdo final da cenografia/ ambientacgdo 10/2018 | 10/2018
2 Producdo | Conclusdo de contratacdo dos fornecedores 10/2018 | 10/2018
2 Producdo | Reunido final de alinhamento com os empreendimentos que fardo parte 11/2018 | 11/2018
da primeira edicdo da Feira
2 Producdo | Reunibes de alinhamento de conteido com os debatedores e 11/2018 | 11/2018
facilitadores dos workshops
2 Producdo | Montagem da primeira edi¢do da Feira 11/2018 | 11/2018
2 Producdo | Realizagdo dos cinco dias de atividades da primeira edi¢cdo da Feira 11/2018 | 11/2018
3 Pré Reunides com os empreendimentos indicados pela Equipe Territério 11/2018 | 11/2018
3 Pré Reunido com a equipe responsavel pelo feira 11/2018 | 11/2018
3 Producdo | Capacitagcdo dos empreendimentos para participacdo na Feira 11/2018 | 11/2018
2 Producdo | Desmontagem 11/2018 | 11/2018
2 Pés Organizagdo do clipping 11/2018 | 11/2018
3 Producdo | Embarque da equipe de empreendedores para participagcdo na feira 11/2018 | 11/2018
2 Pos Reunido de avaliagdo com a equipe técnica e de producgdo 12/2018 | 12/2018
2 Pos Reunides de avaliagdo com parceiros, colaboradores e patrocinadores 12/2018 | 12/2018
2 Pds Retornos/ ultimos pagamentos aos fornecedores 12/2018 | 12/2018
2 Pés Prestacdo de contas parcial 12/2018 | 12/2018
2 Pré Reunido de avaliagdo da primeira edi¢do da Feira e ajuste da proposta de 12/2018 | 12/2018
programacao
2 Pré Reunido técnica para ajuste de infraestrutura e equipamentos. 12/2018 | 12/2018
2 Pré Reunido técnica com equipe cenografia/ ambientacdo para possiveis 12/2018 | 12/2018
ajustes.
2 Pré Reunido de avaliagdo e novo planejamento da atividade do Lab Territério | 12/2018 | 12/2018
Criativo.
2 Pré Envio das cartas convites (confirmando as datas do evento) aos 12/2018 | 12/2018
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debatedores, facilitadores, especialistas participantes (e administracdo
das respostas).
2 Pré Chamamento dos empreendimentos da segunda edi¢do da Feira 12/2018 | 12/2018
2 Pré Reunido preparatéria com os empreendimentos que fardo parte da 02/2019 | 02/2019
segunda edic¢do da Feira.
2 Pré Fechamento da programacao a partir das confirmagdes dos convidados. 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Execucdo e finalizacdo das demandas de receptivo que foram ajustadas. 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Aprovacdo do release e servico do evento e inicio das atividades de 02/2019 | 02/2019
comunicagao
2 Producdo | Aprovagédo final do ajuste da cenografia/ ambientacédo 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Conclusdo das novas contratagdes dos fornecedores 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Reunido final de alinhamento com os empreendimentos que fardo parte 02/2019 | 02/2019
da segunda edicdo da Feira
2 Producdo | Reunibes de alinhamento de conteido com os debatedores e 02/2019 | 02/2019
facilitadores dos workshops
2 Producdo | Montagem da segunda edi¢do da Feira 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Realizagdo das atividades da segunda edigdo da Feira 02/2019 | 02/2019
2 Producdo | Desmontagem 02/2019 | 02/2019
2 Pés Organizacdo do clipping 02/2019 | 02/2019
2 Pos Reunido de avaliagdo com a equipe técnica e de producgdo 02/2019 | 02/2019
2 Pos Reunides de avaliagdo com parceiros, colaboradores e patrocinadores 02/2019 | 02/2019
2 Pds Retornos/ ultimos pagamentos aos fornecedores 02/2019 | 02/2019
2 Pés Prestacdo de contas parcial 02/2019 | 02/2019
2 Pré Reunido de avaliagdo da terceira Feira e ajuste da proposta de 02/2019 | 02/2019
programagao
2 Pré Chamamento dos empreendimentos para a terceira edicdo da Feira 02/2019 | 02/2019
2 Pré Reunido técnica para ajuste de infraestrutura e equipamentos. 02/2019 | 02/2019
2 Pré Reunido técnica com equipe cenografia/ ambientacdo para possiveis 02/2019 | 02/2019
ajustes.
2 Pré Envio das cartas convites (confirmando as datas do evento) aos 02/2019 | 02/2019
debatedores, facilitadores, especialistas participantes (e administracdo
das respostas).
2 Pré Reunido preparatéria com os empreendimentos que fardo parte da 02/2019 | 02/2019
terceira edicdo da Feira.
2 Pré Fechamento da programacao a partir das confirmagdes dos convidados. 03/2019 | 03/2019
2 Producdo | Execucdo e finalizacdo das demandas de receptivo que foram ajustadas. 03/2019 | 03/2019
2 Producdo | Aprovacdo do release e servico do evento e inicio das atividades de 03/2019 | 03/2019
comunicagao
2 Producdo | Aprovagido final do ajuste da cenografia/ ambientacédo 03/2019 | 03/2019
2 Producdo | Conclusdo das novas contratagdes dos fornecedores 03/2019 | 03/2019
2 Producdo | Reunido final de alinhamento com os empreendimentos que fardo parte 03/2019 | 03/2019
da terceira Feira
2 Producdo | Reunibes de alinhamento de contelido com os debatedores e 03/2019 | 03/2019
facilitadores dos workshops
2 Producdo | Montagem da terceira edi¢do da Feira 04/2019 | 04/2019
2 Producdo | Realizacdo dos cinco dias de atividades da terceira edi¢do da Feira 04/2019 | 04/2019
2 Producdo | Desmontagem 04/2019 | 04/2019
2 Pés Organizagdo do clipping 04/2019 | 04/2019
2 Pos Reunido de avaliagdo com a equipe técnica e de producgdo 04/2019 | 04/2019
2 Pos Reunides de avaliagdo com parceiros, colaboradores e patrocinadores 04/2019 | 04/2019
2 Pds Retornos/ ultimos pagamentos aos fornecedores 04/2019 | 04/2019
2 Pds Prestacdo de contas final 04/2019 | 04/2019
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MARCOS EXECUTORES
ACAO INICIO | TERMINO
Reuni&o de alinhamento e planejamento 09/2018 09/2018
Reunido preparatoria para a 12 edigdo da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa 09/2018 09/2018
Reunido preparatéria com empreendedores que irdo participar de feira nacional (Miss&o) 10/2018 10/2018
11/2018 11/2018
Execucdo da 12 edigao da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa
Envio de empreendedores para participagao de feira de negdcios nacional 11/2018 11/2018
12/2018 12/2018
Reunido preparatoria para a 22 edicao da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa
Execucgdo da 22 edigdo da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa 02/2019 02/2019
Reunido preparatoria para a 32 edi¢do da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa 03/2019 03/2019
Execucgdo da 32 edigdo da Feira de Economia Criativa do DF - e-Criativa 04/2019 04/2019
EQUIPE DE TRABALHO
Funcéo Descrigéo Indicado
Coordenacgao Profissional responsavel por coordenar a execugao das Carlos Eduardo
Geral atividades de toda equipe e gestdo da producgéo geral das Vasconcellos

atividades do evento, gerenciamento de todas as etapas de
producdo e seus respectivos cronogramas, envolvendo
verificacdo de todas as instalagbes — atuar durante a pré-
producédo, producao e execugao dos shows. Outras atividades
pertinentes: Coordenacao geral das tarefas operacionais;
Comunicagao e contato permanente com o contratante;
Participagao nas reunides internas e externas; Elaboragdo de
cronogramas gerais (montagem/desmontagem, abastecimento,
trabalho das equipes, relatoria, servicos de registros, logistica
inicial, etc).

Produtora de
Eventos

Profissional responsavel por todas as partes organizacionais e
administrativas, e por todas as etapas relacionadas ao evento,
desde o planejamento a prestacao de contas, passando pela
montagem e execuc¢ao do evento. Deve ter conhecimento sobre
infraestrutura de eventos de pequeno, médio e grande portes,
sobre estruturas necessarias, sobre organizagao de
fornecedores, funcionarios e voluntarios; sobre elaboracao e
controle de cronogramas; procedimentos para emissao de alvara
para fins de acompanhamento; dindmica de trabalho em
bastidores; quadro de equipes de apoios, de técnicos e artisticas;
monitoramento de todas as atividades envolvidas na pré e
producéo.

Dalva Santos

Produtora
Executiva

Profissional responsavel pela mobilizagdo de empreendedores
criativos de diversas RAs em diferentes setores e linguagens
criativos para participar da Feira como expositores, compradores
e ou vendedores. Elaboragéo e gestdo de malling de contatos.
Responsavel pela articulagdo com parceiros institucionais e
prospeccéo de captacao de recursos.

Alexandra
Capone
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ggnmtrp?;ei;/ce Responséve! pelo cumr.)rim.ento do plano. de trabalho dg Iacordo hi?g:;%(;s
com as politicas e as diretrizes estabelecidas para as atividades,
bem como evitar, detectar e tratar qualquer desvio ou
inconformidade que possa ocorrer em apoio ao Instituto Bem
Cultural. Apoio a coordenacgao geral do projeto. Responsavel pela
coordenacgdo, gestdo dos documentos e informagbes para
elaboragéao de relatoérios
Atendente Responsavel pelo atendimento aos expositores e publico. Atende | Idiane
ao telefone e responde aos emails. Recebe e sistematiza as Daniele Silva
inscricdes dos participantes das feiras.
Curadoria Responsavel pela curadoria dos expositores, palestrantes e A definir
oficineiros das atividades. Consultoria para definicao do perfil de
cada edicao da feira. Responsavel pela elaboragao de avaliagdes
das edicdes.
Assistente Responsavel por elaborar, buscar e salvaguardar todos os Ivana Scheffer
Administrativo- documentos da feira de economia criativa como contratos,
Financeiro autorizagdes, alvaras, notas fiscais, registros fotograficos e

relatorios. Responsavel por realizar os pagamentos e realizar a
prestacao de contas do projeto.

Assessoria de
Imprensa

Profissional responsavel pela estratégia de comunicagao,
elaboragéao de releases, relacionamento com a imprensa,
elaboragao de textos informativos para web.

A definir

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

O desembolso devera ser efetuado em parcela Unica no valor de R$ 606.196,00 (seiscentos e seis
mil, cento e noventa e seis reais).
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Fase/Atividade

PLANO DE COMUNICACAO

Acdo de Comunicagao

1 - Pré produgao

Sele¢do de Assessoria de Imprensa
Contratacao de Assessoria de Imprensa

1 contrato assinado

Briefing Assessoria de Imprensa

Ata de reunido validada

Definicdo de fontes de informagao para Imprensa

porta-voz institucional e técnico definidos

Criacao de Position Paper (FAQ - site)

1 documento publicado com quinze perguntas/respostas

Criacao da Identidade Visual da Feira

1 manual de aplicagdo (marca)

Grupos de WhatsApp

Adesdo dos envolvidos

2 - Apresentacdo do
Projeto para imprensa;
autoridades e
empreendedores

Site do Projeto

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Rede Social

1 publicacdo por dia / por canal

Imprensa - release

NewsLetter (e-mail Mkt) para realizadores

1 texto

Interagao com Assessoria
Mailing com jornalistas
10 veiculos

Mailing com 300 empreendedores/formadores de opinido

3 - Realizagdo da 1a. Feira
E-Criativa

Site do Projeto

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Mapa nas nuvens

1 publicagdo marcando a realizagao do evento e data

NewslLetter (e-mail Mkt) para realizadores

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Facebook

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Instagram

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Twitter

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa
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Redes Sociais: Facebook

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Instagram

1 publicagdo com chamada com a data da 2a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Twitter

1 publicagdo com chamada com a data da 2a. Feira E-Criativa

Envio/Distribuicdo de contetdo para Redes Sociais: Twitter -
Facebook - Instagram - Sec. De Cultura GDF

1 publicagdo com chamada com a data da 2a. Feira E-Criativa

Radio Cultura FM — Secretaria de Estado de Cultura do Distrito
Federal & Radio Executiva

Spot sobre a realizacdo da feira e 2 entrevistas com expositores

Imprensa - release

1 texto

Interagdo com Assessoria
Mailing com jornalistas
10 veiculos

6 - Chamamento publico
para empreendimentos -
3a. Feira E-Criativa

Site do Projeto

1 publicagdo com o texto do chamamento

E-mail Mkt Chamamento

01 envio

Imprensa - release

1 texto

Interagao com Assessoria
Mailing com jornalistas
10 veiculos

Redes Sociais: Facebook

1 post com imagem e link para inscri¢cdes

Redes Sociais: Instagram

1 post com imagem e link para inscri¢cdes

Redes Sociais: Twitter

1 post com imagem e link para inscri¢cdes

Distribuicao de Contetido para Redes Sociais: Twitter - Facebook -

Instagram - Sec. De Cultura GDF

1 post com imagem e link para inscrigdes

Radio Cultura FM — Secretaria de Estado de Cultura do Distrito
Federal & Radio Executiva

Spot sobre a realizagdo da feira e 2 entrevistas com expositores

7 - Chamada para a
realizacdo da 3a. Feira E-
Criativa

Site do Projeto

1 publicagdo com chamada com a data da 1a. Feira E-Criativa

Mapa nas nuvens

1 publicagdo marcando a realiza¢do do evento e data

NewslLetter (e-mail Mkt) para realizadores

1 publicagdo com chamada com a data da 3a. Feira E-Criativa

Redes Sociais: Facebook

1 publicagdo com chamada com a data da 3a. Feira E-Criativa
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Meta 1 - Equipe de Trabalho

Orcamento

Unid. de

Ocorr

ltem Sub-ltem Descrigao Referéncia de Preco Medida Qnt ncia Valor Unitario Valor Total
Profissional responsavel pela
1 | LorEEEEe RO TEEED 60 PEREEITEIE, ¢ FGV cod. 44 Semana | 28 | 1 R$1.890,00 | R$52.920,00
Geral equipe, fornecedores e da execugao
das atividades
Assistente Profissional responsavel pela gestéao
1.2 | Administrativo- dos documentos, pagamentos e FGV cad. 160,2 Hora 280 1 R$125,00 | R$35.000,00
Financeiro controle orgamentario
Profissional responsavel pelo controle
e pelo cumprimento do plano de
Controler / trabalho. Apoio a coordenagéao geral
1.3 c . do projeto. Responsavel pela FGV céd. 151 Mensal 7 1 R$5.750,00 R$40.250,00
ompliance ~ ~
coordenacéo, gestdo dos documentos
e informacdes para elaboracao de
relatérios
Profissional responsavel pela gestéao
Produtor da produgdo, mobilizacdo dos
14 Executivo empreendimentos e stakeholders. FGV céd. 109 Semana | 28 1 R$1.650,00 R$46.200,00
Planejamento, execucao e avaliagdo
dos processos de divulgagao
Produtor de Profissional responsavel pela ATA DE REGISTRO DE
1.5 execugao das atividades, gestao da PRECOS N° 01/2018-SEC Diaria 196 1 R$200,00 | R$39.200,00
Eventos 2
montagem e desmontagem SEC Cdd. 41.1
Assistente de Profissional de apoio na execugao das bl DIE IRECISTIRO)PIE o
1.6 P ~ iy PRECOS N° 01/2018-SEC Diaria 38 1 R$200,00 R$7.600,00
roducéo atividades Cé
6d. 41.2
Profissionais responsaveis pelo
1.7 | Atendente receptivo do publico que visita o FGV cod. 168 Mensal 7 2 R$2.000,00 | R$28.000,00

espaco Territério Criativo
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Assessoria de

Servigo de relacionamento com a

1.8 imprensa e planejamento da FGV cdd. 6 Mensal 5 1 R$2.200,00 R$11.000,00
Imprensa . ~ .
divulgagdo das atividades
19 || S EE SOMlED CID EEINREEED CH ENIES ¢l FGV cod. 50 més 6 | 1 | R$1.800,00| R$10.800,00
Design pecas para divulgacado das atividades
Total | R$270.970,00
Meta 2 - Feira Economia Criativa
Met . A Unid. de Ocorr o
a2 Sub-Item Descrig¢ao Referéncia de Prego Medida Qnt ancia Valor Unitario Valor Total
fechamento em placas, paredes e
Estruturas painéis em chapas TS,
Octanorm com borracha para amortizagao de Ata de Registro de Preco
2.1 . vibragao, cor branco leitoso e/ou 01/2018 - Secult/DF Caod. M2/DIA | 125 6 R$35,00 R$26.250,00
P/Camarins/es ,
fosco, estruturada com perfis de 15.1
tandes - e , ) ,
aluminio adonisad: cada estande tera
6,25m2 serdo montados 20
Sofa de 02 lugares, padrao superior e AE) 61D [REE RO LD [T
2.2 | Sofa o ; 01/2018 - Secult/DF Caéd. diaria 6 7 R$50,00 R$2.100,00
em courino ou tecido 105.13
Kit com 4 und. comum em courino AE) 81D [REERITD 1o [PITES
2.3 | Puff ' ’ 01/2018 - Secult/DF Caod. diaria 6 5 R$45,00 R$1.350,00
quadrado ou redondo 105.10
Balcdo De Balcdo de octanorm para exposicdo de AENCH RO D 5
24 o 01/2018 - Secult/DF Caéd. diaria 6 20 R$30,00 R$3.600,00
Octanorm mateirais (0,70 De Altura) 15.3
Material utillizado para o piso dos AE) 61D [REE RO LD [T
2.5 | Carpete 01/2018 - Secult/DF Caod. M2/DIA 6 176 R$10,00 R$10.560,00
estandes e passarela 105.17
Ata de Registro de Preco
2.6 | Bistro Kit Mesa Tipo Bistrd 01/2018 - Secult/DF Céd. Diaria 6 4 R$50,00 R$1.200,00
105.9
Mesa de Ata de Registro de Preco
2.7 pléstico Mesa redonda para até 4 pessoas 01/2018 - Secult/DF Cod. diaria 6 5 R$ 4,00 R$120,00

105.4

17




uLnstituto
em
gcultural
CEROIE (eI Cadeiras giratorias estofada com AENCH RO D 5
2.8 | Rodinhas 9 b 01/2018 - Secult/DF Caéd. diaria 6 20 R$ 25,00 R$3.000,00
L raco.
Giratéria 105.14
Prestagao de servicos de méo de obra
de Seguranca Desarmada, para atuar
como seguranca de show em area
especifica de eventos, uniformizado
com camiseta e identificagcao da Ata de Registro de Preco
2.9 | Seguranga empresa, com carga horaria de 12h, 01/2018 - Secult/DF Caéd. Diaria 6 4 R$120,00 R$2.880,00
Com registro na Secre taria de 38.1
Seguranga Publica ou Orgéo
equivalente, conforme previsto no art.
14 c/c art. 20 da Lei N° 7.102, de 20 de
Junho de 1983.
Prestagao de servicos de mé&o de obra
de socorrista/brigadista — servigo de
brigada anti panico para atuar em Ata de Registro de Preco
2.10 | Brigadista primeiros socorros em linha de show, 01/2018 - Secult/DF Céd. Diéria 6 2 R$170,00 R$2.040,00
unifomizado com carga horaria de 12h, 93.1
de acordo com a portaria n° 016 -
CBMDF, de 28 de fevereiro de 2011.
Pagamento de Direitos Autoriais sobre
2.11 | ECAD a execucéo de musica mecanica ao FGV caod. 169,1 M2/DIA | 100 3 R$11,55 R$3.465,00
Escritorio de Arrecadacao de Direitos
Confeccéo e instalacdo de banner em
lona de PVC, branco fosco, 380g,
impresséao digital e alta qualidade de
2.12 | Banner acabamento gréfico, até 4/0 cores, FGV céd. 156 M2 46 3 R$60,00 R$8.280,00
com acabamento definido pelo
contratante. Pecas de divulgacéo e
informagao
Box Truss Estrutura trelicada, confeccionada em Ata de Registro de Preco
213 C aluminio, leve e de alta resisténcia no 01/2018 - Secult/DF Caéd. ML/dia 6 18 R$7,77 R$839,16
ubo Q. 15 ~
padrao Q15 68.1
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Auxiliar De
Limpeza

Apoio para servigos gerais Pessoa
uniformizada capacitada para
realizacido do servigo de limpeza
incluido (panos de chéo, aspirador,
vassouras, baldes, papel higiénico,
sabonete cremoso, papel toalha, alcool
em gel, desinfetante para as méos,
protetor de assento descartaveis,
sacos de lixo, e demais produtos
necessarios a conservacao do
ambiente).

Ata de Registro de Preco
01/2018 - Secult/DF Céd.
101.1

Diaria

R$100,00

R$1.800,00

2.16

REGISTRO
FOTOGRAFO
(COM
EDICAO)

Profissional capacitado com
equipamento digital profissional
reflexa, minimo de 8,5 megapixel. O
fotografo devera realizar cobertura
fotogréafica com qualidade jornalistica
editada e tratada, imagens de
montagem e desmontagens de
estruturas para prestacédo de contas do
evento, devendo ser entregue em
material digital. Material devera ser
entregue organizado em midia.

Ata de Registro de Preco
01/2018 - Secult/DF Céd.
43.1

diaria

R$ 250,00

R$2.250,00

217

CAPTACAO
DE IMAGENS
(COM
EDICAO)

Profissional especializado em servigcos
de registro videografico para atender
as agoes do projeto/evento,
contemplando o registro de todas as
atividades que seja solicitado pela
contratada, incluindo imagens de
montagem e desmontagens das
estruturas para prestacédo de contas do
evento. Material devera ser entregue
organizado em midia digital

Ata de Registro de Preco
01/2018 - Secult/DF Céd.
43.2

Diaria

R$800,00

R$4.800,00
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Pessoa responsavel pelo transporte de
carga, equipamentos, materiais
e e Slionee,, |t de Regiso e Preco
2.18 | Carregador _servie 1o atixag painet, 01/2018 - Secult/DF Céd. | Diaria | 6 R$110,00 | R$1.980,00
ajuste de mobiliarios, etc. Devera usar 101.2
equipamento de protegao individual, :
como luvas grossas, e camiseta
identificada da empresa.
Profissional qualificado com todo
2.19 | DJ equipamento para prestar servigo de FGV céd. 90 Diaria 6 R$800,00 R$4.800,00
discotecagem.
Oficina Curso para empreendedores voltada
reparatoria para o desenvolvimento de técnicas de
2.20 parg Rodadas negociacao para setores da economia | Termo de Fomento 10/2017 hora 84 R$ 120,00 R$30.240,00
ge Neqscio criativa. Serao 3 cursos para setores
9 diferentes com 28h. Total por feira 84h
Oficina Curso para empreendedores voltada
reparatoria para técnicas de vendas e exposicao Termo de Colaboracio
2.21 | Prep de produtos e servicos. Serdo 3 cursos ¢ hora | 84 R$120,00 | R$30.240,00
para : 10/2017
Exposicao para setores dlferentes com 28h.
Total por feira 84h
Profissional responsavel pela pesquisa
curatorial do perfil das edigdes das
2.22 | Curadoria feiras, dos empreendimentos FGV cod. 102 semana | 12 R$ 2.000,00 R$24.000,00
expositores e mobilizados, e dos
palestrantes e debatedores convidados
Profissionais com notério
reconhecimento, comprovada .
A . O palestrantes pretendidos
experiéncia em temas pertinentes a ~ . .
Palestra gestao de negocios, inovagao S0 0 eIt Sl
2.23 N M ’ aos cotados pela empresa Caché 1 R$15.000,00 R$45.000,00
Master economia criativa, gestdo de pessoas,
) Polo Palestrantes (proposta
empreendedorismo e outros temas anexa)
afins que ira proferir palestra de, no
minimo 60min.
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Profissionais com notério
reconhecimento, comprovada
experiéncia em temas pertinentes a O debatedores pretendidos
gestao de negdcios, inovagao, sao de notoriedade similar
2.24 | Debates economia criativa, gestdo de pessoas, | aos cotados pela empresa Caché 3 R$4.000,00 R$36.000,00
empreendedorismo e outros temas Polo Palestrantes (proposta
afins que serdo convidados para anexa)
realizar debates sobre temas
pertinentes as atividades propostas
Item 5, tabela 3, das
tabelas de remunerag¢éo do
- . o SISCULT, disponivel em:
~ Atividade complementar as atividades .
2.25 '::tr;%ig das feiras para promover dinamizagao http.//WWW.C\lIJJ:)LjI’a.df.gOV.br/ Caché 1 R$1.640,00 R$4.920,00
D ENEGED e e conteudo/uploads/2018/01/
Tabelas-de-remuneragao-
Siscult.pdf
226 Pe;ssagens Recqr_so ngcessério para viabilizar a Orgamen’fo_s anexos Trecho 6 R$730.00 R$8.760,00
Aéreas participagao de palestrantes de SP (média)
207 Pe;ssagens Recqrgo neNcessério para viabilizar a Orgamen’go_s anexos Trecho 6 R$730.00 R$8.760,00
Aéreas participagao de palestrantes do RJ (média)
Recurso necessario para viabilizar a
2.28 | Hospedagem participagao de palestratnes e/ou Orcamentos anexos Diaria 12 R$270,00 R$9.720,00
debatedores de outros estados
979 || Alimeneme | OV WEIEEED peliE eeniite et & el FGV cod. 9 Kg 51 R$30,01 | R$4.591,84
nas atividades preparatérias
Auxilio RecursoNnecessério para viabilizar a .
2.30 producéo e descolocamentos dos FGV. cod 153 Diaria 9 R$80,00 R$3.600,00
Transporte .
convidados
Papel, canetas, pincel atdmico, cola,
Material de SEBIEE, CIVER08, EEULEND ClE custo estimado
2.31 e impressora e outros materiais para : Mensal 7 R$320,00 R$2.240,00
Escritorio (ver tabela abaixo)

utilizacdo pela equipe de producao,
oficineiros e expositores. (ver tabela )
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Material para utilizagao pela equipe de
Material de DIEELEEE (2D Goliie G pos custo estimado
2.32 desacartaveis, café em po, acucar, . Mensal 7 R$120,00 R$840,00
consumo , . (ver tabela abaixo)
filtro para café, detergente, buchas (ver
tabela)
Total | R$290.226,00
Meta 3 - Participacao de Feira de Negécios
3.1 Partlc_lpaNg:ao Envio de empregn’d_edores do Edital Cone>§a_c) Cultura Pessoa 15 R$3.000,00 R$45.000,00
em missao LabTerritorio #Negocios
Total R$45.000,00
Valor total do Projeto | R$606.196,00
COTAGAO
MATERIAL DE ESCRITORIO
VALOR VALOR | Quant.
MATERIAL | MEDIDA 1 LINK 1 VALOR 2 LINK 2 VALOR 3 LINK 3 MEDIO Més | Total
e || Nl
RESMA DE RS ' ) com/sulfite/PAPEL- - e
PAPEL A4 UN 23.90 75g-alcallnc_>-210x297—a4- RS 23,90 CHAMEX-MULTI-A4- RS 21,90 offme-sog-ﬂ-cert-fsc- RS 23,23 2 RS 46,46
chamex-office- 756 misto/p?idsku=201535
ipaper/476102 6
https://www.abcloja. https://www.staples.co
https://www.kalunga.co m.br/caneta-
RS | m.br/prod/caneta- com/canetas- esferografica-bic-
CANETA CAIXA ) . RS 37,99 | esferograficas/CANET RS 34,70 . i RS 35,86 1 RS 35,86
34,90 |esferografica-10mm- A-ESE-CRISTAL-BIC- cristal-caixa-50-
cristal-azul-bic/176072 unidades/p?idsku=200
AZ-50X1 0252
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https: .kal .
P //WWW. aiunga.co https://www.abcloja. https://www.staples.co
PINCEL m.br/prod/pincel-quadro- .
PARA RS | branco-2-Omm-preto- com/pincel-quadro- m.br/marcador-
UN RS 6,99 |branco/PINCEL- RS 7,29 quadro-branco-faber- RS 6,89 RS 13,78
QUADRO 6,40 |wbm-7-m024pr- .
BRANCO pilot/6233607menulD=37 QUADRO-BRANCO- castell/p?idsku=200178
&WT.svl=28 AZUL-WBM-7-PILOT 7
https://www.kalunga.co
https: .staples.
APAGADO m.br/prod/apagador- https://www.staples. ps://www staples.co
R PARA RS | quadro-branco- com.br/apagador-de- m.br/apagador-de-
UN . . RS 6,99 ) RS 6,99 quadro-branco- RS 7,06 RS 7,06
QUADRO 7,20 | magnetico-spiral- guadro-branco- radex/p?idsku=200152
BRANCO office/017331?menulD=4 radex/p 0 P N
3&WT.svI=3
https: .staples.
https://www.kalunga.co ps://www.staples https://www.saraiva.co
RS | m.br/prod/cola-branca- com.br/cola-branca- m.br/cola-branca-
COLA UN el RS 5,00 liquida-110g- RS 7,90 ) RS 5,60 RS 5,60
3,90 |110g-lavavel-tenaz- tenaz/p?idsku=20016 tenaz-escolar-110grs-
henkel/214599 P o lavavel-2612908.html
https: .staples.
https://www.kalunga.co . ps://www.staples.co
m.br/prod/envelope- https://www.abcloja. m.br/envelope-kraft-
ENVELOPE 53 (10 sa.co—lz’aft—natural—pSO i com/envelopes/ENV- natural-80g-240x340-
UN ’ g RS 29,90 | KRAFT-NATURAL- RS$ 25,19 | caixa-com-100- RS 27,55 RS 27,55
A4 UN) |240x340-56s5kn80- .
celucat/248508?menulD= 240X340-80G-KN-34- unidades-
? P . > _
428 WT svl=3 SCRITY-100-UN ;cmty/p.ldsku 200207
https://www.kalunga.co . https://.www.staples.co
. https://www.abcloja. m.br/clips-
RS m.br/prod/clips-nr2-0- com/CLIPS-ACC- galvanizados-2-0-
CLIPS CAIXA galvanizado-(pt-c-100un)- | R$ 2,50 RS 2,39 . RS 2,36 RS 2,36
2,20 spiral/195427?menulD=5 GALVANIZADO-No- staples-caixa-100-
P ' - 20-100X1 unidades/p?idsku=200
1&WT.svI=8 1971
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https://www.magazinel
iza. .br/refil-de-
CARTUCH https://www.kalunga.co https://www.abcloja. u.|za com.br/refil-de
) tinta-preto-epson-
oPpP/ RS m.br/prod/refil-p- com/cartuchos-e- t673120-al-para-enson-
IMPRESSO UN 59 99 ecotank-preto-t664120al- | RS 59,90 | tonners/REFIL-DE- RS 49,90 1805/ /2099pl92/iap/iact RS 56,60 RS 113,19
RA EPSON ’ epson/797750?menulD=1 TINTA-EPSON- /? ari)ner i4=20356&u
L395 21&WT.svI=3 T664120-AL-PT-PL200 ‘P -
tm_source=google&sell
er_id=magazineluiza
https://www.datasupri
b. .br/bloco-flip-
https://www.kalunga.co we com. r/bloco-flip
m.br/prod/bloco-flip- https://www.staples. chart-c-picote-50-
FLIP RS ) com.br/bloco-para- folhas-63grs-640x880-
UN hart-75gr-64x88cm-(c- RS 30,69 RS 25,53 RS 33,57 RS 33,57
CHART 44,50 ;O?frls)—9§£r988-x em-(c » 30, flip-chart-50-folhas- > 25, zolar/p?&utmi_p=_&ut 233, 233,
spiral/040680 san-remo/p mi_pc=BuscaFRN&utmi
P _cp=PAPEL%20FLIP%20
CHART
https: .kal .
ps //WWV\.I aung.a\ co https://www.staples.
m.br/prod/fita-adesiva- . .
com.br/fita- https://www.bhepi.co
FITA RS demarcacao-solo- demarcacao-de-solo- m.br/fita-demarcacao-
DEMARCA ROLO 48mmx14m-zebrada-pt- RS 19,90 RS 13,00 ’ RS 15,47 RS 0,00
RO 13,50 am- 48mm-x-14m- de-solo-amarela-
?i = -
adelbras/301102?menulD igtzel(ibras/p.ldsku 201 48mmx15m-tekbond
=30&WT.svl=2
https://www.kalunga.co
m.br/prod/estilete-largo- https://www.abcloja. https://www.staples.co
RS plastico-amarelo-x19- com/estiletes/ESTILET m.br/estiletes-largo-
ESTILETE UN RS 4,50 RS 9,99 RS 6,93 RS 6,93
6,30 easy- >4 E-ACRILICO-CIS- »9 norma/p?idsku=20020 > 6, > 6,
office/261337?menulD=3 LAMINA-LARGA-29BP 21
0&WT.svl=1
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https://www.kalunga.co
.b d ta-plastica- https: .abcloja.
o [oedposssioicn| | osimo
p UN RS 12,90 RS 16,39 . .br/b ?q=PAST RS 11,63 1 RS 11,63
PLASTICA L 5,60 |delloplast- 212,90 | /oA STA-L-A4-YES- > 16, :f:: ASr4I C”:ii q > 11, > 11,
dello/550201?menulD=20 L310-CR-10X1
1&WT.svl=1
https://www.kalunga.
https: .dat i .b d ist
o |uosttomdnnrve| | cmbrodredsts
REGISTRA UN 14.48 ’ of.I Iarpgo pretf RS 14,40 ll-pokf-preto RS 16,90 | m/REGISTRADOR-AZ- RS 15,26 1 RS 15,26
DOR A-Z ’ e j oy i YES-OF-TR-FM-RBO2FS
economic-2513-chies/p spiral/656258?menul
D=201&WT.svI=14
total RS 319,26
MATERIAL DE CONSUMO
VALOR VALOR | Quant.
MATERIAL | MEDIDA 1 LINK 1 VALOR 2 LINK 2 VALOR 3 LINK 3 MEDIO Més |Total
https://www.kalunga..co https://www.abcloja. https://www.staples.co
m.br/prod/copo-plastico- . m.br/copo-descartavel-
descartavel-200ml-pp- com/limpeza/COPO- -branco-200ml-
COPO PACOTE PP RS 4,99 | DESCARTAVEL- R$ 4,29 |PP R$5,26| 4 RS 21,04
transparente- pacote-com-100-
COPOBRAS-TR- ) .
RS copobras/236009?menul 500ML-100X1 unidades-cristalcopo-
650 D=78&WT.svIl=4 maxi/p?idsku=2015589
https://www.staples.
https://www.kalunga.co https://www.snsuper.c
com.br/cafe-extra-
m.br/prod/cafe-torrado- forte-yacuo-500g- om.br/produto/cafe-
CAFE 500 mg e-moido-extra-forte- RS 12,59 tres. & RS 11,49 |tres-coracoes-torrado- RS 11,99 5 RS 59,95
RS iggag;reij;lz7464 coracoes/p?idsku=20 ;)rgo/ldo—tradluonal—
11,90 09143 &
https: kal . https: .staples.
ps //WWV\_I alunga.co ps //V\./WW Staples https://www.datasupri
FILTRO m.br/prod/filtro-de-cafe- com.br/filtro-de- web.com.br/filtro-p-
PARA CAFE CAIXA 103- RS 3,49 |papel-103-tres- RS 3,70 cafe;103—.cx-30— P RS 3,79 2 RS 7,58
RS | melitta/427493?menulD= coracoes/p?idsku=20 melitta/
4,20 |78&WT.svl=1 09150 P
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https://www.kalunga.co https://www.staples.
m.br/prod/acucar- com.br/acucar- https://www.datasupri
ACUCAR 1Kg refinado-1kg- RS 3,90 |refinado-1kg- RS 2,80 |web.com.br/acucar- RS 3,60 1 RS 3,60
RS |uniao/017601?menulD=7 uniao/p?idsku=20024 refinado-1kg-uniao/p
4,10 |8&WT.svl=2 33
https://www.staples.
https://www.abcloja.com com.br/detergente- https://www.datasupri
DETERGEN /limpeza/DETERGENTE- liquido-limpol- web.com.br/detergent
TE >00ML LIQUIDO-MINUANO- R$ 2,69 bombril- RS 1,88 e-liqguido-neutro- R$ 2,35 4 RS 9,40
RS |NEUTRO-500ML 500ml/p?idsku=2010 limpol-500ml/p
2,49 632
https://www.staples. https://www.datasupri
https://www.kalunga.co com.br/mexedor-de- web.com.br/palheta-p-
MEXEDOR m.br/prod/mexedor- cafe-cristal-9cm- drink-slim-11cm-c-500-
, PACOTE plastico-para-cafe- RS$ 9,99 | pacote-com-500- RS 8,33 plastfood---- RS 8,30 1 RS 8,30
DE CAFE . .
palheta-com-9-5cm- unidades- plastfood/p?&utmi_p=
remo-mexa-bem/441358 plastfood/p?idsku=20 _&utmi_pc=BuscaFRN
RS 02631 &utmi_cp=MEXEDOR
6,60
http://eloscimento.com.b https://www.mambo. https://www.kalunga.c
r/psl6/estopas-panos- com.br/esponja-de- om.br/prod/esponja-
ESPONJA PACOTE esponjas-e-fibras/10209- | RS 4,69 |limpeza-extrema- RS 4,89 multiuso-scotch- RS 4,69 2 RS 9,38
RS esponja-ant-risco-c-2-un- scotch-brite-leve-3-e- brite/549560?menulD=
4.50 3m.html pague-2/p 29&WT.svl=2
total RS 119,25
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ANEXOS

[x] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[x] PLANO DE COMUNICAGAO

[] PLANO DE MOBILIZAGCAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[X] OUTROS. Especificar: _Orgamentos, cotagbes
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Territorio Criativo - Feiras de Economia Criativa
Equipe de Trabalho

01 - Coordenacao Geral — Carlos Eduardo Garcia de Vasconcellos
Curriculo resumido

Bacharel em Administragdo pela AIEC, Associagcédo Internacional de Educacao
Continuada com Pés Graduagdo MBA Lato Sensu — Marketing e Comunicacgéo pela
FIA, Fundacéo Instituto de Administragdo, Carlos Eduardo Garcia de Vasconcellos
também estudou artes, com habilitagdo em cénicas, na Universidade de Brasilia.
Entre 98 e 2004 foi empresario do grupo musical Maskavo Roots, depois Maskavo.
Produtor Executivo dos CDs “Melodia que eu conhego” (Agraciado com o Prémio
Renato Russo — Secretaria de Cultura do DF) e “Se ndo guenta porqué veio?” (Sony
Music). Atuou ainda nos Cds “Ja’e “Asas”, gravados com Abril Music (SP) e Deck
Disc (RJ), respectivamente. Participou da criagdo do evento Pordo do Rock junto
com demais produtores dos grupos que ensaiavam no subsolo do Bloco A da SCLN
207.

No Banco do Brasil foi assessor sénior na Diretoria de Marketing e Comunicagao
onde desenvolveu o projeto Circuito Cultural Banco do Brasil e coordenou a
execucgao de diversas etapas nas cidades de Porto Alegre (RS), Florianopolis (SC),
Joinville (SC), Curitiba (PR), Belo Horizonte (MG), Vitoria (ES), Campo Grande
(MS), Goiania (GO), Palmas (TO), Juazeiro (BA), Salvador (BA), Recife (PE), Jodo
Pessoa (PB), Natal (RN), Fortaleza (CE), Sdo Luis (MA) e Belém (PA), entre 2003 e
2006.

Foi responsavel pela programagdo musical do CCBB Brasilia em 2006 e 2007,
retornando a Diretoria de Marketing onde atuou com negociagdo, contratacéo e
conducgao de ag¢des promocionais e patrocinios institucionais do Banco do Brasil de
2008 a dezembro de 2016, destacando, entre outras, as seguintes agoes:
Implantagédo do sistema e coordenac&o do Programa Banco do Brasil de Patrocinios
— Editais de selecao publica abertos anualmente pela instituicdo; Elaboragéo,
coordenacgao e acompanhamento das acbes de comemoragao dos 200 anos do
Banco do Brasil; Calendarios de mesa do BB - 2010, 2011 e 2012; Decoracgao de
Natal dos edificios sede do BB em Brasilia e S&o Paulo - 2009 a 2014; Sdo Joao de
Caruaru e Campina Grande - 2009 a 2016; Prémio Valores do Brasil - 2008 a 2014;
Formula Indy - 2010; Reveillon na Av. Paulista - 2010 a 2013; Carnaval de Salvador
- 2010 a 2014; Prémios ODM - Objetivos do Milénio - 2009 a 2012; Estande do BB
na Rio + 20 — 2012; Circuito Banco do Brasil — 2013 e 2014; Eventos de entrega do
Programa Minha Casa Minha Vida — 2015 e 2016
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02 - Assistente Administrativo-Financeiro — Ivana Scheffer
Curriculo resumido

Com experiéncia adquirida em mais de 16 anos de trabalho em empresa de
consultoria, atuando nas areas de controle administrativo, financeiro e
acompanhamento de contratos firmados com 6rg&o publico federal (DNIT), lvana
Celi do Nascimento Scheffer graduou-se em Curso Técnico em Administracéo (2010
— 2013) na UNOPAR. Acostumada com as atividades de gestdo de pessoas,
exerceu as atividades de admissao, demissé&o e administragdo de pessoal, controle
e administragdo de compras, contas a pagar / a receber, analise e previsdo
financeira, fluxo de caixa, controle de saldo e aplicagbes, compras e coordenagao
de equipe nas empresas: Consorcio Desapropriagdo Brasil (mar/2016 — abr/2017);
Dinamiza Consultoria e Engenharia Ltda. (jun/2013 - ago/2015); Prodec Consultoria
para decisdo S/C Ltda. Brasilia - DF (set/2009 - abr/2013); SISCON - Sistemas e
Consultoria Ltda. (periodo: set/2007 - ago/2009); Prodec Consultoria para decisé&o
S/C Ltda. Brasilia - DF (periodo: jan/2000 - ago/2007).

03 - Controler / Compliance - Leonardo Silveira Hernandes
Curriculo resumido

Formado em Gestdao de Politicas Publicas pela Universidade de Brasilia, tendo
realizado cursos complementares em Gestdao Cultural pela UnB/Minc, Gestéo
Contemporanea de Espacos Culturais, Produgdo Executiva e Critica Teatral. E
mestrando do Programa de Desenvolvimento, Sociedade e Cooperagao
Internacional da UnB. Foi Subsecretario de Fomento da Secretaria de Cultura do DF
entre 2011 e 2014 responsavel pelo Fundo de Apoio a Cultura - FAC e Diretor de
Gestdo de Mecanismos de Fomento do MinC entre 2015 e jun./2016, responsavel
pelo Fundo Nacional de Cultura e Vale-Cultura. Fundador da Rede Nacional de
Gestores de Fomento e realizador do | Encontro Ibero-Americano Fomento a
Cultura. Foi presidente da ONG Artéria, Cultura e Cidadania em 2008/9, onde
realizou o projeto "Cartografia da Cultura Candanga". Jurado do Prémio Rodrigo
Mello Franco, IPHAN, em 2013/14. Trabalhou na Funarte Brasilia como Gerente de
Promogao em 2005/6. Também atua como produtor cultural de bandas e eventos.
Consultor do Ministério da Cultura para a realizagdo da "Caravana do Sistema
Nacional de Cultura" em 4 capitais. Foi produtor do Jogo de Cena por 8 anos. Iniciou
sua carreira como ator em 1991 no Grupo A Culpa é da M&e (atual Melhores do
Mundo) e atuou em mais de 15 espetaculo de teatro e danga. Tem uma longa
carreira no audiovisual como ator de TV e Cinema.
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04 - Produtor Executivo - Alexandra Ferreira Gongalves (Ale Capone)
Curriculo resumido

Alexandra Capone €& produtora, agente, empresaria, captadora de recursos e
consultora em projetos e acessibilidade. Desenvolveu diversas atividades voltadas
para economia criativa, dentre os quais: Coordenadora de Articulacido Institucional
da Incubadora BSB Criativa — MinC, GDF, Secult, Setrab, Casa do Artesédo, FAC) —
(2014-2015); Representante do Instituto de Artes e Técnicas em Comunicagéo -
IATEC, escola de capacitacdo em audio, video, iluminagdo e produg¢ao do Rio de
Janeiro, para a regido do Centro Oeste de (2005 a 2017); Diretora de Produgéo da
empresa Matéria Primma Eventos, Cultura, Turismo e Comunicagdo LTDA (2011 a
2014); Representante do Centro-Oeste para a Associagdo Nacional por Agdes para
a pessoa com Autismo - ABRACA (2012 e 2013); Consultora da Federacgéo
Nacional de Economia Criativa - FNEC, 2011 a 2015; Membro fundador e ex-
presidente da ONG Movimento Orgulho Autista, Brasil MOAB — (Presidente de 2007
a 2011); Sécia Diretora da Gravadora Discompany junto ao musico e produtor
musical Kiko Peres (ex-Natirutz) 2005 a 2007; Membro fundador do F&érum
Permanente de Musica do DF — FPM-DF — 2004 a 2014; Membro e representante
do GAP - Grupo de Articulagdo Parlamentar Pr6-musica no Congresso Nacional ,
desde 2005; Representante do Férum Nacional de Musica no GT de Economia da
Cultura MinC-Funarte (2009); Membro Fundador e diretora de Produgao e Difus&o
da Associacao dos Musicos do DF e Entorno - ASSOM (Fundada em 2006 e extinta
em 2009); Consultoria para a elaboragao do Sistema de Cultura do Distrito Federal,
(2013); Consultora de planejamento e producédo da IV Conferéncia de Cultura do
DF, (2013); Consultoria para a criagdo e implementagdo dos Colegiados Setoriais
(2012-2013); Consultora da elaboragdo do Plano de Cultura do Distrito Federal
(2012); Coordenadora de Produg&o do Projeto “Consulta Publica: Cultura — Direito
Social Basico. Pilar do desenvolvimento sustentavel” realizado pela Secretaria de
Cultura do DF, Realizadas em duas etapas sendo: Etapa 1: “O FAC que queremos”
e Etapa 2 “Consulta Publica para a elaboragao do Sistema de Cultura do Distrito
Federal” (2012); Semina — Seminario Equidade de Género nas Profissdes Técnicas
da Cultura — Realizado pela Secretaria de Cultura — Consultoria para a elaboragao
da programacdo das atividades formativas (2017); Coordenadora Atividades
Formativas — 472 Edicdo do Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro — Cursos,
Debates, Oficinas, Seminarios / UNB Campus Darcy Ribeiro e Campi, Cine Brasilia,
Universidade Catolica, IESB (setembro, 2014); Programa Educativo da Exposi¢cao
‘A Terra Vista do Céu” de Yann Arthus-Bertrand — Realizado pelo Ministério da
Cultura, Secretaria de Cultura do Distrito Federal, Embaixada da Franga no Brasil e
Caixa Seguros, Praga do Museu da Republica (2012); Férum sobre Capacitagao em
Mercados Criativos para a Copa de 2014 — Centro de Convengdes Ulysses
Guimaraes realizado pela Secretaria de Cultura — (2011); Brasilia 51 anos —
Aniversario de Brasilia - Coldéquio de Economia Criativa (2011) Realizado pela
Secretaria de Cultura do DF (2011); Conferéncia sobre Género e Raga no Festival
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Latinidades — Festival da Mulher Afro Latino Americana e Caribenha, Museu
Nacional, Complexo Cultural da Republica, Brasilia (2013); Festival Satélite 061 —
Distrito Cultural em Debate — “Economia Criativa — Cultura e Turismo” e “Fomento e
Incentivo a Produtos Culturais Museu da Republica, (2012).

05 - Produtor de Eventos - Dalva Regina Santos
Curriculo Resumido

Mestra em Sociologia pela Universidade Estadual de Campinas. Graduada em
Produgdo Cultural pela Universidade Federal Fluminense. Atuou como
Coordenadora Geral de A¢bes Empreendedoras na Secretaria da Economia Criativa
do Ministério da Cultura, gestora executiva no Laboratério de Politicas Culturais da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, orientadora de formagdo em produgao
cultural e pesquisa social no Observatorio de Favelas (RJ), gerente de projetos e
sécia fundadora da Burburinho Cultural Produgdes Artisticas (RJ) e produtora
associada a Casa de Cultura Digital (SP). Destaca-se ainda as seguintes atuagoes:
2017 | consultora no projeto Criado em Sampa (SP), realizagdo: Agéncia de
Desenvolvimento da cidade de S&o Paulo, British Council e Fundo Newton.
Parceria: Faraimara; 2017 | articuladora da ag¢do Sincronicidade no eixo de
Economia Criativa (SP), realizacdo: Red Bull Amaphiko e CoCidade; 2016 |
educadora e coordenadora pedagogica do programa Ag¢des Integradas — Redes de
Juventude (SP), realizag&o: Secretaria Municipal de Assisténcia e Desenvolvimento
Social (SMADS) e Unido Popular de Mulheres, parceria: Centros de Juventude,
Percurso Produgdes e Agéncia Popular Solano Trindade; 2013 e 2014 | cuidadora
na acao Baixo Centro (SP), realizagdo autbnoma e coletiva; 2016 | produtora
executiva no Encontro Spcine (SP), realizag&o: Spcine e Expocine; 2016 | produtora
executiva no Programa Cidade Queer, evento Ataque! (SP),realizagdo: Fundagéo
Musagetes e Lanchonete.org; 2016 | produtora executiva do Festival Percurso —
periferia e cultura em rede solidaria (SP), realizagao: Unido Popular de Mulheres e
Agéncia Popular de fomento a cultura Solano Trindade, parceria: Secretaria
Municipal de Cultura de Sao Paulo; 2012 | produtora executiva do programa/
plataforma Transform (SP), realizagdo: British Council, parceria: Casa da Cultura
Digital; 2011 | coordenadora de produgédo e produgao exetiva do Festival Cultura
Digital.br (RJ), realizagdo: Casa da Cultura Digital, parceria: Ministério da Cultura e
Programa Petrobras Cultural; 2010 | produtora executiva do Projeto Multimidia
Produgcdo Cultural no Brasil (SP), realizagdo: Ministério da Cultura, parceria:
Fundac&o Amigos da Cinemateca e Casa da Cultura Digital.
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06 - Atendentes

Daniele da Silva Oliveira Dias
Curriculo Resumido

Daniele tem formagdo de segundo grau em Contabilidade e iniciou graduagdo em
Gestao Publica no IESB. Tem experiéncia em secretariado executivo dos Conselhos
de Cultura do Distrito Federal e de administracdo do Fundo de Apoio a Cultura,
(atendimento ao publico, assessoria e acompanhamento das agendas dos
conselheiros, organizagdo e convocagao de reunides e tramites administrativos).

Idiane Ferreira Torres Ribeiro

Curriculo Resumido

Idiane € estudante no 2° semestre no curso de Servigo Social (Bacharelado) na
UNICSUL. Tem experiéncia em atendimento ao publico, secretaria, compras e
servicos administrativos em geral. E portadora de deformidade congénita da m&o
direita (PCD) e ja trabalhou em eventos como COMA (2017) e Pordo do Rock
(2017) nas areas de acessibilidade.
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