ANEXO VI
PLANO DE TRABALHO DE TERMO DE FOMENTO OU ACORDO DE COOPERAGAO

INFORMACOES DA 0SC

Razdo Social: GREMIO RECREATIVO CARNAVALESCO CACIQUE DO CRUZEIRO

CNPJ: 00.720.755/0001-60

Endereco: LOC QD 01 CONJ G CASA 21

Cidade: BRASILIA Bairro: CRUZEIRO ‘UF: DF CEP: 70.310-500
Telefone (DDD): 61 98529-77192 Telefone (DDD): 61 98529-77192
E-mail da OSC: expovitis2024@gmail.com ‘Site da OSC:

Representante Legal (Dirigente): PEDRO PAULO GONZALES DA SILVA

Cargo do Representante Legal: PRESIDENTE

CPF: 098.462.517-85 RG/Orgao Expedidor: 2885428 SSP/DF
Endereco do Representante Legal:

Telefone (DDD): ’Telefone (DDD):

O representante legal possui cadastro de usuario externo no SEI? (X )SIM ( )NAO

Em caso positivo, qual o e-mail cadastrado no SEI? caciquedocruzeiro.df@gmail.com

ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA

Responsdvel indicado pela OSC para acompanhamento da parceria: PEDRO PAULO GONZALES DA SILVA

Funcdo deste responsavel na parceria: PRESIDENTE

RG/ORGAO EXPEDIDOR: 2885428 SSP/DF CPF: 098.462.517-85
Telefone (DDD): 61 99538-6775 Telefone (DDD):
Email deste responsavel: expovitis2024@gmail.com

DESCRIGAO DO PROJETO

Titulo do Projeto: EXPOVITIS BRASIL

Valor da Emenda Parlamentar: RS 449.974,16 (quatrocentos e quarenta e nove mil, novecentos e setenta e quatro
reias, desesseis centavos)

Valor do Recurso Complementar (se couber): RS 2.026.691,29 (dois milhdes, vinte e seis mil, seicentos e novwenta e um
reais, vinte e nove centavos)

Valor Total do Projeto: RS 449.974,16 (quatrocentos e quarenta e nove mil, novecentos e setenta e quatro reias,
desesseis centavos)

Regido Administrativa de Realizagdo: Brasilia, DF

Vigéncia do Projeto:arérroducioaté pés-produsael Inicio: 19/07/2024 Término: 08/11/2024

Data do Evento/Producdo: Inicio: 19/07/2024 Término: 21/07/2024

Previsdo de Publico Direto:iico farticpante do Eventol 12 MIL PESSOAS

DESCRICAO DO OBJETO:

A EXPOVITIS BRASIL 2024 é um evento dedicado a enologia, viticultura e enoturismo que ocorrera de 19 a 21 de julho
de 2024 no Parque Tecnolégico Ivaldo Cenci, em Brasilia - DF. Durante o evento, serdo destacadas diversas facetas da
industria vitivinicola brasileira, incluindo a diversidade e qualidade dos vinhos produzidos no pais, a tecnologia utilizada
no setor, o papel crucial da agricultura familiar, a exceléncia da produgdo artesanal, a gastronomia local e as
oportunidades oferecidas pelo enoturismo.

Além das exposicdes que promovem os vinhos brasileiros e a expertise na producdo, havera também apresentagdes
culturais que evidenciam a riqueza cultural do Brasil. Este evento ndo sé promove o crescimento e a valorizagdo da
industria vinicola nacional, mas também oferece uma plataforma para o intercdmbio de conhecimentos e experiéncias
entre profissionais do setor, entusiastas do vinho e o publico em geral interessado em descobrir mais sobre o mundo
dos vinhos brasileiros.

JUSTIFICATIVA:

A vitivinicultura e o enoturismo sdo segmentos de grande relevancia econémica e cultural globalmente, impulsionando
regides e paises através de suas producgdes e atividades turisticas. O vinho é um dos produtos mais significativos tanto
em termos de comércio internacional quanto de consumo per capita.

Em termos de producdo e exportagdo, paises como Itdlia, Espanha, Franga, Austrdlia e Chile lideram o mercado global,
com a Franga se destacando ndo apenas em volume, mas também em valor exportado. Em contrapartida, o consumo
de vinho em volume é liderado pelos Estados Unidos, seguidos por Franga, Itdlia, Alemanha e Reino Unido. No entanto,
em termos de consumo per capita, Portugal se destaca, seguido por Franga, Italia, Suica e Austria.




No Brasil, o mercado de vinhos teve um desempenho de 438,8 milhdes de litros em 2022, com exporta¢des sofrendo
uma queda significativa em 2023 apds um periodo de crescimento desde 2016. Apesar disso, o consumo per capita ainda
é modesto, mas o pais experimentou um crescimento expressivo no nimero de consumidores de vinho desde 2010,
destacando-se também pela qualidade crescente dos vinhos nacionais.

O enoturismo, por sua vez, representa uma tendéncia crescente que combina cultura, histéria e gastronomia, atraindo
viajantes e entusiastas do vinho ao redor do mundo. Esse setor ndo apenas dinamiza economias locais, mas também
promove a preservacao cultural e ambiental das regides vinicolas.

Assim, a vitivinicultura e o enoturismo ndo sdo apenas atividades econdmicas, mas também um testemunho da riqueza

cultural e do patriménio que o vinho representa em diversas partes do globo.

A - AgOes previstas para fomentar a cultura no Distrito Federal:

A EXPOVITIS BRASIL 2024 tem uma agenda robusta para fomentar a cultura no Distrito Federal, reunindo todos os
aspectos da vitivinicultura e do enoturismo. Aqui estdo as principais acées previstas:

1. Exposicdo de Maquinarios e Implementos para Producdo de Uvas: Apresentacdo de equipamentos e tecnologias
utilizados no cultivo de uvas, demonstrando avangos e inovagdes no setor agricola.

2. Insumos e Tecnologias para Vinhedos: Exibicdo de insumos, ferramentas e técnicas que otimizam o manejo de
vinhedos, promovendo a eficiéncia e qualidade na producao.

3. Insumos e Equipamentos Enoldgicos: Mostra de equipamentos e tecnologias voltadas para a vinificacdo, desde o
processamento das uvas até o engarrafamento do vinho.

4. Degustacdo de Vinhos de Vinicolas Brasileiras: Oportunidade para os visitantes degustarem vinhos de diferentes
terroirs brasileiros, destacando a diversidade e qualidade dos produtos nacionais.

5. Participacdao de Instituicbes Governamentais e Nao Governamentais: Presenca de entidades que apoiam e
regulamentam o setor vitivinicola, além de organiza¢des que promovem o desenvolvimento sustentdvel e a capacitacdo
no campo.

6. Exposicdo de Veiculos Utilitarios: Apresentacdo de veiculos especificos para uso agricola e logistico, contribuindo
para a eficiéncia operacional nas vinicolas e vinhedos.

7. Produtos Artesanais Regionais: Mostra de produtos tipicos da regido, valorizando a cultura local e oferecendo aos
visitantes uma experiéncia enogastronémica completa.

8. Semindrios e Palestras: Realizagdo de eventos educativos e informativos sobre temas relevantes para o setor, como
técnicas de cultivo, enologia, mercado de vinhos e turismo.

9. Shows Musicais: Apresentagdes culturais que destacam a riqueza musical brasileira, proporcionando entretenimento
aos participantes do evento.

10. Enogastronomia: Experiéncias gastron6micas que combinam harmoniza¢ées de vinhos com pratos tipicos da regido,
mostrando a versatilidade dos vinhos brasileiros na culinaria local.

11. Tours Enoturisticos: Visitas guiadas aos vinhedos e vinicolas da regido, permitindo aos participantes conhecerem de
perto o processo de produg¢do do vinho e o ambiente rural.




Essas agBes ndo apenas promovem a industria vitivinicola e o enoturismo, mas também enriquecem culturalmente o
Distrito Federal ao destacar sua producao local, sua gastronomia e sua tradi¢cdo enoldgica.

B - AgOes previstas para fomentar a Economia Criativa no Distrito Federal:

Para fomentar a Economia Criativa no Distrito Federal através da EXPOVITIS, uma feira de enologia, viticultura e
enoturismo, diversas acdes estratégicas estdo previstas:

1. Networking e Troca de Conhecimento: A feira proporcionard um ambiente propicio para a interacdo entre
profissionais, empresas e entidades ligadas a vitivinicultura e ao enoturismo. Isso estimulara a troca de conhecimentos,
parcerias comerciais e oportunidades de negdcios, fortalecendo a cadeia produtiva local.

2. Articulacdo e Realizacdo de Negdcios: A presenca de diferentes players do setor permitird a realizacdo de negdcios,
desde a compra de insumos e equipamentos até acordos comerciais entre vinicolas e distribuidores. Isso impulsiona a
economia local ao estimular transagdes comerciais diretas e indiretas.

3. Experiéncias Unicas para Amantes do Vinho: A feira n3o se limita apenas a exposicdo de produtos, mas também
oferece experiéncias enriquecedoras para os visitantes, como visitas a vinhedos e vinicolas locais. Isso ndo sé promove
o turismo na regido, mas também valoriza os produtos e a cultura vitivinicola do Distrito Federal.

4. Estimulo a Economia Local: A EXPOVITIS atua como um catalisador econémico ao mobilizar recursos e atividades
gue beneficiam diretamente fornecedores locais de estrutura, servicos e artistas. A contratacdo de artistas para shows,
por exemplo, e 0 apoio a agentes culturais contribuem para dinamizar a economia criativa da cidade.

5. Formalizagcdo de Parcerias e Investimentos: A formalizacdo de Termos de Fomento com recursos publicos da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa permite a estruturacdo financeira necessaria para a realizacdo do evento.
Isso ndo s6 assegura a qualidade e o alcance do evento, mas também fortalece o compromisso governamental com o
desenvolvimento cultural e econémico da regido.

Em resumo, a EXPOVITIS ndo apenas promove o setor vitivinicola e o enoturismo, mas também impulsiona a economia
criativa local através de networking, realizacdo de negdcios, estimulo ao turismo e apoio a cultura. Essas iniciativas ndo
apenas beneficiam diretamente os participantes do evento, mas também fortalecem a posi¢cdo do Distrito Federal
como uma regido emergente na vitivinicultura nacional.

C - Importancia social do projeto:

A EXPOVITIS ndo apenas tem um impacto econémico significativo, mas também desempenha um papel crucial na
esfera social, promovendo inclusdo, dinamizagdo econdmica e valorizagdo cultural. Aqui estdo os principais aspectos
da importancia social do projeto:

1. Inclusdo de Pequenos e Médios Empreendedores: A feira oferece uma plataforma para que pequenos e médios
empreendedores, especialmente agricultores familiares, possam mostrar seus produtos e servigos. Isso ndo sé
aumenta sua visibilidade no mercado como também fortalece suas capacidades econGmicas através de parcerias e
vendas diretas durante o evento.

2. Coleta Seletiva de Residuos Sdélidos em Parceria com Cooperativas: A iniciativa de coleta seletiva demonstra um
compromisso com a sustentabilidade ambiental. Ao colaborar com cooperativas locais, a EXPOVITIS ndo apenas reduz
o impacto ambiental do evento, mas também contribui para a geracao de renda e inclusdo social dos trabalhadores
envolvidos na reciclagem.




3. Valorizacao das Manifesta¢des Culturais Locais: Ao destacar e valorizar as manifestacdes culturais da regido, como
musica, danga, gastronomia e artesanato, a feira promove um sentimento de pertencimento e orgulho entre os
habitantes locais. Isso eleva a autoestima da comunidade ao mostrar sua identidade cultural de maneira positiva e
inclusiva.

4. Promogao de Atividades Democraticas e de Qualidade: A EXPOVITIS ndo é apenas um evento comercial, mas também
um espaco para atividades culturais e educativas acessiveis a todos. Isso inclui semindrios, palestras, shows musicais e
tours enoturisticos que enriquecem a experiéncia dos visitantes e promovem a diversidade cultural.

5. Circulacdo do Projeto e Impacto Regional: O impacto da feira se estende além do local do evento, influenciando
positivamente a economia e a cultura da regido circundante. Ao atrair visitantes e promover o turismo, a EXPOVITIS
gera beneficios econdmicos adicionais para hotéis, restaurantes e outros negdcios locais, criando um ciclo de
crescimento econémico sustentavel.

Em resumo, a EXPOVITIS nado sé6 fortalece o setor vitivinicola e o enoturismo, mas também contribui significativamente
para o desenvolvimento social ao promover inclusao, sustentabilidade ambiental, valorizacdo cultural e oportunidades
econdmicas para comunidades locais e pequenos empreendedores.

D - AgOes previstas de acessibilidade:

As agles previstas para garantir acessibilidade na EXPOVITIS sdo abrangentes e alinhadas com legislagdes especificas,
visando promover inclusdo e respeito a diversidade. Aqui estdo os principais pontos:

1. Equipe Diversificada e Inclusiva: A equipe de coordenacdo e toda a forca de trabalho serdo compostas por mulheres
e buscardo incluir negros, Pessoas Com Deficiéncia (PCD), idosos e outros grupos minoritdrios. Isso ndo sé promove a
diversidade cultural como também gera oportunidades de trabalho e renda para publicos diversos.

2. Adaptacgdes para Mobilidade: Serao disponibilizadas rampas de acesso, sinalizagdo adequada, espagos adaptados
para circulagdo de cadeiras de rodas e banheiros adaptados. Essas medidas visam facilitar a locomocdo e o acesso de
pessoas com mobilidade reduzida, garantindo que todos possam desfrutar do evento de maneira confortavel e segura.

3. A¢Ges de Respeito ao Meio Ambiente: A fim de reduzir o impacto ambiental, a EXPOVITIS prioriza a disseminagdo
de informag0es por meio digital, evitando impressdes desnecessarias. Os materiais utilizados serdo preferencialmente
reciclaveis, e durante atividades prolongadas, como workshops e seminarios, havera conscientiza¢do para o uso de
copos durdveis em vez de descartaveis.

4. Acessibilidade Sensorial: Em conformidade com a Lei N2 6.858/2021, todas as apresenta¢des musicais serdo iniciadas
com audio descrigdo ao vivo, fornecendo informagdes sobre o local, espagos gastronGmicos e caracteristicas dos
artistas. Além disso, haverd intérpretes de Libras disponiveis durante todo o evento para garantir acessibilidade
comunicacional, atendendo as necessidades especificas das pessoas surdas e com deficiéncia auditiva.

Essas medidas ndo apenas cumprem com as exigéncias legais vigentes, mas também demonstram um compromisso
efetivo com a inclusao e o respeito a diversidade. Ao proporcionar um ambiente acessivel e acolhedor, a EXPOVITIS se
posiciona ndo apenas como um evento de destaque na area de vitivinicultura e enoturismo, mas também como um
exemplo de praticas inclusivas e sustentdveis para outros eventos e iniciativas na regido.

Protocolo "POR TODAS ELAS, instituido pela Lei distrital n? 7.241, de 26 de abril de 2023 (ja em vigor), bem como, o
protocolo "NAO E NAQ", disposto na Lei federal 14.786, de 28 de dezembro de 2023 (cuja vigéncia formal é a partir de
28 de junho de 2024).

Vamos orientar a nossa equipe e atender aos protocolos.




Medidas sobre a COVID 19

O Grémio, garante por meio deste que serdo tomadas as seguintes medidas de protecao e enfrentamento a
pandemia de covid 19, de acordo com a Legislacdo vigente: Disponibilizacdo nas entradas, produtos para
higienizacdo das maos, preferencialmente alcool em gel 70% para o publico e toda equipe de trabalho durante
os dias de evento.

PUBLICO BENEFICIADO:

A EXPOVITIS visa beneficiar um publico diversificado e abrangente, promovendo interagdo e negdcios entre diversos
segmentos da sociedade. Os principais publicos beneficiados incluem:

1. Vitivinicultores e Endlogos: Profissionais do setor vitivinicola interessados em tecnologias, inovagdes e
tendéncias de mercado.

2. Sommeliers: Especialistas em vinhos que buscam expandir seus conhecimentos e redes de contatos com novas
vinicolas e produtos.

3. Empresarios Rurais e Urbanos: Inclui desde produtores agricolas interessados em técnicas e insumos para
viticultura até empreendedores urbanos que exploram o potencial do enoturismo e da gastronomia relacionada ao
vinho.

4, Pesquisadores e Estudantes: Académicos e estudantes de areas relacionadas a agronomia, enologia, turismo e
gastronomia, buscando atualiza¢Ges e oportunidades de pesquisa.

5. Exportadores e Importadores: Agentes que negociam vinhos e produtos relacionados internacionalmente, em
busca de novos parceiros e mercados.

6. Representantes de Embaixadas e Instituicdes Publicas e Privadas: Envolve diplomatas e representantes de
entidades governamentais e privadas interessados em estabelecer parcerias comerciais e culturais.

7. Publico Final - Clubes e Confrarias do Vinho: Apreciadores e colecionadores de vinho, além de membros de
clubes e confrarias, que buscam descobrir novos rétulos, aprender sobre técnicas de degustacdo e desfrutar de
experiéncias enogastronomicas.

8. Apreciadores da Gastronomia e da Cultura: Inclui amantes da boa comida e da cultura local, interessados em
participar de eventos gastrondmicos, workshops e degustag¢es que complementam a experiéncia enoldgica.

Ao atrair e envolver esses diversos publicos, a EXPOVITIS ndo apenas fortalece a industria vitivinicola e o enoturismo,
mas também promove intercambios culturais e econdmicos, impulsionando o desenvolvimento regional e nacional no
setor.

OBJETIVO GERAL:

O objetivo geral da EXPOVITIS BRASIL é promover e celebrar a cultura do vinho no Brasil, reunindo os principais atores
da cadeia produtiva nacional e proporcionando uma plataforma abrangente para troca de conhecimentos, networking,
negociagdes e experiéncias enogastronémicas.

RESULTADOS PREVISTOS

Objetivo Especifico Meta Parametro(s) para afericdo de cumpimento

Contagem do numero de vinicolas
participantes e variedades de vinhos
apresentados. Avaliagdo da diversidade de
estilos e caracteristicas dos vinhos expostos.
Numero total de vinicolas participantes;
variedades de uvas representadas; nimero
de vinhos premiados e/ou reconhecidos
nacional e internacionalmente.

Apresentar vinhos de pelo
Exposi¢cdo da Diversidade e Qualidade dos Vinhos [menos 50 vinicolas brasileiras,
Brasileiros: representando diferentes
regides e terroirs do pais.

Articulagdo e Congregacdo da Cadeia do Vinho Atrair mais de 500 participantes, | Registro de participantes por categoria




incluindo vitivinicultores,
importadores, exportadores,
profissionais do enoturismo e
endfilos de todas as regides do
Brasil.

profissional e localizagdo geografica.
Avaliacdo do engajamento em sessbes
técnicas, mesas-redondas e rodadas de
negaocios.

Numero de participantes registrados por
categoria; avaliagdo da satisfagdo dos
participantes com o conteddo técnico
oferecido.

Valorizagdo da Agricultura Familiar e da Exceléncia
na Produgdo

Destacar pelo menos 20
produtores de vinho familiar,
enfatizando suas praticas
sustentdveis e técnicas de
produgdo de alta qualidade.

Identificagdo e promog¢do especifica dos
produtores familiares participantes.
Avaliagdo do impacto econémico e social
desses produtores apds o evento.

Feedback dos produtores familiares
participantes; aumento nas vendas ou
visibilidade apds o evento.

Promocdo do Enoturismo e Experiéncias Unicas

Realizar pelo menos 10 tours
enoturisticos durante o evento,
visitando vinhedos e vinicolas na
regido do Planalto Central.

Numero de participantes nos tours
enoturisticos. Avaliagdo da experiéncia dos
participantes através de pesquisas de
satisfacdo.

Indicadores: Taxa de ocupagdo dos tours;
feedback dos participantes sobre a
qualidade e relevancia das experiéncias
oferecidas.

Localizagdo Estratégica em Brasilia

Atrair visitantes de todas as
regides do Brasil, com um
aumento de pelo menos 20% no
himero de participantes em
relacdo ao ano anterior.

Analise do perfil dos visitantes por regido de
origem. Comparagdo do numero total de
participantes com eventos anteriores.
Indicadores: Numero total de visitantes
registrados;  origem  geografica  dos
participantes; taxa de ocupagdo dos hotéis
na regido durante o evento.

Identidade Cultural e Diversidade

Celebrar a diversidade cultural
brasileira com a participagdo de
pelo menos 10 grupos culturais
ocais, destacando suas tradigdes
e manifestagdes artisticas.

Programacado cultural diversificada durante
o evento. Avaliagdo da participagdo do
publico em atividades culturais.

Indicadores: Numero de grupos culturais
participantes; feedback do publico sobre as
atividades culturais oferecidas.

Reunir Publico de até 12mil (doze mil) pessoas em
3 dias de evento.

-Divulgacdo das atividades da
programagao na imprensa;

-Aplicagdo da arte no material
(site, midias sociais);
-NUmero de publico visitante

-Registros fotograficos;

-Legados Sociais;
-Visibilidade na midia por meio de
clipping;

Gerar de até 100 Empregos e Renda através da

Contratagdo de servicos de RH, prestacdo de

-Montagem da estrutura do

-Registro fotografico e video- grafico das
acdes da programacao;

comerciantes oportunidade de emprego e renda;

expositores

servicos, montagem, estrutura e logisticado |evento conforme projeto;
projeto; -Cépia de documentagdo de| -Relatdrios de produgdo.
contragdo espagos de exposicdo; | -Fotos das equipes;
Dispor de espaco ara 100 expositores - . . (e , -
P e pac P P -Relatério com registro dos| -Registro fotografico e video-grafico das
comercializagdo de produtos, dando aos

acGes dos expositores.

CONTRAPARTIDA (Se houver)

[DEVERAO SER MENSURADOS OS VALORES DOS ITENS PROPOSTOS COMO CONTRAPARTIDA | Total RS xxxxx,xx (extenso)]




CRONOGRAMA DE EXECUCAO

PRE-PRODUCAO

. Periodo
Agao Local A P
Inicio Término
Composi¢do da equipe RH para Producdo do |\ o 4o 44 instituicio 19/07/24 19/07/24
Projeto
Defini¢do de Cronograma de Produgdo Na sede da instituicdo 19/07/24 19/07/24
Detalhamento Técnico Na sede da institui¢cdo 19/07/24 19/07/24
Elaborac¢do do Croqui; Na sede da instituigdo 19/07/24 19/07/24
Elaboragdo do Plano de Divulgacdo Na sede da institui¢cdo 19/07/24 19/07/24
Inicio da divulgag¢do das atividades Midias 19/07/24 19/07/24
PRODUGAO
Agdo Local Horario = Periodo —
Inicio Término
. ~_ |Parque tecnoldgico Ivaldo .
Realizacdo da Programacdo Cenci - Brasilia — DF 14h as Oh 19/07/2024 19/07/2024

PROGRAMACAO
SEX 19 JUL

AUDITORIO BURITI MASTER
13h—14h
Tema: Panorama, Tecnologias e Desenvolvimento da Vitivinicultura

RONALDO TRIACCA - Boas-vindas
Vitivinicultor e Presidente da Expovitis Brasil

VAGNER MARCHI
Endlogo Consultor e Diretor Técnico da ABE
Moderador

ADRIANO MIOLO
Proprietario, Diretor e Endlogo Chefe da Vinicola Miolo - A evolugao do vinho brasileiro: as regides vitivinicolas

RODRIGO LAYTTE - Consultor Internacional, Flying Winemaker InterrelagGes terroir e vinho: conhecer para expressar no
vinho o melhor de cada lugar

JEAN MICHEL BARCELO - Consultor Internacional, Flying Winemaker - Tecnologias aplicaveis aos terroirs brasileiros
MURILLO REGINA - Consultor Internacional, Flying Winemaker - Vinhos de Inverno: Fundamentos, Histérico e Desafios

AUDITORIO BURITI ANEXO
14 as 16h10
Tema: Master Classes

14h as 14h30 - CAROLINI DANI - Professora Dra. Biomédica, Sommelier, Presidente da ABS RS Vinho e Salide: A Verdade
Que Seu Coracgao Precisa Saber

14h50 as 15h20 - JULIO KUNZ - Sommelier, Vice-presidente da ABS Brasil Harmonizag¢des Brasileiras
15h40 as 16h10 - SERGIO PIRES - Sommelier, Presidente da ABS DF - Estudar Sobre Vinhos: Por qué?

AUDITORIO BURITI MASTER - 16H — ABERTURA OFICIAL

PROGRAMAGAO DOS SHOWS




Dia 19H — 20h — Zeca Baleiro

Parque tecnoldgico Ivaldo

Cenci - Brasilia — DF 13h30 as Oh 20/07/2024 20/07/2024

Realizacdo da Programacao

PROGRAMACAO
SAB 20 JUL

AUTITORIO BURITI MASTER
13H30
Tema: Tecnologias, Pesquisas e Perspectivas para a Vitivinicultura Brasileira

FREDERICO NOVELLI - Eng. Agronomo, consultor da Fleeno Consultoria - Moderador
GIULIANO PEREIRA - Pesquisador da EMBRAPA Uva e Vinho - Novas tecnologias da Embrapa para a Vitivinicultura
LEONARDO CURY - Professor e Pesquisador do IFRS - Manejo de dupla poda na videira: o que se sabe e para onde ir

ARENA ENOTURISMO

14H

Tema: Enoturismo: Ascensdo Global e Tendéncias

MILTON ZUANAZZI - Secretario de Planejamento, Sustentabilidade e Competitividade do Ministério do Turismo -
Moderador

DEBORAH VILLAS-BOAS DADALT - Jornalista, Sommeliére, Vitivinicultora, Proprietdria do Spa do Vinho - Enoturismo e
Desenvolvimento de Destinos

ACARI AMORIM - Jornalista, Vitivinicultor, Especialista em Enoturismo - Enoturismo: o caso de sucesso dos Vinhos de
Altitude de SC

CESAR AZEVEDO - Endlogo, Consultor em Negdcios, Especialista em Enoturismo - Vinho e Turismo: Parceria Global
Inseparavel

AUDITORIO BURITI ANEXO
15H
Tema: Tecnologias 4.0 inovadoras para rastreabilidade, gestdo, irrigacdo e pulverizacdo na vitivinicultura

ISABELA MENDES GAYA LOPES DOS SANTOS - Lider do Programa Agro 4.0 na Agéncia Brasileira de Desenvolvimento
Industrial (ABDI)

PROGRAMAGAO DOS SHOWS
Dia 21H — 22h — Kleiton e Kledir

Parque tecnoldgico

Realizagdo da Programacdo Ivaldo Cenci - Brasilia — 10h as Oh 21/07/2024 21/07/2024
DF

PROGRAMACAO

DOM

21 JUL

AUDITORIO BURITI MASTER

10H

Tema: A Clandestinidade no Setor de Vinho e os Impactos no Mercado Brasileiro

LUCIANO STREMEL BARROS - Presidente do Idesf - Moderador
JOSE CARLOS DE ARAUJO - Coordenador-Geral de Administracdo Aduaneira — COANA
ANDREY CORREA - Sec Ex do Conselho Nacional de Combate a Pirataria




MARCOS PINHEIRO DE SA - Coordenador de Operagdes e Pronta Resposta (CORESP) do MAPA

AUDITORIO BURITI MASTER
13H
Tema: O Complexo Mercado do Vinho

JULIO KUNZ - Sommelier, Vice-presidente da ABS Brasil - Moderador

MARCELO COPELLO - Jornalista Especialista em Vinhos - Tendéncias de consumo

FABIANO MACIEL - Consultor Empresarial e CEO da Interbev Business Strategy Vinhos brasileiros: qualidade,
oportunidade e desafios

RODRIGO VALERIO - Diretor de Marketing e Vendas Vinicol Aurora - O futuro do mercado de vinhos:
perspectivas e tendéncias emergentes

AUDITORIO BURITI MASTER
15H
Tema: A milenar sinergia madeira e vinho

ANDERSON SCHMITZ - Endlogo Proprietario da Vinicola Platanus - Moderador

MARCOS VIAN - Endlogo e Consultor - Moderador

EDUARDO MARTINS - Pesquisador e Proprietdrio da Tanoaria Dornas Fundamentos da Tanoaria:
Possibilidades e Tendéncias

GIOVANI FERRARI - Consultor e Endlogo da Vinicola ArteViva - Madeiras Brasileiras: Influéncia para a
Expressao do Terroir no Vinho

SEBASTIEN VILLARD - Proprietario da Tanoaria Nadalie Carvalho Francés e Americano: Tpecnicas e Efeitos no
Vinho

PROGRAMAGAO DOS SHOWS
Dia 21H —22h - 14 BIS

POS-PRODUCAO

Period
Agdo Local — bl P
Inicio Término

Confeccdo do relatério de execucdo das D

L Na sede da instituicdo 22/07/2024 26/07/2024
atividades
Follow-up a imprensa e redes sociais Na sede da institui¢do 18/07/2024 21/07/2024
Elaboragdo de Clipping de Imprensa Na sede da instituicdo 18/07/2024 21/07/2024
Elaboracdo de Relatdrio Final de Prestagado de
Contas Na sede da instituicdo 22/07/2024 08/11/2024

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Valor Total: Justificativa: O recurso serd pago em uma
parcela Unica no valor de RS 449.974,16
(quatrocentos e quarenta e nove mil,
novecentos e setenta e quatro reias, desesseis
centavos) no dia 18 de julho de 2024, tendo em
vista que o evento possuir pequeno periodo de
execugdo, tal liberagdo unica tem respaldo
legal perante o art. 48 da lei 13.019/2014 e art.
33 do Decreto 37.843/2016.

Art. 33. O repasse de recursos obedecerd ao

RS 449.974,16

Data:

Parcela Unica
18/07/2024

cronograma de desembolso, em consondncia




com o cronograma de execugdo da parceria.

§ 12 A liberagdo de recursos deverd ser
anterior a data prevista para a realiza¢do da
despesa, vedada a antecipa¢do que estiver em
desacordo com o cronograma de desembolso,
conforme a natureza do objeto da parceria..]

Data \Valor Total da 12 Parcela:
12 Parcela
_J_J___ RS
Data \Valor Total da 22 Parcela:
22 Parcela
_J_J___ RS
Data \Valor Total da 32 Parcela:
32 Parcela
I

PLANILHA FINANCEIRA - PREVISAO DE DESPESAS

EXPOVITIS BRASIL 2024

Memoria de Calculo

Descricao da Despesa

Meta 1 - ContratagGes de Recursos Humanos

Unidade
de Media

Valor Total

1.1

Coordenador(a)  Geral - profissional
responsavel pela concepgdo, curadoria e
direcdo geral de todo o projeto, respondendo
por todo o conceiro, articulagdo, divulgacdo,
bem como responsabilidade técnicas, juridica e
artistica. Carga hordria_ média de 30 horas

semanais.

2 RS 5.340,00 RS 10.680,00

1.2

Coordena¢ao Administrativa e Financeira -
Profissional responsavel por coordenar todas
as rotinas administrativas e financeiras que
dardo suporte as diversas areas do projeto.
Realiza o arrolamento e arquivo racionalizado
de toda documentacgdo do projeto, bem como
executa o Plano de Execugdo Financeira,
relatoriando este ambiente. E que atualiza e
organiza a planilha global do projeto
juntamente com a produgdo executiva.
Desenvolvimento, aprovacdao e execu¢dao dos
projetos das diversas fontes de recurso do
projeto. Carga hordria média de 30 horas
semanais

2 RS 5.071,00 RS 10.142,00




Produgao Executiva Geral - Prestacdo de
servicos de profissional qualificado, com
experiéncia comprovada de no minimo 2 (dois)
anos em produgédo cultural/de eventos, c, para
atuar como responsavel por todas as partes
organizacionais e administrativas, e por todas
as etapas relacionadas ao evento, desde o
planejamento a prestagdo de contas, passando
pela montagem e execugdo do evento. Deve
13 ter conhecimento sobr’e' infraestrutura de Més 5 RS 5.605,00 RS 11.210,00
eventos de pequeno, médio e grande portes,
sobre estruturas necessarias, sobre
organizacdo de fornecedores, funcionarios e
voluntarios; sobre elaboragdo e controle de
cronogramas; dinamica de trabalho em
bastidores; quadro de equipes de apoios, de
técnicos e artisticas; monitoramento de todas
as atividades envolvidas na Pré e produgdo.
(carga horaria média de 30 horas semanais)

Coordenacao Geral de Montagem -
Responsavel técnico para acompanhamento e
gestdo de montagem , coordenando e
acompanhando as equipes de producdo e
montagem de todas as acles. Carga horaria
média de 30 horas semanais

Més 1 RS 6.000,00 RS 6.000,00

Assistente de Produgao (2 assistentes sendo
01 PCD x 3 dias) - Profissionais que atual em
apoio auxiliando a produgdo executiva e
coordenador técnico atuando no apoio a
1.5 |programacgdo artistica, apoio ao backstage, Més 6 RS 328,00 RS 1.968,00
apoio na montagem, apds nas agbes de
acessibilidade, apoio na logistica, entre outros.
(diarias de até 8 horas)

Meta 2 - ContratagGes Artisticas

CONTRATACAO ARTISTA NACIONAL -
Contratacdo de artista para apresenta¢do na

programacdo artistica do projeto - ZECA A

2.1 Cach 1 RS 75.000,00 75.000,00
BALEIRO para 1h de apresentagdo - 19/07 - ache > ! !
19H

CONTRATACAO ARTISTA NACIONAL -
Contratagdo de artista para apresentagdo na
2.2 | programagcao artistica do projeto - 14 BIS para Caché 1 RS 53.000,00 53.000,00
1h de apresentagdo 20/07 - 21H

CONTRATACAO ARTISTA NACIONAL -
Contratacdo de artista para apresenta¢do na
2.3 | programacdo artistica do projeto - KLEITON E Caché 1 RS 52.000,00 52.000,00
KLEIDIR para 1h de apresentagdo - 21/07 - 21H

‘ Meta 3 - Infraestrutura - Exemplo: lluminagdo/sonorizagdo/Palco/Tendas, etc...




3.1

LOCACAO DE TENDA 10 X 10 - com armacio
em ferro quadrado galvanizado dotadas com
calhas metadlicas e revestida em lona de PVC
Branca anti-chama, com altura minima de 2
metros e maxima de 3 metros de seus pés de
sustentagdo, estaqueadas com cabos de aco e
estacas arredondadas de no minimo 40 cm de
profundidade, de conformidade com o projeto
basico do evento. As tendas deverdo estar
devidamente estabilizadas.

UNIDADE

10

RS 1.000,00

RS 10.000,00

3.2

LOCACAO DE SISTEMA DE ILUMINAGAO DE
GRANDE PORTE - Sistema de iluminagdo de
médio porte composto por: 01 Consoles de
iluminagdo de 2048 canais (Avolites pearl
2010, Avolites tiger touch, grand MA pc wing
ou similar); Rack de dimmer com 32 canais de
4000 watts; 36 canais de pro power; 12
refletores PAR Led com no minimo 10 watts; 02
elipsoidais de 36 graus; 02 strobos atdomic
3000; 01 maquina de fumaca de 3000 watts; 12
Movings beams; 02 refletores minibrutt de 4
lampadas

DIARIA

RS 5.200,00

RS 15.600,00

33

SISTEMA DE SONORIZACAO DE GRANDE
PORTE - Locagdo de sistema de sonorizagdo PA:
com 01 Mix console digital com no minimo 32
canais; 10 caixas para subgraves; 10 caixas vias
médio grave e médio agudo; amplificadores
compativeis com o sistema de PA; 01
processador digital; 01 multicabo com no
minimo 48 vias; 01 aparelhos de CD Player.
Monitor: 01 mixing console digital com no
minimo 48 canais contendo no minimo 08
subgrupos, 24 vias auxiliares master LR, 04
bandas de equalizagdo mais 01 paramétrico
com ponto de INSERT em todos os canais; 6
Monitores tipo Spot passivo/ativo com 800W
RMS cada; Amplificadores compativeis com o
sistema de monitores; 01 sistema de Side Fill
contendo 02 caixas para subgraves; 02 caixas
vias médio grave e médio agudo; 01
processador digital 01 multicabo com spleeter
consert 32 com 04 sub snake com multipinos
completa; 01 kit de microfones para bateria; 01
amplificador para baixo GK 800 RB; 01
amplificador para guitarra; 16 microfones; 04
microfones sem fio UHF; 12 pedestais modelo
Boom; 6 direct box; 02 sub Snake com
multipinos; 01 kit de microfones para
percussdo com no minimo 08 microfones;
Mainpower trifasico de 125 amperes por fase,
regulador de tensdo, voltimetro, amperimetro
e transformador isolador de 5.000 watts para
alimentagdo em 110 volts.

DIARIA

RS 7.000,00

RS 21.000,00

3.4

LOCACAO DE PALCO COM COBERTURA (14 X
12) - Locagdo com montagem e desmontagem
de Piso do Palco medindo 14x10x0,60m. em
relacio ao nivel do solo, com pés
confeccionados em tubo industrial redondo
medindo 3” de didmetro e espessura de chapa
de 2,25mm soldado em solda elétrica liga 6013
acoplados em sapatas de sustentacdo e
articulagdo dos pés, para regulagem de altura,
em tubo industrial redondo, contra
travamento em ferro tipo cantoneira industrial

Diaria

RS 6.496,00

RS 19.488,00




de 1” e espessura de 2,25 mm com furos nos
cantos com 5/8 de polegadas para fixacdo em
pinos travados por contra pinos metalicos sem
carpete.

3.5

LOCACAO DE ESTANDES - Montagem e
desmontagem de estande construido em
metal e madeira, medindo 2,00m x 2,50m, com
comunicagdo visual em testeira de 1,00m x
0,50m, prateleiras de madeira, 01 ponto de
energia e luminaria. 125 estandes (583m? x 3
dia) Totalizando 1747m?

MZ

1747

RS 54,00

RS 94.338,00

3.6

ATERRAMENTO - Aterramento de ponto de
estruturas especiais (compreendendo: tendas
piramidais, torres de delay, barricadas,
estruturas de octanorm, estrutura pne, house
mix, etc.) Ponto de aterramento para
estruturas especiais: Servico de fornecimento
e instalagdo de servico de ponto de
aterramento para estruturas especiais de
diversos tamanhos, atendendo a NBR 5410,
NBR 5419 e NR 10. Cada haste devera cobrir 03
(trés) metros lineares, para prote¢do contra
falha de isolagdo elétrica e descargas
atmosféricas. Materiais: 01 hastes de
aterramento 5/8” x 3m tipo copeld; 01 fio de
cobre com drea transversal de 16mm?,
medindo 01 metro; 01 conector de
compressao em latdo ou cobre; Gel para
tratamento de solos de alta resistividade; 01
abragadeiras em ago inox

servigo

RS 2.000,00

RS 6.000,00

3.7

Cadeiras de plastico- Cadeiras Plasticas -
Locacdo de cadeiras plasticas em PVC para
publico e drea reservada a idosos, gestantes e
pne.

Unidade

200

RS 3,65

RS 730,00

3.8

LOCACAO DE GERADOR DE 180 KVA - locagdo
de gerador de 180 KVA - Locagdo de estrutura
de geracdo de energia em container tratado
acusticamente, com regulador automatico de
tensdo frequéncia, painel elétrico com
voltimetro, amperimetro e comandos,
disjuntor geral tripolar, tensdes de 220 volts,
380 volts ou 440 volts, com poténcia maxima
de regime de trabalho de 260kvas, com
combustivel, operador, cabos elétricos,
extintor de incéndio ABC, caixa intermedidria
de distribuicdo elétrica com 03 fazes 01 neutro
e 01 terra. diaria de 8 horas (2 geradores x 3
dias de evento

DIARIA

RS 2.000,00

RS 12.000,00




Painel de Led - Painel de LED P4.8 MM -AINEL
DE ALTA DEFINICAO DE INDOOR (4.8 mm ): —
Locacdo de 16m? de painel de Led alta
definicdo INDOOR, SMD, 4.8 mm real, Brilho
acima de 6.000 nits, Processamento digital
com entradas e saidas SDI, HDMI, VGA,
3.9 |computador e controller, montado em M? 24 RS 246,25 R$ 5.910,00
estruturas de aluminio, talhas e acessérios
para elevagdo e sustentagdo. Caracteristicas
dos painéis INDOOR: Painéis de LED modular
com gabinetes slim fabricados em liga de
aluminio. (24 m2 dia x 3)

EXTINTORES DE INCENDIO - Contratagdo de
empresa para locagdo de extintor de incéndio
3.10 | — Descri¢do: equipamento de seguranga para Didria 50 RS 40,00 RS 2.000,00
eventualidades de incéndio, classes A/B/C 8 Kg
de capacidade. (50 para 3 dias de evento)

Meta 4 - Prestagdo de Servicos (Pessoas)/Servigos de Apoio (Pessoas) - Exemplo: Seguranga/Brigadista/Limpeza, etc..

SERVICO DE AUXILIAR DE LIMPEZA -- Apoio para
servigos gerais Pessoa uniformizada capacitada
para realizacdo do servico de limpeza incluido
(panos de chéo, aspirador, vassouras, baldes,
papel higiénico, sabonete cremoso, papel
4.1 |toalha, alcool em gel, desinfetante para as DIARIA 30 RS 160,00 RS 4.800,00
maos, protetor de assento descartdveis, sacos
de lixo, e demais produtos necessarios a
conservacdo do ambiente), didrias de 8 horas
de servico. 30 profissionais para 03 dias de
evento

SEGURANCA - Fornecimento de locagdo e de
prestacdo de servicos de mado de obra de
Seguranga Desarmada, para atuar como
seguranca na area externa o evento,
uniformizado com camiseta e identificagdo da
42 |empresa, com carga horaria de 12h, Com DIARIA 30 RS 180,00 RS 5.400,00
registro na Secretaria de Seguranca Publica ou
Orgdo equivalente, conforme previsto no art.
14 c/c art. 20 da Lei n2 Lei N2 7.102, de 20 de
Junho de 1983. 30 profissionais para 03 dias de
evento

BRIGADISTAS DE EMERGENCIA DE PRIMEIROS
SOCORROS — Fornecimento de locagdo e
servigos de prestacdo de servicos de mdo de
43 |obra de socorrista/brigadista — servico de DIARIA 30 RS 200,00 RS 6.000,00
brigada anti panico para atuar em primeiros
socorros, unifomizados com carga horaria de
12h. 30 profissionais para 03 dias de evento
CARREGADORES - Profissional responsavel pelo
carreagemento e abastecimento de material

4.4 . . o Diaria 9 RS 243,00 RS 2.187,00
necessario na area do evento. 3 profissionais
para 03 dias de evento
Despachante - Profissional responsavel por
tramites, requerimentos, documentos,
45 |licencas, autorizagdes e encaminhamentos Servico 1 RS 2.000,00 RS 2.000,00

burocraticos nos 6rgdos publicos e privados.

‘ Meta 5 - ContratagGes Graficas e de Publicidade




' ASSESSORIA DE IMPRENSA - Contratagdo de
empresa de releases e matérias para criagao,
planejamento, desenvolvimento e divulgacdo
de matérias relacionadas as atividades da
5.1 | programacgdo do projeto. Requerendo pautas Servigo 1 RS 2.500,00 RS 2.500,00
de insergOes e pautas em diversos veiculos de
comunicagdo. Emissdo de relatérios e
mensuragdo de alcance da midias, clipagem. 1
profissional 04 (quatro) horas por dia.
GERENTE DE REDES SOCIAIS — Gestdo das
redes sociais, publicacGes, respostas ao
publico durante todo o periodo do evento. 2
profissional 06 (seis) horas por dia.

BANNER: - Confec¢do e instalagdo de banner
em lona de PVC, branco fosco, 380g, impressao
digital e alta qualidade de acabamento grafico,
até 4/0 cores, com acabamento definido pelo
contratante, podendo ser: a) com ilhés em
todos os lados da peca com espagcamento a
cada 10cm; b) perfis lisos nas partes inferior e
superior, em plastico, e corddo de nylon ou
similar, em metragem compativel para correta
fixagcdo; c) com fita-banana ou similar, de alta
qualidade e compativel com o peso da pega; d)
com canaletas e cordonete

CAMISETAS - P, M, G, GG —em malha fria, com
impressdo personalizada que serd utilizada por
toda a equipe de producdo staff e prestadores
de servigo

DESIGNER GRAFICO - Criacdo da identidade
visual do projeto, a arte final e aplicagdo nas
pecas de comunicagdo, nos videos, material
digital e grafico.

FOTOGRAFO - Profissional capacitados com
equipamento digital profissional reflexa,
minimo de 8,5 megapixel. Realizara cobertura
fotografica com qualidade jornalistica editada
e tratada. 1 profissional para o dia do evento
por dia x 3 dias, totalizando 2 diarias

5.2 Servico 2 RS 1.400,00 RS 2.800,00

5.3 M2 100 RS 50,00 RS 5.000,00

5.4 Unidade 146 RS 36,46 RS 5.323,16

5.5 Servigo 2 RS 2.999,00 RS 5.998,00

5.6 DIARIA 3 RS 300,00 RS 900,00

PREVISAO DE RECEITAS
01 Termo de Fomento — Emenda RS 449.974,16
02 Termo de Colaboragdo — SECEC: [Informar o Edital] RS
03 Recurso Complementar: [Detalhar a Fonte] RS
04 Bilheteria RS
05 RS 2.026.691,29
TOTAL RS 2.476.665,45

Data: 18/07/2024
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Pedro Paulo Gonzales da Silva
Presidente



