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ANEXOS

DESCRIGCAO DO PROJETO

TiTULO DO PROJETO: City Couture

PERIODO DE EXECUGAO: 12/09/2022 a 30/05/2023

INiC10:12/09/2022 TERMINO:30/05/2023

DESCRICAO DO OBJETO:

Desenvolvimento cultural de Brasilia, através de produc¢des audiovisuais (série documental)
formatada em uma temporada, de 6 (seis) episddios de aproximadamente 20 (vinte) minutos,
totalizando 120 (cento e vinte minutos) de producdo. Essa temporada serd protagonizada por
personalidades que contribuem para a cultura da cidade. Exploraremos Brasilia como a capital dos
Criadores, e algumas das influéncias remanescentes que percorrem a cultura geral.

JUSTIFICATIVA:

A - AcOes previstas para fomentar a cultura no Distrito Federal:

A cultura mididtica pode interferir no processo decisério dos individuos averiguando o impacto dos
produtos audiovisuais presentes nos meios de comunica¢do. Visa elucidar as narrativas
desempenhadas por esses produtos midiaticos e as suas relagdes visando causa e efeito na vida de
seus telespectadores.

O mundo em que vivemos esta repleto de imagens e sons, entre outros estimulos; ¢ um mundo de
comunica¢ao, em que os sentidos, as emogdes e a razao sao estimulados e interagem criando a
nossa cultura e humanidade. A producdo audiovisual permite abordar qualquer assunto, mesmo os
pouco convidativos, de forma atraente e interativa. E 0 meio com maior chance de engajar pessoas
a ideias, produtos e servicos especificos.

Os modos de consumo de midia mudam, conforme novos hdbitos emergem e novas tecnologias
surgem. E enorme a praticidade de poder assistir a uma série ou ouvir um album de musica em
gualquer local, com o smartphone, por exemplo. Ou ligar a TV e escolher o que assistir com apenas
alguns cliques em um aplicativo. Distribuicdao digital de conteido de entretenimento sdao uma
realidade para o publico consumidor, movimentar e levar o contelddo ao publico onde quer que ele
esteja. Hoje, o publico também esta na internet.

Personalidades que enaltecem a cultura estdo presentes em todo canto. Sejam eles segmentados
ou ndo, sempre se é atingido por algum impulso desses comunicadores. Impulsionadores da
economia criativa tém sido cada vez mais importantes para o publico.

City Couture ird abordar através de uma temporada com 6 episédios a importancia de
personalidades quem influenciam a economia criativa geral, como premissa, a divulgacdo da
cultura de Brasilia e seus arredores como referéncia por seus estilos de vida gerais local.




Alguns dos pilares a serem trabalhados nesta temporada serdo: A Arte do Grafite através de
artistas plasticos da cidade, os produtores do cendrio musical, do cenario audiovisual e cinematico,
artesanato e moda bem como eventos artisticos, entre outros que pulverizam a cultura local.

As possiblidades de comunicagdo hoje disponiveis tornam possiveis as difusdes de realiza¢des
culturais, de novas interpretacdes da realidade socioecondmica e cultural, de novas propostas para
a integracdo das extensas partes do territdrio brasileiro, ampliando o papel e a influéncia da Capital
da Republica. A arte e a cultura podem ser dinamizadas, fazendo de Brasilia um ambiente rico,
criativo, diversificado e atraente do ponto de vista do entretenimento, do conhecimento, da arte e
da cultura.

A estratégia de marketing digital tem por finalidade atingir o publico nacional, logo, seu
direcionamento maior sera para outras cidades brasileiras. A intencdo é que pessoas de ambito
nacional reconhecam Brasilia através de nossas producdes e se impactem culturalmente. Vale
ressaltar que, por conta dos veiculos de disseminagao sua repercussao pode vir a ser internacional
também.

O projeto City Couture tem como objeto uma temporada composta por 6 (seis) episdédios no total,
gue serdo veiculados em plataforma de streaming gratuita Life Connect. Que tem por finalidade a
expectativa base mensurada de atingir 10.000 (dez mil) pessoas para consumo do conteldo
atendendo a um publico-alvo: Brasileiro, Homens e Mulheres, com idade a partir de 14 anos, com
acesso a internet, de todas as classes sociais, que buscam conhecimento/entretenimento sobre os
assuntos pautados. Este projeto esta de acordo com as politicas publicas e atuacao dessa secretaria
conforme decreto 39.610 de 1 de janeiro de 2019 Art. 39 implementar ag¢bes visando o
desenvolvimento cultural do DF incentivando a criagdo artistica em todas as suas formas de
expressao.

B - Ac¢Oes previstas para fomentar a Economia Criativa no Distrito Federal:

Cada personalidade influente da economia criativa trata de temas relevantes e de modo geral
aborda temas relacionados a capital federal. Além da cultura, sdo atores da Industria Criativa
possuem um vasto potencial de geracdo de empregos e riqueza, agrupando atividades econdmicas
cujo principal insumo produtivo é a criatividade

Com sua diversidade de conteddo movimentam o setor da economia criativa caracterizado com
uma nova forma econémica em ascensao no mundo de hoje. Como o nome indica, ela diz respeito
a geracgao de valor por meio da criatividade. Sao produtos e servi¢cos baseados no capital intelectual
e cultural e que buscam melhorar, inovar ou resolver problemas. Vender experiéncias é um dos
lemas da Economia Criativa.

A criacdo e transformacdo da informacdo levam a uma transformacao de nossos valores, que
consequentemente vao influenciar as relagdes humanas. Tanto na forma como o ser humano se
percebe no mundo e com os demais seres humanos. Importante é perceber como estas
representagdes afetam grupos que pouco ou em nada tem acesso a tecnologia e ao mercado
globalizado.




A economia criativa é um conjunto de atividades voltadas a cultura, criatividade e tecnologia que
causam impacto e geram receita na economia. Considerando um papel de relevancia cultural com
base em produtores/criadores que denotam alta influéncia sobre suas criacées. O trabalho a ser
desenvolvido pretende fomentar a cidade de Brasilia, mostrando a suas peculiaridades no que
tange o desenvolvimento da economia criativa local.

O City Couture ira abordar os seguimentos da musica, cinema, artes plasticas, artesanato, danca e
moda que terd a participacdo de algumas personas dessa cadeia contando a sua histéria e o
envolvimento e bastidores dessas areas da cultura e da economia criativa. Realizaremos uma
curadoria para escolha de trés seguimentos dentre esses citados para a producdo dos 6 episddios.
Dentre os personas cotadas para participarem estao entres elas os:

Chico Aquino -DJ e produtor de Brasilia, responsavel por eventos famosos, como Makossa Baile Black, Mistura Fina
e a Puro Ritmo. Com mais 15 anos de carreira como DJ e 11 como produtor, Aquino é um dos
personagens mais ativos da cena noturna da capital.

Manoel Messias Filho, 22 anos de cinema tem sido o fiel escudeiro de diversos diretores e diretoras
de fotografia, na funcdo de maquinista, em filmes de curta e longa-metragem, além de séries para
televisdo. Grande parte da producdo de cinema do DF das ultimas duas décadas, aos 45 anos,
Messias traz em seu curriculo a marca consideravel de 30 filmes de curta-metragem e duas
dezenas de longas, novelas e séries de televisao.

Pedro Sangeon, nascido em Brasilia formou-se em Artes Visuais pela UnB, onde comecgou a ilustrar
e produzir intervengdes urbanas, como o grafite. Durante um periodo de sete anos na Europa, fez o
primeiro desenho do Gurulino, personagem pelo qual é mais conhecido hoje.Em 2012, passou a
ocupar seu espac¢o nas ruas de Brasilia desenhando Lino, um “cara comum numa incrivel viagem
pelo seu universo interior”. A série de ilustragdes Gurulino levanta reflexdes sobre a natureza das
coisas, das pessoas e de si mesmo.

Toys Daniel nascido em Brasilia -possui um curriculo extenso: cursou publicidade e propaganda na
UCB, artista visual, ilustrador, designer autodidata. Desde a infancia desenhava quadrinhos e fazia
experimentos artisticos com seus proprios personagens. Aos 13 anos teve seu primeiro contato
com a streetart e se identificou com a liberdade artistica do graffiti. Em 2005, com incentivo de
amigos, passou para as ruas os desenhos de suas criagdes — o garoto Toys, o cao Totoys e o gato —
Gatoys que at é entdo estavam nas contracapas de livros e paginas de cadernos. Hoje, versatil em
suas cria¢Oes, tem sua arte exposta nas principais cidades do Brasil e da América do Sul. Toys
reconhecido pelas formas utilizadas, tipografia prépria, tracos retos e cores vibrantes. E um dos
grandes nomes da arte urbana que Brasilia exporta para o mundo.

Omik - Artista brasiliense, Mikael Guedes (Omik), um sujeito simples e composto que iniciou o
interesse por arte aos seis anos de idade. Atua na drea urbana através do graffiti ha cinco anos. Seu
trabalho apresenta estampas, mulheres, expressdes, animais. As cores quentes predominam na
maior parte dos trabalhos, cartoons, anatomias, distor¢des e pontos de vistas pessoais.

Bruno Sartério - Formacdo Académica: Graduado em Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda pelo IESB, Pds-Graduagdo Comunicagdo Legislativa pelo Unilegis/UFMG




Desde de 1998 atuando no mercado de produgao e promog¢ao de eventos, iniciou sua jornada na
R&W Producbes, passando 3 anos como Diretor Social do Bloco Nana Banana da extinta
Micarecandanga. Concomitantemente com sua carreira de Coordenador de Publicidade em 2008
assumi a missdo de criar e operacionalizar o projeto de marketing da casa noturna HILL MUSIC BAR

’

Em 2015 na fase de pré producdo da primeira edi¢cao do Na Praia,

Com experiéncia em producdes de eventos que promovem a cultura da Cidade executou diversos
festivais e eventos em Brasilia de expressdo nacional, jd sdo mais de 10 anos produzindo diversos
ambientes que promovem e incentivam a economia criativa da cidade, bem como "Na Praia",
"Carnaval no Parque, "Surreal", entre outras diversas criagdes que estimulam o crescimento
sociocultural e sustentdvel de Brasilia.

C- Importancia Social do Projeto:

As personalidades que afetam a economia criativa podem ndo apenas disseminar o
entretenimento, mas também informacbes importantes. A importancia do artista na sociedade vai
muito além do entretenimento. Seu papel é fundamental para o desenvolvimento intelectual,
formacado de opinido, inclusdo social, educacdo e por fim, é a forma mais incrivel de fazer com que
as pessoas enxerguem o mundo com uma outra visdo.

Independentemente do tipo de arte — seja cinema, musica, teatro, circo, literatura, entre outros — o
artista é sempre o protagonista e transmissor de algo extremamente transformador.

Em um pais tdo desigual como o Brasil, dificilmente outras a¢des sdo tao eficientes quanto o papel
da arte em regides carentes. O artista — e seu trabalho — sdao personagens fundamentais e mais
eficazes que qualquer politica de mudanca. Sao capazes de transmitir alegria, conhecimento e
emocodes até nos cendrios mais tristes de nossa realidade. Acreditamos que City Couture também
terd esse papel através da temporada ird despertar e incentivar a varias pessoas a acreditar que
arte também gera renda.

D - Ac¢Ges previstas de acessibilidade:

Tera legendagem de todos os episédios desenvolvidos na temporada. Para acessibilidade de
compreensao na lingua portuguesa Legenda descritiva um recurso para deficientes auditivos que
indica, em palavras, todas as informac¢des sonoras do filme, desde os didlogos entre os
personagens, até sons do ambiente, efeitos sonoros e musica. E também audio descricdo, recurso
destinado a deficientes visuais, que narra os acontecimentos do filme.

DETALHAMENTO DAS ACOES:

Pré-Producdo: setembro/2022 a janeiro/2023 (4 meses) serdo desenvolvidas todas as atividades
pertinentes ao planejamento de produg¢des da temporada, com isso, a etapa apresenta:
estruturacao fisica; criagdes de instrumentos juridicos e contrata¢des; elaboracao de roteiro da




temporada; desenvolvimento logistico e definicdes de parceiros do enredo.

Producdo & Pds-Producdo: fevereiro/2022 abril/2023 (3 meses) serdo desenvolvidas todas as
atividades pertinentes as producdes e pds-producdes da temporada, com isso, a etapa apresenta:
transportes logisticos para os ambientes definidos; captacdes seguindo a dindmica criada no
roteiro; desenvolvimento do escopo previamente definido; decupagem, edi¢cdo e masterizagao
pertinente a pds-producdo do material levantado; criacdo de pegas/trailers/teasers para veiculagdo
de marketing em midias sociais, canais de imprensa e jornalistica.

Lancamento: abril/2022 a maio de 2023 (1 més) serdo desenvolvidas todas as atividades
pertinentes ao lancamento do material desenvolvido nas plataformas de streaming e coleta de
dados segmentados referentes as visualizacbes exercidas das producGes; criacdo de relatdrios
pertinentes a comportamento de consumo;

OBJETIVOS E METAS:

Objetivo geral - O City Couture tem por objetivo levar ao publico uma opcdo de consumo que
envolve criatividade, personalidade, producdo ética e sustentabilidade, e promoverad o marketing
para Brasilia, construindo uma relacao de trocas, valorizando a economia criativa e os produtores
locais.

Objetivos especificos
e Fortalecer a Economia Criativa;
e Dar visibilidade a economia criativa e seus produtores locais ;
2.7 METAS
2.7.1 METAS QUANTITATIVAS
META 1 — Recursos Humanos
META 2- Divulgacao
META 3 — Producdo Audiovisual (Captacdo e Edicdo)
META 5- Servigos Artisticos e Logistica

2.7.2 METAS QUALITATIVAS
Pré-producgao:
e Composicdo da equipe inicial de producdo e comunicacgao;
e Contratacdo de prestadores de servico;
e ReuniGes com as equipes de trabalho e organizacdo das atividades;
e Elaboragdo e desenvolvimento da comunicagdo do projeto;

e Entrevistas para desenvolvimento, contendo roteirista, diretor de produgdo, e




propriamente o elenco;
e Mapear e desenvolver sinopses, argumentos, escaletas, storyboards e por fim roteiro bruto;
e Gerir estrategicamente a logistica de equipe dentro do cronograma pratico de captacodes.

e Viabilizacdo de sets de filmagem (locacdo), desenvolvimento de conceito artistico atribuido
ao ambiente, através de direcdo artistica. Locacdo de equipamentos necessdrios ao
desenvolvimento (iluminacdo, sonorizacdo e captacao).

Producao:

e Marketing: Pelo objeto de parceria ser efetivamente apenas de acesso online, a grande
maioria das midias de veicula¢do partirdo do mesmo principio, incorrendo de acarretar um
maior lead de espectadores a partir do marketing digital;

e Montagem de equipamentos e sets de acordo com a necessidade relativa de cada cenario,
direcdo de cena local de acordo com ambiente, captacdo de cenas em acordo com roteiro
previamente estabelecido (para a composicdo de cenas ndo é necessario a sequéncia de
cenas ocorrer de forma cronoldgica);

e FEtapa executada em softwares de edicdo. Inicio de selecdo e cortes de cenas definidos para
o produto final (decupagem). Tratamento de imagem/Coloriza¢do. Tratamento e mixagem
de sons, Aplicacdo de efeitos graficos e sonoros para insercao de atmosfera. Renderizacao e
exportacdo para todos os formatos necessarios a serem codificados em conformidade com
a hospedagem de conteldo. (Em paralelo composi¢Ges de teasers e trailers para veiculagao
como pecas de marketing);

e Pré-lLancamento e Langcamento: Teasers e Trailers serdo veiculos pelos proprios
profissionais atuantes no projeto, e anunciado via google ads e facebook ads, com acesso
ao link direto a plataforma de conteddo. Em parcerias com as pdginas referéncias de
Brasilia, entrevistas serao destinadas a explicar todo o contexto atribuido as producdes;

P6s-Producdo:

e Finalizacao dos Pagamentos;

e Elaboracdo dos relatdrios de execucdo e relatérios financeiros, bem como recebimento do
clipping de imprensa;

e Anadlises de performance, evidenciando todos os conteudos gerados e seu engajamento
detalhado de publico atingido.

PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

As plataformas veiculos de disseminagao, tem estrutura para escalar a produc¢do nacionalmente e
internacionalmente, para todo ambiente com acesso a internet. Ndao somente, somada a essas
producdes das fases diversas serao realizadas outras em todo o territdrio nacional, trazendo um
publico nacional cada vez maior, acerca da retroalimentacdo das producdes pertinentes. O acesso
aos conteudos em geral, se estende dentro dos moldes definidos a acessibilidade, concedendo
oportunidade de inclusdo a todas as classes.

Dentro destes moldes detemos entdo o seguinte formato: Homens e Mulheres, a partir de 14 anos,
com acesso a internet, de todas as classes sociais, que buscam conhecimento/entretenimento dos
assuntos pautados. Que tem por finalidade a expectativa base mensurada de atingir 10.000 (dez




mil) pessoas para consumo do conteudo atendendo a um publico-alvo

CONTRAPARTIDA:

[X 1 NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO

INiClO

TERMINO

Pré-Producdo-) estruturacdo fisica; criacbes de
instrumentos juridicos e contratacdes; elaboracdo de
roteiro da temporada; desenvolvimento logistico e
definicdes de parceiros do enredo.

12/09/2022

15/01/2023

Produgdo & Pds-Produgao- transportes logisticos para os
ambientes definidos; captacdes seguindo a dindmica
criada no roteiro; desenvolvimento do escopo
previamente  definido; decupagem, edicdo e
masterizacdo pertinente a pés-producdo do material
levantado; criacdo de pecas/trailers/teasers para
veiculacdo de marketing em midias sociais.

16/01/2022

16/04/2023

Lancamento- lancamento do material desenvolvido nas
plataformas de streaming e coleta de dados
segmentados referentes as visualizagcbes exercidas das
producdes; criacdo de relatérios pertinentes a
comportamento de consumo

17/04/2023

30/04/2023

MARCOS EXECUTORES

ACAO

INiCIO

TERMINO

Veiculacdo de marketing em midias sociais, canais de imprensa

e jornalistica.

01/03/2023

30/04/2023

Lancamento da temporada nas plataformas de streaming

17/03/2023

30/04/2023

Criacdo de
consumo

relatorios pertinentes a comportamento de

17/03/2023

30/04/2023

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Pagamento em parcela Unica em setembro de 2022 no valor de R$599.999,60(Quinhentos e
noventa e noventa e nove mil e novecentos e noventa e nove reais e sessenta centavos)




CRONOGRAMA FiSICO - FINANCEIRO

Meta 1 - Contratagdes de Recursos Humanos e Servicos de Produgao

Coordenador do Projeto -
Prestacdo de servico de
profissional qualificado, para
atuar com atribuicdes de
coordenar a execucdo das
atividades de toda equipe e
controle de producdo geral
das atividades do evento,
gerenciamento de todas as
etapas de produgdao e seus
respectivos cronogramas,
envolvendo verificacdo de
todas as instalagbes - atuar
durante a pré-producdo e

Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra
- Audiovisual
Iltem Orgamentario:

1.1 |seus respectivos | Coordenador do projeto: MES 7 RS 4.500,00 RS
n 31.500,00
cronogramas, envolvendo Més
verificagdo de todas as| Estado: DF Municipio:
instalagdes - atuar durante a Brasilia
pré-producdo, producdo e| http://sistemas.cultura.g
pds-producio. Outras| ov.br/comparar/salicnet/
atividades pertinentes: salicnet.php
Coordenacao geral das
tarefas operacionais;
Comunicagdo e  contato
permanente com o
contratante; Participacdao nas
reunides internas e externas;
Elaboragdao de cronograma
gerais.
Coordenag¢dao Administrativa
e Financeira - Profissional | FGV 42+IPCA. Foi utilizada
responsavel por coordenar| o valor de referéncia da
todas as rotinas | FGV por ser uma pesquisa
12 administNrativas e finahceiras solicitada pelo Governo | SEMAN )8 RS 1.020,00 RS
qgue darao suporte as diversas Federal. O qual A 28.560,00

areas do projeto. Realiza o
arquivo de toda
documentagdo do projeto,
bem como executa o Plano de

entendemos que se
equipara a um valor
publico




Execugdo Financeira, é quem
atualiza e organiza a planilha
global do projeto juntamente
com a producdo executiva.
Desenvolvimento, aprovagao
e execuc¢ao dos projetos das
diversas fontes de recurso do
projeto. E exerce a prestacao
de todas as contas no ambito
de pds-produgao.

Coordenagdo  Editorial -
Profissional redator
responsavel pela confeccdo

FGV 39 + IPCA Foi
utilizada o valor de
referéncia da FGV por ser
uma pesquisa solicitada

RS

1. a M I RS 9.
3 |de tgda o a redacdo de pelo Governo Federal. O ensa > > 9.000,00 45.000,00
comunicagao a ser
. gual entendemos que se
desempenhada nos canais de .
e equipara a um valor
midia e imprensa. .
publico
SASe 05.060,00
Meta 2 - Contratagdes Artisticas e de Pessoal Especializado na Area de Artes e/ou de Ensino
Coordenac¢ao de Produgao -
Coordenar a producao,
disponibilizando todos os
recursos
necessdrios para garantir a
entrega dos produtos FGV 44 + IPCA, Foi
audiovisuais  dentro  dos utilizada o valor de
padroes estabelecidos. | referéncia da FGV por ser
Organlfar logistica de| uma pesquisa solicitada | SEMAN 24 RS 1.500,00 RS
gravacbes, com foco em| pelo Governo Federal. O A 36.000,00
otimizacdo processual. Toda a| qual entendemos que se
tramitacdo de viabilizacdo equipara a um valor
prévia e de producgdo ativa publico
com finalidade de reduzir
gargalos técnicos. Seu
trabalho serd desenvolvido
nas fases de pré-producao &
2.1 | producgdo da temporada.




Produtor Executivo -
Assegurar o cumprimento das
metas de producdo dentro
dos padroes de qualidade,
guantidade e custo
estabelecidos pelo plano de
trabalho aprovado. Planejar,
supervisionar e organizar as
atividades  de producdo
visando assegurar o)
cumprimento dos objetivos
estabelecidos, passando pela

FGV 109 + IPCA Foi
utilizada o valor de
referéncia da FGV por ser

L - uma pesquisa solicitada | SEMAN RS
Eigj‘z?la € Cg)r(\iceucgi?noentic; pelo Governo Federal. O A 24 R 3.000,00 72.000,00
estruturais necessarios sobre qual eptendemos que se
organizacao de prestadores, equara,]a.um valor
funciondrios e artistas; sobre publico
elaboracdo e controle de
cronogramas; dindmica de
trabalho em  bastidores;
quadro de equipes, de
técnicos e artisticas;
monitoramento de todas as
atividades envolvidas na pré-

2.2 |producdo e producao.
Coordenagdo  Técnica - Salic Net, cota’ga“l_o de item
Realizar a funcdo de gestdo prooggignfgtae:;lcc: r?wrgdio
tecr1.|ca € operauona}l .da Produto: Festival/Mostra
equipe no processo técnico _ Audiovisual
de producdo audiovisual. ltem Orcamentério:
Harmonizar —as atividades| .,openacRo TECNICA | MES | 4 RS 3.945,00 RS
coordenadas de individuos e ‘MES T 15.780,00
grupos para programar Estado: DF Municipio:
planos. Bem como estratégias Brasilia
processuais para maximizar o .
desempenho  de  demais http://5|stemas.cuIt'ura.g
N . ov.br/comparar/salicnet/
23 fungdes do projeto. salicnet.php
Diretor ~ Cinematografico -\, o, | \pca Foi utilizada
Realizar a funcdo de direcdo .
de arte, fotografia, o valor de referéncia d_a
iluminacdo, cena. Faz a FGVI.p.orjer u:naGpesqwsa SEMAN RS
definicao e orientagao solicitada pelo Governo 16 RS 4.495,00
artistica em geral. Define com Federal. O qual A 71.920,00
o produtor e coordenacdes entt'endemosque >¢
audiovisuais, o cronograma e equar? a-um valor
2.4 | orgamento. Dirige e participa publico




dos ensaios e filmagens,
gravacbes ou encenagoes
determinando gestos, tom de
voz, expressao facial e todos
os detalhes fundamentais
para a composicdao dos
personagens. Orienta o
trabalho dos operadores de
camera determinando
movimento da camera e
planos, aprova locagdes,
cenarios e trilha sonora.
Desenvolvimento

desempenhando na
producdo & producgao

pré-

Edicdo de Imagem -
Profissional responsdvel pela
Edicdo do produto filmado. E
responsavel pela pos
producdo (edicdo), contando
com colorizacdo, mixagem de

Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra

Ly - 2 R
audio, decupagem e - Audiovisual MES 4 RS 5.000,00 >
. ‘. 20.000,00
alinhamento de cenas, Item Orcamentario:
sequencia¢do de storytelling,| EDICAO DE IMAGEMed:
atribuicdes de efeitos de MES
dudio e de imagem, e Estado: DF
eventuais necessidades
2.5 |técnicas.
Roicew,sta- o Precnﬁcagao EGV 115+IPCA Fori
atribuida a criacdo de roteiro .
ara ré-producio do utilizada o valor de
P . pre=p (;. , | referéncia da FGV por ser
projeto. O roteiro  sera uma pesquisa solicitada POR RS
desenvolvido em capilaridade pelo Governo Federal, O OBRA 1 RS 35.992,00 35.992,00
de etapas passando por
o . qual entendemos que se
argumentagoes, sinopses, .
. equipara a um valor
escaletas e propriamente o iblico
2.6 |desenrolar bruto do roteiro. P
Cinegrafista - Precificacdo | Salic Net, cotacdo de item
atribuida a captacdo de 6 orcamentario pro
episédios de 1 temporada.| produto— preco médio
Contratacdo de empresa| Produto: Festival/Mostra
responsavel pela Producdo de - Audiovisual servico | 12 RS 2.000,00 RS
imagem, que tem por Item Orgamentario: ¢ T 24.000,00
responsabilidade a montagem | CINEGRAFISTA: SERVICO
dos equipamentos, e| Estado: DF Municipio:
consecutivamente todas as Brasilia
2.7 | captagdes de| http://sistemas.cultura.g




imagem(filmagem) e
direcionamentos gerais de
necessidades da producdo.

ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php

Assistente de Produgio -
Precificagdo  atribuida a
assistente de cadmera, em
cada dia ativo de producdo da
temporada. Assistente de

Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra
- Audiovisual
Item Orgamentario:

p:gjﬁfg:’es'ra assessr?r:zir a‘i)ss ASSISTENTE DE Servico | 6 RS 1.900,00| ., gg
P pPrincipais, |- ppopUCAO: Servico A
captando eventuais cenas,
. g Estado: DF
direcionando iluminacao, L -
Ly . Municipio: Brasilia
captando audio e eventuais .
. - http://sistemas.cultura.g
necessidades logisticas da .
roducio ov.br/comparar/salicnet/
28 |P §90- salicnet.php
Registro e documentagdo | Salic Net, cotacdo de item
fotografica - Servico de orcamentario pro
registro adudio visual e| produto— preco médio
fotografico a ser prestado | Produto: Festival/Mostra-
para documentacdo dos Audiovisual DIA 47 RS
bastidores e desenvolvimento Iltem Orgamentario: 17.312,40
de projeto. Em dias pré-| Registro e documentacao
definidos para composicdo fotografica
ativa de material, durante Unidade: Dia RS
2.9 | pré-producgao e producdo. 412,20
Ator/Atriz - Caché a ser pago FGV 25 + IPCA- Foi
individualmente (uma ou utilizada o valor de
mais pessoas) as personas referéncia da FGV por ser
renomadas ou empresas do uma pesquisa solicitada RS
MENSAL| 6 RS 3.000,00
ramo que irdo produzir pelo Governo Federal. O > ’ 18.000,00
conosco como elenco, qual entendemos que se
contribuindo com seu equipara a um valor
2.10 | conteudo e sua influéncia. publico
RS
Sub-Total 35 404,40
Meta 3 - Contratagdes de Estruturas e Servicos Especializados
Locacdao de Equipamentos - |Salic Net, cotacdo de item
Precificacao atribuida a orcamentario pro
locacao de cameras| produto — preco médio RS
completas, contendo: | Produto: Festival/Mostra DIA 42 RS 1.300,00
n . . 54.600,00
Camera, lente, microfone, - Audiovisual
monitor, cartdo de memoaria, Iltem Orgamentario:
3.1 | bateria e carregador. LOCACAO DE




Utilizacdo para captacdo de
cenas durante a producao.
Locacdao de equipamentos de
audio, contendo: Lapela,
Gravador, e Shotgum boom.
Utilizacao referente a
captacdo de dudio externo
com qualidade. Locacdo de
drones contendo baterias,
controles, carregadores.
Utilizacdo para captacdo de
cenas aéreas durante
producao. Locacao de
equipamentos de
estabilizacdo, contendo
Gimbal e  Tripé. Para
estabilidade técnica durante a
captacdo de imagens nas
produgdes . Sera necessario
realizar a locacdo dos
equipamentos durante dias
necessdrios de teste a pré
producdo & todos os dias

ativos de producdao para
composi¢cao da temporada
audiovisual

EQUIPAMENTOS: DIA
Estado: DF
Municipio: Brasilia
http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php

3.2

Locacdao de Equipamentos de

lluminagdo - Precificacdo
atribuida a locacdo de
rebatedores, refletores,

rebatedores, luzes portateis,
difusores, tripé para luzes,
girafa. Para  estabilidade
técnica durante a captacdo de
imagens nas producdes. Serd
necessdrio realizar a locacdo
dos equipamentos durante
dias necessarios de teste a
pré-producdao & todos os dias

ativos de producdo para
composicdo da temporada
audiovisual.

Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra
- Audiovisual
Item Orgamentario:
LOCACAO DE
EQUIPAMENTOS DE
ILUMINACAO: DIA
Estado: DF
Municipio: Brasilia
http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php

DIA

42

RS 800,00

RS
33.600,00




Refeicdo - Diarias de

Salic Net, cotagdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra

alimentacdo para a equipe de - Audiovisual
producao, gestdo, elenco Iltem Orgamentario: RS
artistico para producdo da REFEICAO: DIA DIA 232 RS 66,10 15.335,20
temporada no DF de Estado: DF
gastronomia. Municipio: Brasilia
http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
3.3 salicnet.php
Salic Net, cotacdo de item
Locagao de Carro - Valor oramentario pr? ,
. N produto — prego médio
destinado a custear a locacdo .
X .. | Produto: Festival/Mostra
de automovel diario .
- - Audiovisual
necessario para transporte de L.
equipe de producdo, gestao e Item 9rgamentar|o: RS
corpo artistico, dentre LOCACAOD[:ZVHCULO: Diarias 42 14.700,00
durante; o periodo (fe pré- Estado: DF
producdo e producdo nas L -
. o N Municipio: Brasilia
ambientacbes de gravacao .
. . http://sistemas.cultura.g
pré-definidas. .
ov.br/comparar/salicnet/
3.4 salicnet.php RS 350,00
Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
Combustivel - Valor | produto — pre¢co maximo
destinado a custear o] Produto: Festival/Mostra
combustivel didrio necessario - Audiovisual
para transporte de equipe de Item Orcamentario: RS
Verb 1 RS 10.600,00
producio, gestio e corpo| COMBUSTIVE/VERBA erba > ’ 10.600,00
artistico, dentre as locagoes e Estado: DF
ambientacbes de gravacdo Municipio: Brasilia
pré-definidas. http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
3.5 salicnet.php
Servigo de Audiodescricdo -| Salic Net, cotacdo de item
Precificacao atribuida a orcamentario pro
legendagem de acessibilidade | produto — pregco médio
(Audiodescricao) de todos os| Produto: Festival/Mostra
episédios desenvolvidos nas -Audiovisuall ' FILME 1 RS 4.500,00 | RS 4.500,00
temporadas. Para Item Orgamentario:
acessibilidade de Servico de
compreensao na lingua Audiodescri¢ao
portuguesa. Serdo 6 episddios Estado: DF
3.6 |cada tem uma média de 20 Municipio: Brasilia




minutos, a temporada
completa 120 minutos.

http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php

Legendagem - Precificacdo
atribuida a legendagem &
acessibilidade (closed
caption) de todos os

episddios desenvolvidos nas

Salic Net, cotagdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra
- Audiovisual

temporadas. Para Iltem Orgamentario:
acessibilidade de| LEGENDAGEM: SERVICO SERVICO R$3.200,00) R33.200,00
compreensao na lingua Estado: DF
portuguesa. Serdo 6 episédios Municipio: Brasilia
cada tem uma média de 20| http://sistemas.cultura.g
minutos, a temporada | ov.br/comparar/salicnet/
3.7 |completa 120 minutos. salicnet.php
: : b U
Meta 4 - Contratacoes Graficas e de Publicidade
Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — preco médio
Produto: Festival/Mostra
VT Varejo até 30" / Vinheta - Audiovisual
até 30" - Confeccdo de 3| Item Orcamentario: VT
4.2 |vinhetas/Trailers com até 30| Varejo até 30" / Vinheta | Servico RS 3.000,00| RS 9.000,00
segundos, para divulgacdo do até 30"
Projeto. Estado: DF
Municipio: Brasilia
http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php
Salic Net, cotacdo de item
orcamentario pro
produto — prego médio
VT Varejo acima de 30" / Produto: ngtiyaI/Mostra
Vinheta acima 30" j AUdIOVISu,a,I
Confeccdio de ) ltem Qrga.mentarlo: VT '
4.3 Varejo acima de 30" / Servico RS 4.500,00 | RS 9.000,00

vinhetas/Trailers com mais de
30 segundos, para divulgacao
do Projeto.

Vinheta acima 30"
Estado: DF
Municipio: Brasilia
http://sistemas.cultura.g
ov.br/comparar/salicnet/
salicnet.php




Gestor de Trafego e Verba
Digital - (FACEBOOK ADS &
GOOGLE ADS) - Investimento
em disseminacao e
comunicagdo dos trailers
gerados para as vias de
marketing digital. Para
atracdo e conversdo de leads
e clientes em potencial. Esta
etapa serd efetuada ao final
da pds-producdo, e durante o
periodo de lancamento e
posterior da plataforma.
Sendo R$12.000,00 utilizados
como verba de trafego e
4.4 |RS6.000,00 para o operador.

Item com referéncia de
valor em orgamento, em
funcdo de ndo ser
possivel a comparacdo | Servico 1 RS 18.000,00
com os precos publicos,
devido as pecualiridades
e descri¢do da despesa.

RS
18.000,00

RS

Sub-Total 36.000,00
VALOR TOTAL>>> R3
599.999,60

ANEXOS

[ X] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)
[ X] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ ] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)
[X ] PLANO DE COMUNICAGCAO

[ 1 PLANO DE MOBILIZAGAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES
[ 1 OUTROS. Especificar:

Brasilia, DF 31 de agosto de 2022

Eduardo de Lima Moreira

Presidente



