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ANEXOS

DESCRICAO DO PROJETO

TiITULO DO PROJETO: FICA EM CASA

PERIODO DE EXECUCAOQ: 13 semanas

INICIO: 28/12/2021 TERMINO: 30/03/2022

DESCRICAO DO OBJETO:

Realizacdo do projeto FICA em CASA - Festival de Incentivo & Cultura e a Arte, através de
plataforma digital, com acesso gratuito no formato live, durante 5 dias, realizado em espacos
(estudios) na regido administrativa do Guara, com apresentacfes artisticas e oficinas de
capacitacdo, abrangendo quase todas as areas das artes como cinema, musica, contagcdo de
historia, circo, artes visuais, artesanato e performance.

HISTORICO DO PROJETO:

Uma discusséao entre varios muasicos, artistas, amantes da arte e produtores da cidade, aborda a
decadéncia dos espagos publicos e a queda da producgéo cultural em Brasilia. Surge entdo a
feira de Incentivo a Cultura e a Arte, como proposta inovadora de atuagdo politica e cultural.
Que mudaria os rumos das atividades culturais da cidade criando uma vitrine democratica e
participativa para cada um dos nossos artistas. Preocupada com o resgate dos espagos
culturais, com a valorizagdo do artista e da conscientizacdo em torno de temas fundamentais
para o desenvolvimento de nossa sociedade, como foi a implementacdo do Parque Ecolégico
Ezechias Heringer, um rico ecossistema, o maior orquidario do cerrado, ameagado por
invasores e poluicdo e a Arte Educacdo nas escolas da Rede publica da Cidade, que atendeu
milhares de alunos entre os anos de 2005 e 2010.

Desde 2003 o FICA é organizada em carater voluntario e itinerante por diversos, artistas,
ativistas e produtores da cidade, com o intuito de divulgar e reunir essa cultura tao diversificada
presente na cidade. O grande sucesso da edicdo 2007 leva o festival a uma nova dimensdo,
com a possibilidade de criar maiores oportunidades para nossos artistas e brincantes,
organicamente o evento passou de algumas dezenas de pessoas, em sua maioria artistas e
amigos, das primeiras edi¢cdes, para centenas de pessoas no Teatro de Arena, espaco
extremamente ocioso e abandonado que sequer era conhecido do grande publico, agora era
palco de uma verdadeira revolucéo cultural na reconhecidamente cidade dormitério. Em 2012 na
praca das artes, uma grande edicdo que se caracterizou pela diversidade de artistas se
apresentando e produzindo arte em plena quinta feira no centro comercial principal da cidade do
Guard I.

No FICA 2019 — o evento fez parte da programacao oficial do aniversario de 50 ANOS do
Guara, no Teatro de Arena, e mais uma vez foi um sucesso de publico e critica.

O evento O FICA nasceu com o intuito de ocupar os espacos publicos e subsidiar ensaios e
apresentacOes diversas. Ser uma feira diversa e abrangente, capaz de alcancar as mais
diferentes formas de manifestacdo artistica e reunir em um Unico ambiente harmonioso todas as




vertentes de pensamento, para celebrar a beleza e a vida. Utilizar a arte para fundamentar
transformacgd@es sociais e romper crenga nos limites impostos pelos abismos entre classes, cores
e credos.

Usar a linguagem artistica como uma forma de conscientizar, propondo alternativas para o 6cio,
tdo comum, principalmente, entre a juventude e os aposentados, que representavam um ndmero
expressivo de moradores da nossa cidade é o objetivo e inspiragdo do grupo que iniciou e
mantém a construcao dessa ideia.

Em quase 20 anos de histdria o0 Evento ja reuniu mais de 10 mil pessoas em diversas pracas e
espacos culturais do Guard, se transformando em um dos eventos mais populares da Cidade, e
colaborando para transformar a antiga Cidade Dormitério em um polo Cultural com destaque em
Brasilia, sendo hoje uma cidade referéncia no fazer cultural.

JUSTIFICATIVA:

O evento FICA em casa é uma proposta para minimizar os efeito negativos da Pandemia na
classe artistica da cidade, assim como para o publico, de forma on line, tendo em vista que
devemos permanecer em estado de pandemia ainda em 2021, fomentando a cena local,
espacos culturais e diversos segmentos como cinema, artesanato, artes visuais, musica, circo e
performances, o Fica é um dos eventos mais tradicionais do Guara, com quase 20 anos de
histéria colaborou para transformar a cena local, e tem grande visibilidade na cidade, pela
diversidade o FICA tem um grande apelo em diversas faixas etarias, foi o primeiro evento on line
em Brasilia no inicio da pandemia, influenciando diversos outros projetos e artistas de diversos
segmentos, muitos que tiveram a primeira experiéncia nesse formato, alcangando milhares de
pessoas, nao s6 em Brasilia mas em outros estados. As atividades artisticas e shows serdo
gravadas em estudio respeitando todos os protocolos de seguranca propostos pelo governo do
GDF de combate a pandemia.

Fica em casa_ evolucao- transformacao celebra a reconstrugéo dos novos elos criados por meio
da Arte e da Cultura diante do inevitavel assombro do conceito do “novo normal”.

A nova realidade se impds, imaginavel, improvavel, distopica e impositiva, uma nova forma de
relacé@o social provocada pela pandemia (covid 19) se impés. Obrigou-nos a desenvolver
inovadoras formas de reconstruir as mesmas relagdes sociais.

Fica em casa_ evolugdo- transformacéo € a Convergéncia de acdes culturais, sécio ambiental,
mitigador dessas consequéncias limitantes provocadas por esta experiéncia inédita.

Fica em casa_ evolucdo- transformagéo evidencia o poder de transformacdo da arte em trés
aspectos fundamentais:

1. Aspecto Econbmico
2. Saude mental e capacidade produtiva
3. Aspecto Transformativo e formador de pensamento critico e identitario

Econdmico e social

O setor cultural (Economia criativa) é um setor vital, com alto impacto em geracéo de renda,
emprego e desenvolvimento, que gera 2,64% do PIB do pais . O DF foi o local que mais
registrou perdas totais de receita entre maio e julho (59,2%) . Os setores mais afetados com a




perda total de receitas entre maio e julho foram as artes cénicas, feiras e festivais, moda,
cultura, hip-hop e musica.

(fonte:  https://jornaldebrasilia.com.br/cidades/setor-cultural-e-criativo-e-um-dos-mais-afetados-
pela-pandemia-de-covid-19/)

Portanto, incentivar e incrementar o0 setor se faz necessario, premente e estrategicamente
importante. Haja vista o peso econdmico de toda cadeias (as) produtiva(as) envolvida (as) no
setor.

Todos sabemos que a economia criativa estd sendo uma das mais afetadas, ao mesmo tempo
que a arte e a cultura se mostrou essenciais para a permanéncia das pessoas em casa de
maneira mais amena, e levou diversas formas de expressao artistica para as casas das familias
e todas as faixas etarias.

O setor cultural e criativo € um dos mais impactados pela crise do corona virus. As atividades de
boa parte das empresas desta area foram de 100 a 0 em poucos dias. A crise ja perdura por
guase um ano e pode levar ao menos 2 anos para se normalizar, apontam especialistas. Por
outro lado, € um setor vital, com alto impacto em geracdo de renda, emprego e
desenvolvimento, que gera 2,64% do PIB do pais e 3,9% do PIB de Sao Paulo. O maior impacto
se d& sobre os profissionais da cultura que sao autdbnomos, informais, MEIs e temporarios, ou
65% do total da forca de trabalho da area (3 milhdes de trabalhadores). Todos precisam fazer
um esfor¢o redobrado para 1) Mitigar os impactos da crise do corona virus sobre o setor cultural
e criativo (e os demais); 2) Criar condi¢cbes para acelerar a recuperacdo quando for possivel.

Ha diversas iniciativas ja concluidas e em andamento com vistas a medir o impacto da
pandemia no setor criativo ou cultural no Brasil, com atencdo as empresas (muitas sao
microempresas) e profissionais da cultura (muitos ndo tém vinculo formal). Por exemplo, estudo
da Associacdo Brasileira de Promotores de Eventos (Abrape) de abril de 2020 teve como
resposta de seus associados que 51,9% dos eventos previstos foram cancelados, adiados ou
estavam em situacao incerta, o que poderia levar a demissédo de 580 mil profissionais da area.
No mercado da musica em Sao Paulo, um grande nimero de eventos foi suspenso e estimou-se
prejuizo de R$ 442 milhGes. Em estudo on-line nacional, com coleta entre marco e julho, o
Observatorio da Economia Criativa da Bahia chegou a estimativa que 65,8% das organizacdes
tiveram que reduzir contratos e 50,2% demitiram. Por outra Gtica, um estudo da Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG) estimou que a despesa familiar em atividades culturais fora do
domicilio represada pela pandemia levaria a uma perda estimada de R$ 11,1 bilhdes no valor
adicionado.

Destaca-se, finalmente, um estudo feito pela Fundag¢do Getulio Vargas (FGV) e pelo Sebrae,
com apoio do governo de S&o Paulo, em maio e junho de 2020, com entrevistas a 546
empresas do setor cultural e criativo no Brasil. Segundo esse levantamento, o setor
representava R$ 190,5 bilhdes em 2019, apds um crescimento de 4,6% ante 2018. Ja em 2020,
teve como resposta das empresas que 88,6% registraram queda no faturamento, 63,4% tiveram
gue paralisar atividades e 19,3% realizaram demissfes devido a pandemia. Segundo o estudo,
0 setor s6 deve retornar ao PIB de 2019 em 2022, com perda estimada de R$ 69,2 bilhdes em
2020-2021 (queda de 18,2%). Nesse mesmo estudo, mais de 80% das empresas considerava
‘extremamente importante” a abertura de editais e a ampliagdo de patrocinios. Da mesma
forma, despontava a dificuldade no acesso ao crédito, entre outras razdes, porque 0 setor tem
muitas micro e pequenas empresas, ndo costuma se endividar para crescer e 0s ativos estao
ligados a intangibilidade, o que escapa muitas vezes aos calculos de risco/garantias pelo setor
bancario.




Saude mental e capacidade produtiva

Depressao entre brasileiros quase duplica durante quarentena, diz estudo...” (fonte:
https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2020/05/05/depressao-brasileiros-isolamento-
social-coronavirus.htm?cmpid=copiaecola )

A salde mental das pessoas em quarentena ou em isolamento é influenciada positivamente
pelo poder da arte e da cultura apontando melhoria de quadros clinicos ou mitigacdo de
aspectos negativos desse quadro.

Diversos estudos comprovam a eficacia da arte na saude mental e fisica das pessoas, o poder
terapéutico da arte se estende ao tratamento de outros tipos de doencgas, principalmente
mentais, que podem ser tratadas por meio da musica, teatro, danga e escrita. Se expressar por
meio da arte pode ajudar pessoas com depresséo, ansiedade, Alzheimer e até cancer.

Importante citar que esses estudos variam de anos a décadas atras, antes dessa
obrigatoriedade muitas vezes de ser a Unica opgéo para comunicacao e até trabalho, o que trara
consequéncias que ainda estdo sendo analisadas, pois estdo sendo vividas agora.

Além de oferecer dados sobre como a arte impacta em saude e bem-estar, o trabalho deve ser
lido como um posicionamento politico importante a favor da pratica. Ele ndo tem poder para
prescrever a adog¢éo de nenhuma medida especifica, mas recomenda uma série de politicas que
poderiam ser implementadas pelo poder publico e instituicdes sem fins lucrativos.

Aspecto Transformativo e formacé&o de pensamento critico

Criatividade:

O estudo das artes estimula o poder de criagcéo, de inovacao, necessarios para a resolucéo de
problemas ou projetos profissionais.

Senso critico

A partir do aprendizado artistico, o aluno desenvolve capacidade de analisar os fatos que o
cercam e saber discernir sobre possibilidades e saberes profissionais.

Relacionamento

Saber lidar com outras pessoas [...] € essencial para desenvolver projetos e aprender com
outras experiéncias. O estudo da arte estimula a relagcéo interpessoal e respeito pelo outro
Formacéo.

Aprender Arte é aprender com a experiéncia e a historia. Com isso, quem estuda artes passa
a ser um formador de opinido

(fonte; (com interpretacao livre do autor desse texto):
https://atarde.uol.com.br/bahia/salvador/noticias/1554564-estudo-de-artes-induz-a-criatividade-e-
ao-pensamento-critico )

Fica em casa_ evolugdo- transformagdo promove o ensino de arte, por meio de oficinas e
atividades formativas.

Teletrabalho e Lives

O total do setor cultural tinha potencial de teletrabalho de 45,0% no primeiro trimestre de 2020,
valor cerca de duas vezes maior que o visto para o total dos ocupados (22,7%). Ao detalhar o
percentual de pessoas com esse potencial, tem-se que 66,2% das pessoas em atividade e
ocupacao cultural poderiam trabalhar via home office. Ao mesmo tempo, 44,0% e 38,7 % das




pessoas em ocupacdes culturais e atividades ndo culturais, e atividade cultural com ocupacéo
ndo cultural, respectivamente, poderiam continuar trabalhando de casa

O formato ndao é novo, hd anos estamos habituados a ver sessions com nossos idolos no
conforto de casa. A diferenca é que agora assistir do sofa ndo € somente uma escolha, sendo
uma das poucas alternativas de entretenimento ao vivo.

Mudanca nas formas de trabalho- essa pandemia ira colocar a prova também, de uma forma
nunca vista o trabalho em casa, ou o Home-Ofice, a cultura tera que se reinventar, as relacdes
pessoais em todos mundo, a educacao, a medicina, a politica, as relacbes internacionais tudo
deve passar por uma reviravolta sem precedentes, devido as particularidades dos tempos
atuais, o compartilhamento mais do que nunca serd a grande chave para o crescimento
exponencial da economia, maior do que a pandemia j& esta causando, e a cultura tera um papel
fundamental nesse processo.

“E uma boa oportunidade para testarmos o trabalho de casa em grande escala”, disse Alvin Foo,
diretor-gerente da Reprise Digital, uma agéncia de publicidade de Xangai com 400 funcionarios
que faz parte do Interpublic Group.

Outro ponto importantissimo do projeto sdo as vendas on-line, de artesanato e produtos
culturais diversos, como Cds, camisetas, canecas e brindes, obras de arte e materiais de arte.

Estudos apontam um crescimento na venda de produtos on-line

E que as vendas pela internet devem avancar 21% e passar de 90 bilhdes de reais.

Rede sociais

E as rede sociais serdo a principal ferramenta de compartilhamento e visualizacdo desse projeto

As redes sociais se apropriaram de caracteristicas da internet e aprimoraram-nas. As longas
distancias entre as pessoas podem ser quebradas no espaco virtual e existe a capacidade de
compartilhar facil e rapidamente opinides, historias, informagdes, arquivos, fotos, musicas. E um
atrativo que justifica os 43,9 milhdes de usuéarios que utilizam redes sociais no Brasil. Em
segundo lugar, como uma das principais caracteristicas das redes sociais, eu menciono a
interatividade. Esta caracteristica permite aos usudrios-interativos a troca, podendo se envolver
com os conteudos de outros usuarios-interativos, mostrar opinides sobre qualquer assunto, e
fazer parte ativamente da divulgagédo do que lhes interessa. Em terceiro lugar, cito a forma néo
hierarquica de relacionamento nas redes sociais e o0 fato de se tratar de espacos virtuais
gratuitos. Os perfis ttm os mesmos atributos e qualquer pessoa tem acesso a possuir um perfil
dentro das redes. Em quarto e ultimo lugar, menciono a democracia na categorizacdo de
conteludos relevantes ou ndo para cada um. Nas redes sociais 0s usuarios-interativos tém a
liberdade de elencar as informacdes de seu interesse e receber apenas o que realmente é
relevante dentro do universo em que esta inserido. A programacao do que quer assistir, as
noticias sobre o que quer ler e as imagens que realmente interessam serdo moldadas através
de suas escolhas ao contrario do que é feito nas midias tradicionais.

Importante citar que esses estudos variam de anos a décadas atras, antes dessa
obrigatoriedade muitas vezes de ser a Unica opgéo para comunicacao e até trabalho, o que trara
consequéncias que ainda estdo sendo analisadas, pois estdo sendo vividas agora.

Assim como a Musica o FICA engloba diversas estilos de arte e setores culturais, praticamente
todas as linguagens da arte podem ser transmitidas on-line, videos de grafite, venda de
artesanato e aulas e apresentacbes de dancga, poesia, teatro, cinema, video arte e até




Quadrinhos, o FICA em casa ira colocar todas as linguagens artisticas em um Unico evento.
Atracdes culturais e bastidores

O FICA busca unir grandes artistas da Cidade do Guara, com novos talentos das mais variadas
formas de expressdao artisticas, com o intuito de promover uma troca de experiéncias, saberes e
estilos variados em um ambiente de harmonia e familiar, com apresenta¢cfes para todas as
faixas etarias, criangas de 08 a 80 anos, com contacdo de histdrias, mdusica, oficinas,
performances, palhagos e mostra de filmes.

A Diversidade musical € uma marca do evento, varios estilos musicais, varias tribos e vertentes
da musica e de outras artes se encontram, impulsionando o dialogo e a tolerancia entre grupos
e estilos que nem sempre se misturam, enfim o FICA tem a cara dessa diversidade do Brasil, de
Brasilia e do Guard, o Brasil € a miscigenacéo de diversas racas e culturas, Brasilia a mistura
dessa riqueza cultural reunida, acreditamos que o guara torna ainda mais ampla e diversificada
essa mistura de todas as culturas do mundo, e o evento FICA busca organizar essa miscelanea
cultural.

Estamos passando ainda por um momento de incertezas, e que a maneira mais segura ainda é
realizar as atividades por meio virtual. Durante esses 19 meses, os artistas vem se mostrando
de grande importancia para o mundo, ajudando as pessoas a terem momentos de alegria,
entretenimento, salde mental, e até o0 momento, eles vem realizando as suas apresentacdes na
maioria das vezes de forma gratuita. O Fica em Casa tem o intuito de distribuir os recursos
democratizando o acesso através de chamamento publico, que ficara divulgado de forma ampla,
onde o0s artistas poderdo apresentar as suas artes e serem remunerados por isso,
proporcionando assim um equilibrio nas rela¢des entre a cadeia produtiva da cultura, o publico e
0 estado. Ap6s o periodo de inscricdes, a equipe da curadoria farda a selecdo dos candidatos
para divulgacdo da programacéao oficial.

Acessibilidade

Iremos oferecer servicos de traducdo em libras e audiodescri¢cdo, de acordo com os critérios da
LEI N° 6858 de 27/05/2021, que dispbe sobre a garantia de acessibilidade dos deficientes visuais
aos projetos culturais patrocinados ou fomentados com verba publica no Distrito Federal.

AtracGes e chamamentos publicos
e Os chamamentos serdo divulgados de forma ampla nos canais de comunicacdo do
projeto e em veiculos locais (radios, blogs e jornais) espontaneos com o prazo minimo
de 2 (duas) semanas consecutivas para as inscricdes, e mais 2 (duas) semanas para a
curadoria do projeto realizar as selegdes.

¢ Como temos o interesse na valorizagdo da cultura da cidade, abriremos a selecdo para
artistas de todo o DF, mas os moradores do Guara terdo um peso maior na pontuacao.

O edital teréa 3 linhas:
1 - AtracOes artisticas

2 - Cursos




3 - Mostra de Cinema
Linha 1 - Artisticas

e 1.1 Atracbes musicais — Quantidade de vagas: 15 (quinze)
Especifico: 7 atragbes com até 3 integrantes, 8 atragdes de 4 a 6 integrantes com
apresentacao de duracdo minima de 50 minutos e ho maximo 60.
Caché: R$ 2.000,00

e 1.2 Contagdes de historias — Quantidade de vagas: 3 (trés)
Especifico: Contadores de historias com o tempo minimo de 20 minutos e maximo de
40 minutos, por contador.
Caché: R$ 800,00

e 1.3 Apresentacfes teatrais — Quantidade de vagas: 2 (duas)
Especifico: Grupos teatrais com no minimo 2 atores e no maximo 5, com apresentacao
de minimo de 20 minutos e no maximo 40 minutos, por grupo.
Caché: R$ 1.500,00

e 1.4 Performances — Quantidade de vagas: 3 (trés)
Especifico: Apresentagfes de performances com o tempo minimo de 20 minutos e
maximo de 40 minutos, por performance.
Caché: R$ 800,00

e 1.5 ApresentacOes de circo — Quantidade de vagas: 2 (duas)
Especifico: Apresentagfes de artistas circenses com o tempo minimo de 20 minutos e
no maximo 40 minutos, por artista
Caché: R$ 1.500,00

Linha 2 - Oficinas

e 2.1 Oficinas — Quantidade de vagas: 10 (dez)
Especifico: 1 oficina de Violédo, 1 oficina de Teatro, 1 oficina de Grafite, 1 oficina de
Poesia, 1 oficina de Break, 1 oficina de Danca de Saldo, 1 oficina de Desenho, 1 oficina
de Cinema com Celular, 1 oficina de Técnicas Circenses e 1 oficina de Artesanato).

¢ As oficinas devem ocorrer de forma online, com imagens gravadas em qualidade minima
de 720p (resolucdo SD HD), com duragéo de 1 (uma) hora.

e Cada oficineiro tera que realizar o acompanhamento on line através de meios de
comunicacdo digital (ex.: e-mail, zoom, meet, mensager, whatsapp, telegran, etc) com os
alunos inscritos para tirar davidas sobre a sua oficina de no minimo 1 (um) dia de
duracédo (a combinar com a turma).

Linha 3 - Mostra de cinema

A mostra de cinema tera 2 premiacfes (sem remuneracao) e ocorrera de maneira digital, com
link dos filmes disponibilizado pelo site do projeto. As obras inscritas, bem como as selecionadas
pela curadoria, deverdo fornecer o link da plataforma ou site onde os trabalhos estardo
hospedados, sendo de responsabilidade dos participantes a hospedagem da obra durante a
fase de selecdo e apresentacdo da obra, caso seja selecionada. Serdo selecionados 16 filmes,
sendo:




e 3.1Longas metragens
Especifico: Serado aceitos filmes longa metragens, do género, documentario, ficcao,
animacao ou experimental, em formato digital com resolucdo minima de 1080x720p (SD
HD), realizados em qualquer ano.

e 3.2 Curtas e médias metragens
Especifico: Seré@o aceitos filmes de curta e média metragens, do género, documentario,
ficcdo, animacéo ou experimental, em formato digital com resolu¢cdo minima de
1080x720p (SD HD), realizados em qualquer ano.

Serdo premiados filmes nas categorias de:

e Juri técnico -1 (uma) premiacdo geral para as categorias 3.1 e 3.2
Especifico: leva em consideracdo a qualidade de som e imagens, além da pontuagao
adquirida durante a fase de selecéo e a abordagem de temas sensiveis a comunidade,
como racismo, discriminacdo de cunho sexual ou homofobica, denuncia de perseguicdo
as minorias.

e Juri Popular — 1 (uma) premiacao geral para as categorias 3.1 e 3.2
Especifico: leva em consideragdo analise da quantidade de acessos de cada filme
selecionado com a soma da média de voto popular por meio de formulario
disponibilizado no site do projeto.

Curadoria

- A selecdo das atracbes artisticas, oficineiros e os filmes da mostra de cinema serao
selecionadas através de 7 curadores que tenham conhecimento comprovado no meio cultural,
sendo 5 deles remunerados (conselheiros e agentes culturais da cidade) e 2 (sem remuneracao)
do poder publico, por meio de convite da direcdo do projeto.

Artesanato e artes visuais

- Disponibilizaremos no site um link de forma gratuita para que os artesdos e artistas visuais
possam divulgar os seus trabalhos de forma direta com os consumidores. Todos os
interessados terdo que realizar em um pré cadastro que ficard aberto até 10 dias antes do
evento, sem limite de vagas.

-Os inscritos deverdo cumprir criteriosamente os quesitos exigidos no formulario como dados
pessoais e fotos/videos que mostrem 0s seus trabalhos.

DETALHAMENTO DAS ACOES:
CRONOGRAMA
PRE PRODUCAO - de 28.12.2021 até 08.03.2022
- Reunido de coordenacéo para planejamento;
- Criar identidade visual do projeto e material de divulgac&o;

- Criar site e perfis nas redes sociais;
- Publicar o edital de chamamento;




- Processo de selecdo do chamamento através de curadoria;
- Realizar visita técnica nos espacos das transmissoes;

- Celebrar contratos;

- Divulgar a programacao;

- Reunidao com equipe de producéo.

PRODUCAO - de 09.03.2022 até 13.03.2022

Oficinas (Violdo, Teatro, Grafite, Poesia, Break, Danca de Saldo, Desenho, Cinema com
Celular, Técnicas Circenses e Artesanato); Oficinas com transmissdo online, gravadas nos
locais dos Oficineiros, dentro do estudio de gravagéo , respeitando todos os protocolos de
seguranca propostos pelo governo do GDF, segundo decreto: 40.939/2020 de combate a
pandemia. Os oficineiros atenderdo e responderdo duvidas dos alunos via chat, ao vivo. Cada
oficina tem 1 hora de duracao atendendo , no minimo 20 e no maximo 30 alunos, por oficina. As
inscricbes dos alunos seréo feitas via formulario virtual que seré acessado no site do evento e
permitirdo aos inscritos participarem de grupo de aplicativo de conversa com os Oficineiros. A
transmissdo sera aberta, também a ndo inscritos em redes sociais. Publico estimado a ser
alcancado, mas néo inscrito nas oficinas: 250 pessoas

Apresentagdes musicais: Apresentacdes online, no formato Live, dentro do estudio de
gravacao, respeitando todos os protocolos de seguranga propostos pelo governo do GDF,
segundo decreto: 40.939/2020 de combate a pandemia. As lives tem duragéo de 1 hora,
cada, e Alcangcando um publico estimado de 2.300 pessoas, perfil especificado no
item :PUBLICO-ALVO BENEFICIADO. As transmissdes serdo disponibilizadas em canais de
redes sociais de forma aberta e publica.

Apresentacdes de contagdo de historias: Apresentagbes online, no formato Live, dentro do
estadio de gravagdo, respeitando todos os protocolos de seguranca propostos pelo
governo do GDF, segundo decreto: 40.939/2020 de combate a pandemia. As lives tém
duracdo de 40 minutos de duragdo, cada, alcancando um publico estimado de 350 pessoas,
perfil  especificado no item :PUBLICO-ALVO BENEFICIADO. As transmissdes serdo

disponibilizadas em canais de redes sociais de forma aberta e publica.

Apresentacdes de performance: Apresentagfes online, no formato Live, dentro do estudio de
gravacao, respeitando todos os protocolos de segurancga propostos pelo governo do GDF,
segundo decreto: 40.939/2020 de combate a pandemia. As lives tem duragéo de 45 minutos
de duragéo, cada, alcancando um publico estimado de 600 pessoas, perfis especificados no
item :PUBLICO-ALVO BENEFICIADO, envolvendo ainda o segmento do teatro e danca
contemporanea. As transmissdes serdo disponibilizadas em canais de redes sociais de forma
aberta e publica.

Apresentacdes de teatro: Apresentagdes online, no formato Live, dentro do estudio de
gravacgdo, respeitando todos os protocolos de seguranca propostos pelo governo do GDF,
segundo decreto 40.939/2020 de combate a pandemia. As lives tem duragdo de 1 hora cada.
alcancando um publico estimado de 400 pessoas, perfil especificado no item :PUBLICO-ALVO
BENEFICIADO, envolvendo ainda o segmento do teatro. As transmissdes serdo disponibilizadas
em canais de redes sociais de forma aberta e publica.

Apresentacdes de circo: Apresentacdes online, no formato Live, dentro do estiudio de
gravacgao, respeitando todos os protocolos de seguranca propostos pelo governo do GDF,
segundo decreto: 40.939/2020 de combate a pandemia. As lives tem duracdo de 1 hora de




duracdo, cada, alcangcando um publico estimado de 360 pessoas, perfil especificado no
ftem :PUBLICO-ALVO BENEFICIADO, com énfase na faixa etaria menor de 18 anos. As
transmissfes serdo disponibilizadas em canais de redes sociais de forma aberta e publica.

PremiacGes de cinema: Mostra de cinema online destinado a um publico estimado de 700
pessoas, perfil especificado no item :PUBLICO-ALVO BENEFICIADO, com énfase na faixa
etaria menor de 18 anos.

O link do youtube para a mostra, transmissbes e divulgacdo da publicacdo do

chamamento estard  disponivel no site da instituicao realizadora
http://palcocultura.com.br/ e nos canais de redes sociais do festival
https://www.instagram.com/ficaemcasafestival/ https://www.facebook.com/FICA-

204070822956916 de forma aberta e publica.

Previsdo de aproximadamente 2.800 pessoas como publico “flutuante” que pretende-se
alcancar além dos acima relacionados.

OBSERVAGCAO: As apresentacdes artisticas e shows seréo transmitidas da sede da Palco
Comparsaria Primeira de Talentos que fica no Recanto Gouveia Ferraz, Quadra 04,
conjunto C, Chéacara 27 — Varjao-

Como indicadores de Resultados e verificadores serdo utilizadas ferramentas digitais de
Métricas , formularios de inscri¢cbes, participacdo do publico nos comentarios, depoimentos de
publico e de artistas e pesquisa final de satisfacdo usando formulario virtual. Detalhes abaixo.

PROGRAMACAO:

1° DIA - 09.03.2022 (quarta)

HORARIO LOCAL ATRACAO
Das 15h as 16h Espaco 1 Curso/oficina |
Das 16h as 17h Espaco 2 Curso/oficina I
Das 17h as 17h30h Espaco 1 Apresentacao artistica |
Das 17h30 as 18h Espaco 2 Apresentacao artistica Il
Das 18h30 as 19h Espaco 1 Conversa sobre cultura
Das 19h as 20h Espaco 2 Apresentacao artistica lll
Das 20h as 21h Espaco 1 Apresentacao artistica IV
Das 21h as 22h Espaco 2 Apresentacao artistica V
22h Virtual Filme(s)

2° DIA - 10.03.2022 (quinta)




HORARIO LOCAL ATRACAO
Das 15h as 16h Espaco 1 Curso/oficina |
Das 16h as 17h Espaco 2 Curso/oficina Il
Das 17h as 17h30h [ Espaco 1 Apresentacao artistica |
Das 17h30 as 18h Espaco 2 Apresentacao artistica Il
Das 18h30 as 19h Espaco 1 Conversa sobre cultura
Das 19h as 20h Espaco 2 Apresentacao artistica lll
Das 20h as 21h Espaco 1 Apresentacao artistica IV
Das 21h as 22h Espaco 2 Apresentacao artistica V
22h Virtual Filme(s)
3° DIA - 11.03.2022 (sexta)
HORARIO LOCAL ATRACAO
Das 15h as 16h Espaco 1 Cursol/oficina |
Das 16h as 17h Espaco 2 Curso/oficina Il
Das 17h as 17h30h Espaco 1 Apresentacao artistica |
Das 17h30 as 18h Espaco 2 Apresentacao artistica Il
Das 18h30 as 19h Espaco 1 Conversa sobre cultura
Das 19h as 20h Espaco 2 Apresentacdao artistica lll
Das 20h as 21h Espaco 1 Apresentacao artistica IV
Das 21h as 22h Espaco 2 Apresentacao artistica V
22h Virtual Filme(s)

4° DIA - 12.03.2022 (sabado)

HORARIO LOCAL ATRACAO
Das 15h as 16h Espaco 1 Curso/oficina |
Das 16h as 17h Espaco 2 Curso/oficina Il

Das 17h as 17h30h

Espaco 1

Apresentacao artistica |




Das 17h30 as 18h Espaco 2 Apresentacao artistica Il
Das 18h30 as 19h Espaco 1 Conversa sobre cultura
Das 19h as 20h Espaco 2 Apresentacdao artistica lll
Das 20h as 21h Espaco 1 Apresentacao artistica IV
Das 21h as 22h Espaco 2 Apresentacao artistica V
22h Virtual Filme(s)

50 DIA - 13.03.2022 (domingo)

HORARIO LOCAL ATRACAO
Das 15h as 16h Espaco 1 Curso/oficina |
Das 16h as 17h Espaco 2 Curso/oficina Il
Das 17h as 17h30h Espaco 1 Apresentacao artistica |
Das 17h30 as 18h Espaco 2 Apresentacao artistica Il
Das 18h30 as 19h Espaco 1 Conversa sobre cultura
Das 19h as 20h Espaco 2 Apresentacao artistica lll
Das 20h as 21h Espaco 1 Apresentacao artistica IV
Das 21h as 22h Espaco 2 Apresentacao artistica V
22h Virtual Filme(s)

POS PRODUCAO - de 14.03.2022 até 30.03.2022

- Montar clipping de imprensa;

- Montar relatério para prestacdo de contas;
- Finalizar pagamentos;

- Entregar relatério final de prestacédo de contas para a SECEC.




OBJETIVOS GERAIS

O festival promove e estimula a militdncia cultural na cidade, ao inserir projetos de carater
socioambientais, de economia criativa, e educativos, através de Apresentacdes Artisticas on-
line, oficinas, workshops e cursos em parceria com instituicdes e artistas.

Valorizar o fazer artistico através das plataformas digitais;

Gerar intercambio de ideias entre jovens, adultos, publico em geral e profissionais que
compdem a cadeia produtiva da musica e da arte, no &mbito do Distrito Federal;

Contribuir para o processo de formagao de plateia no ambito do DF;

Recuperar a identidade e a autoestima dos envolvidos no projeto, utilizando a arte e a
musica como eixo condutor;

Promover inclusao social, por intermédio da arte e da musica
Gerar alternativas inteligentes de diverséo;
Estimular a economia da cidade por meio da producdo de negocios e produtos criativos;

Objetivos especificos

Promover a cultura, arte, no Distrito Federal, em especial no Guara, remunerando
artistas e fazedores de cultura;

Realizar: 10 oficinas: Violdo, Teatro, Grafite, Poesia, Break, Danca de Saldo, Desenho,
Cinema com Celular, Técnicas Circenses e Artesanato

Realizar: 15 apresentacdes musicais, 3 contagfes de histérias, 3 apresentacdes de
performistas, 2 apresentacfes teatrais e 2 apresentacdes de circo

Realizar uma Exposicéo de artesanato, artes visuais com finalidade de fruicdo de publico
e realizacdo de negdcios, sem limite de participantes.

Realizar Mostra competitiva de cinema com 2 premiagoes.

METAS

Gerar renda direta em torno de 85.000 reais para artistas; Produtores; Designers, E
profissionais do setor Cultural

Gerar renda indireta em torno de 50.000 para Setor de servigos ligados ao Setor Cultural

Alcancar e engajar publico entre 7 mil e 10 mil pessoas durante o os 5 dias de eventos.
Promover Negocios, a médio prazo na area de Economia criativa: artesanato, artes
visuais, Grafite, Musica, Teatro, Danca, pela continuidade de Cursos posteriores as
oficinas.

Dar continuidade ao fomento da cultura, a promogéo de cursos e oficinas atravées do site
do evento e das redes sociais por um ano.




PUBLICO-ALVO BENEFICIADO:

Expectativa de alcance entre 7 mil e 10 mil espectadores que se encaixam nos seguintes perfis

demograéficos:

Publico Principal: Moradores, comunidade geral do Guara. Especificamente jovens e adultos,
Faixa etaria entre 18 anos e 40 anos, em meédia :54% mulheres e 46% homens, Classe B e C,

nivel de escolaridade em sua maioria do ensino médio e superior.

Publico- Alvo Secundario: Moradores do Distrito Federal, Adultos, Faixa etaria entre 16 anos a
45 anos. Homens e Mulheres, Estudantes do ensino médio e graduados. Classe B, C e D.

Publico-Alvo Terciério: Brasileiros e Estrangeiros, Faixa etaria entre 25 anos e 50 anos. Homens

e Mulheres.

Cerca de 50 artistas, diretos e cerca de 3.000 aristas que direta ou indiretamente fazem parte da

cadeia produtiva da Economia Criativa do Guaré e do DF.

Observar o0 Anexo - Relatério de edi¢cdes passadas.

CONTRAPARTIDA:
[x ] NAO SE APLICA (PARCERIA INFERIOR A R$ 600.000,00)

[IDENTIFICAR CONTRAPARTIDA, QUANDO APLICAVEL]

CRONOGRAMA EXECUTIVO

ACAO INICIO TERMINO

PRE PRODUCAO 28/12/2021 | 08/03/2022
PRODUCAO 09/03/2022 | 13/03/2022
POS - PRODUCAO 14/03/2022 | 30/03/2022

MARCOS EXECUTORES

ACAO INICIO TERMINO

Dia 1 - Festival Fica em Casa 09.03.2022 | 09.03.2022
Dia 2 - Festival Fica em Casa 10.03.2022 | 10.03.2022
Dia 3 - Festival Fica em Casa 11.03.2022 | 11.03.2022
Dia 4 - Festival Fica em Casa 12.03.2022 | 12.03.2022
Dia 5 - Festival Fica em Casa 13.03.2022 | 13.03.2022

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

Emenda parlamentar no valor de R$ 160.000,00 enviada pelo deputado Leandro Grass.

Repasse unico com pagamento em dezembro de 2021, apos assinatura do convénio.




CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

META 1 - CONTRATACAO DE EQUIPE DE PRODUCAO

Item

Descricao

Quantidade

Unidade
de medida

Valor
unitario

Valor total

11

Producao geral -
Responsével pelo
gerenciamento do
projeto,
acompanhamento e
controle de metas,
cronogramas e
atividades.

13

Semana

R$ 1.080,00

R$ 14.040,00

1.2

Producéo executiva -
Acompanha e
supervisiona as
contratacbes e a
execucdo do projeto.

13

Semana

R$ 800,00

R$ 10.400,00

13

Coordenacao
administrativa -
Responsavel pelo
controle financeiro do
projeto e pagamentos.

13

Semana

R$ 570,00

R$ 7.410,00

1.4

Coordenacéo de
operacao e transmissao
- Responsavel técnico
pelo planejamento e
gerenciamento dos
espacos fisicos,
equipamentos de audio,
video, equipamentos e
sistema de transmisséo
das lives.

10

Semana

R$ 1.000,00

R$ 10.000,00

15

ASSISTENTE DE
PRODUGAO 1 -
Profissional responsavel
por execugao de
atividades em nivel
operacional, responsavel
pelo apoio técnico a
produgdo executiva e
coordenacdes especificas
do projeto.

05

Semana

R$ 750,00

R$ 750,00

1.6

ASSISTENTE DE
PRODUGAO 2 -

05

Semana

R$ 750,00

R$ 750,00




Profissional responsavel
por execugao de
atividades em nivel
operacional, responsavel
pelo apoio técnico a
produgdo executiva e
coordenacdes especificas
do projeto.

TOTAL

R$ 43.350,00

META 2 - CONTRATACOES ARTISTICAS, PREMIACAO E CURADORIA

Item

Descrigao

Quantidade

Unidade
de
medida

Valor
unitario

Valor total

2.1

Atragdo musical -
Chamamento publico
para apresentacao.

15

Caché

R$ 2.000,00

R$30.000,00

2.2

Cursos e oficinas -
Chamamento publico
para apresentacao.

10

Caché

R$ 800,00

R$ 8.000,00

2.3

Cotacdao de historias -
Chamamento publico
para apresentacao.

Caché

R$ 800,00

R$ 2.400,00

24

Performance -
Chamamento publico
para apresentacao.

Caché

R$ 800,00

R$ 3.000,00

2.5

Teatro - Chamamento
publico para
apresentacao.

Caché

R$ 1.500,00

R$ 2.4000,00

2.6

Circo - Chamamento
publico para

Caché

R$ 1.500,00

R$ 3.000,00

2.7

Curadoria - Equipe de 5
técnicos com
competéncia
comprovada no meio
cultural, responsaveis
pelo processo seletivo
dos chamamentos
publicos.

Verba

R$ 1.000,00

R$ 5.000,00

TOTAL

R$ 53.800,00

META 3 - ESTRUTURAS, SERVICOS, MATERIAL DE HIGIENIZACAO E TESTES

Item | Descricéo Quantidade | Unidade Valor Valor total
de medida | unitario
3.1 Estadio 1 - Estrutura 05 Diaria R$ 800,00 R$ 4.000,00
fisica, equipamentos de




luz e som, servicos de
internet com link
dedicado de no minimo
200 megas para as
apresentacdes
artisticas.

3.2 Estudio 2 - Estrutura
fisica, equipamentos de
luz e som, servicos de
internet com link
dedicado de no minimo
200 megas para as
apresentacdes
artisticas.

05

Diaria

R$ 800,00

R$ 4.000,00

3.3 Transmissao via
streaming — Estudio 1 -
contratacdo de equipe
com equipamentos de
transmissao, no minimo
2 cameras de alta
resolucdo, mesa de
corte, microfones e
operadores.

05

Diaria

R$ 800,00

R$ 4.000,00

3.4 Transmisséo via
streaming — Estudio 2 -
contratagdo de equipe
com equipamentos de
transmissao, no minimo
2 cameras de alta
resolugédo, mesa de
corte, microfones e
operadores.

05

Diaria

R$ 800,00

R$ 4.000,00

3.5 Audiodescricéo -
servico de traducdo
imagens em palavras,
permitindo que pessoas
cegas ou com baixa
visdo consigam
compreender contetdos
audiovisuais. Periodo
de 5 dias

05

Diéaria

R$ 600,00

R$ 3.000,00

TOTAL

R$ 19.000,00

META 4 - COMUNICACAO

Item | Descricéo

Quantidade

Unidade
de medida

Valor
unitario

Valor total

4.1 Coordenacéo de
comunicagéao -
Profissional responsavel
pelo gerenciamento das
criacOes e estratégias
de comunicacao do

10

Semana

R$ 1.000,00

R$ 10.000,00




projeto.

4.2

Assessoria de imprensa
- Responsavel pela
criacdo de releases e
contato com os veiculos
de comunicagéo.

R$ 2.500,00

R$ 5.000,00

4.3

Programador / Gerente
de midias sociais -
Responsavel em
publicar, controlar e
dialogar com o publico
através dos canais de
comunicacgéo (Face
book, instagram e
whatsapp).

10

Semana

R$ 450,00

R$ 4.500,00

4.4

DESIGNER JUNIOR -
Contratacéo de
profissional responsavel
pela criacdo e
desenvolvimento de
identidade visual,
diagramacéo e
organizacao da
campanha do projeto.

Semana

R$ 1.125,00

R$ 4.500,00

4.5

REGISTRO
FOTOGRAFICO -
contratagéo de 1 (um)
profissional responséavel
pelo registro de todo o
evento, compreendendo
a montagem de palco e
as atividades culturais.

Diaria

R$ 400,00

R$ 2.000,00

4.6

Webdesigner - Criacao
de site

Més

R$ 1.730,00

R$ 3.460,00

4.7

Traducao simultanea /
Intérprete de libras para
0 estudio de gravagéo 1
- Responsavel pela
comunicacao em libras

05

Diéaria

R$ 440,00

R$ 2.200,00

4.8

Traducao simultanea /
Intérprete de libras para
o Estudio de gravagéo 2
- Responsavel pela
comunicacéo em libras

05

Diéaria

R$ 440,00

R$ 2.200,00

4.9

Impulsionamentos nas
redes sociais

20

Verba

R$ 302,00

R$ 6.040,00

4.10

CAMISETA - Confec¢do de
camisetas de malhas em
manga curta - diversos
tamanhos para equipe e

40

Verba

R$ 25,00

R$ 1.000,00




distribuicdo nas escolas

atendidas

4.11 | Impressédo em lona 25 M2 R$ 60,00 R$ 1.500,00
colorida para banners e
pecas de divulgacdo

4.12 | Anuncio em outdoor 4 2 Semanas R$ 725,00 R$ 1.450,00
mts X 8 mts

TOTAL R$ 43.850,00

VALOR TOTAL DAS METAS 1+2+3+4
TOTAL R$ 160.000,00 |

ANEXOS

[ x] EQUIPE DE TRABALHO (OBRIGATORIO)

[x ] CURRICULO PADRAO DA EQUIPE DE TRABALHO

[ ] CROQUI DO EVENTO (SE HOUVER)

[x ] PLANO DE COMUNICACAO

[ ] PLANO DE MOBILIZACAO DE RECURSOS COMPLEMENTARES

[ ] OUTROS. Especificar: Relatdrios de redes sociais de edi¢cdes anteriores do Festival.




